
本报讯 (记者 喻永国) 11 月 5 日上

午，四川省社会科学院举行尔吉村新入学大学

生见面会暨奖励金发放仪式，院党委书记李后

强出席仪式并讲话，副书记陈井安、副院长郭

晓鸣、郑泰安和机关党委、党政办公室、人事处

相关负责人以及喜德县贺波洛乡尔吉村受助

大学生、派驻尔吉村“第一书记”参加仪式。

李后强首先传达了习近平总书记在党的

十九大报告中关于“青年兴则国家兴，青年强

则国家强”的重要论述，并在见面会上用亲身

经历鼓励尔吉村今年考上大学的 4 名大学生。

他指出，一是要当好优秀大学生，做时代弄潮

儿，努力学习，广泛阅读，开阔视野。二是要当

好宣传员，要向父母、亲友等宣传党和政府支

持民族地区发展的政策，宣传十九大精神，自

觉起到桥梁、纽带作用。三是要孝敬父母，发扬

中华民族孝敬老人的优良传统，遵守家训、家

教、家规，做孝顺好榜样。四是要乐于助人，力

所能及地帮助乡亲、乡友做些事情，帮助他们

树立和提升发展信心，还可到农民夜校用在大

学所学知识为乡亲们上课，以自己的境界展现

价值。

陈井安希望受助大学生“定心、定位、定

向”，当好播种机、宣传员和带头人；郭晓鸣希

望他们做好学习计划，注重社会参与，加强联

系沟通；郑泰安希望他们要尽快适应、心怀感

恩、健康成长，坚定理想信念。

会上，四川省社会科学院对今年尔吉村考

上大学的阿来友且、阿的阿支、巴久伍各、巴久

阿克四名新生分别发放奖励金 1 万元。社科院

还将对他们的学业进行跟踪，实施“一对一”持

续资助，直至大学毕业。
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焦点 Focuses
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■ 高少华

近年来我国邮轮经济快速发展，目前已

成为全球第二大邮轮市场。作为当前全球邮

轮经济增长的新引擎，中国邮轮市场全球吸

引力稳步提升，国际邮轮公司正争相推出为

中国市场量身定制的船型，来优化中国市场

战略布局。

据近期在上海发布的《圆园员苑 中国邮轮产

业发展报告》显示，圆园员远 年中国超越德国成

为全球第二大邮轮市场。全球邮轮市场的高

速发展主要得益于亚洲邮轮市场的发展，而

中国是亚洲最大的邮轮客源市场。

“亚洲地区正处于新兴邮轮市场的顶峰，

中国更是整个趋势的领头羊。”海贸集团总

经理安德鲁表示，中国市场邮轮旅游渗透率

目前只有 园援员远豫，增长潜力巨大。

为拓展中国市场，各大国际邮轮企业争

相增加在中国市场的邮轮数量，并推出专为

中国游客量身定制的豪华邮轮：近日，歌诗达

邮轮在上海举行专为中国游客量身打造的歌

诗达·威尼斯号新船启动仪式。歌诗达邮轮

集团全球首席执行官汤沐表示，中国是全球

发展最快的邮轮市场，到 圆园员怨 年歌诗达·威

尼斯号加入后，歌诗达还将在 圆园圆园 年再添一

艘为中国游客量身打造的新船。

除歌诗达邮轮外，今年 苑 月份，嘉年华集

团旗下首艘专为中国市场量身定制的“盛世

公主号”邮轮也在上海举行了中国首航庆典；

皇家加勒比全球高级副总裁刘淄楠近日也在

上海透露，皇家加勒比专为中国市场打造的

“海洋光谱号”已经启动建造，将于 圆园员怨 年下

水并部署在中国市场。

在积极推出为中国市场量身定制邮轮的

同时，国际邮轮公司还开始订购由中国建造

的邮轮。今年 圆 月份，嘉年华集团宣布，其在

华合资邮轮公司已签署协议备忘录，订购首

批两艘中国建造的新邮轮，同时还可选择增

订四艘。新邮轮将由中船集团和意大利芬坎

蒂尼集团共同成立的造船合资企业在中国承

建。

“近年来中国游轮市场迅猛发展，各大邮

轮公司为中国市场量身打造的游船接踵而

至。”上海市交通委副主任张林表示，上海港

是国内第一个靠泊国际游轮的港口，目前已

有 员员 艘国际邮轮以上海港为母港。

在专家看来，当前不少国际邮轮公司推

出“中国定制”，将其最新船型首先投放中国

市场，正是对中国市场的重视。为更好满足中

国消费者喜好，这些定制邮轮都将各种“中国

元素”加入进去，将西方邮轮文化与中国传统

文化、消费习惯进行结合，以带来更好消费体

验。未来，中国邮轮旅游产品设计也将更加注

重特色性与差异化。

上海海事大学亚洲邮轮学院秘书长程爵

浩认为，过去十年，中国市场完成了邮轮旅游

这一新业态的顺利引入和培育，充分展示了

中国旅游强劲的消费力量，尤其是中国邮轮

产业具有的全球战略影响力；中国邮轮的第

二个十年，将是本土邮轮成长、航线产品优

化、市场纵深拓展和产业结构升级以及经济

影响深化的十年。

从“人才洼地”
到“全球港”

来自全球的人才正在将深圳创新能力推

向一个全新的高度：2016 年 PCT 国际专利申

请量 19648 件，占全国的 46.6%，平均一天就

有 48 件发明专利获得授权；每万人有效发明

专利拥有量 80.09 件，是全国平均水平的 10
倍。

目前，深圳 PCT 国际专利的累计授权量

已跃居全球城市第二位。

中国国际人才交流协会主任夏兵说，作

为世界经济的中流砥柱，近年来中国已成为

国际人才瞩目的创业地，而深圳正成为其中

一个巨大的“吞吐港”。

从珠江口俯瞰，深圳“吞吐”“呼吸”，全球

各地来深办会洽商，络绎不绝。昔日的“人才

洼地”正在成为世人瞩目的招商引智“目的

地”。

“随着粤港澳大湾区、广深科技创新走廊

建设的深入推进，深圳源头创新能力不断增

强，跨区域辐射能力日益明显。”深圳市政府

发展研究中心主任吴思康说。

■ 姜琳

刚刚过去的两个月，我国彩电行业遭遇

成色不佳的“金九银十”。

市场监测机构奥维云网 11 月 猿 日发布

的数据显示，三季度彩电零售规模为 员园源员 万

台，同比下降 员圆援怨豫。受国庆长假促销影响，

员园 月份销量超过了 怨 月，但同比仍有不小规

模的下滑。

不过，业内人士普遍认为，接下来“双十

一”“双十二”以及元旦节前集中促销，有望拉

动四季度彩电销售规模反转实现增长。

“价格是影响市场的首要原因。”奥维云

网黑电事业部副总经理朱圆圆认为，圆园员苑 年

以来，面板价格持续高位带来彩电价格上涨。

三季度彩电零售价格平均上涨了 员远援猿豫，并

在 怨 月攀至最高点，由此导致消费者大多止

步观望。

同时，圆园员苑 年多个城市商品房销售面积

和销售额均呈下降态势，减弱了消费者对家

电更新换代的需求。

“互联网品牌销量下滑以及年青一代过

度聚焦小屏，也是彩电销量下降的重要原

因。”中国电子视像协会副秘书长彭健锋说，

虽然彩电市场规模表现差强人意，但产品结

构升级仍是彩电消费的主旋律。

据彭健锋介绍，圆园员苑 年，智能电视渗透

率已高达 愿缘豫，缘缘 寸以上大尺寸产品渗透率

已达 源园豫，量子点电视、曲面电视等新型产

品销量快速增长。

奥维云网的数据也显示，尽管销量下降，

但三季度彩电零售总额同比还上升了 员援猿豫。

就是因为 远园园园 元以上高端彩电零售量同比

增长 圆愿援苑豫，达 怨愿援愿 万台。

圆园员苑 年仅剩两个月时间，记者注意到，

一些品牌的双十一促销已经拉开序幕。一家

彩电企业华北地区销售主管告诉记者，年初

确定的销售计划目前还有相当大部分没有完

成，接下来的主要任务就是冲量。

朱圆圆分析说，当前面板价格的回落有

助缓解彩电的成本压力，为四季度促销提供

更多操作空间。面板价格自 远 月份开始全线

下降，怨 月份重点尺寸面板价格已接近去年

同期，部分已经低于去年同期水平，预计未来

三个月面板价格还将有所下降。

不少业内人士认为，彩电消费需求接下

来也有较大增长潜力。一方面，大量电视已经

进入使用七年以上的淘汰期；另一方面，随着

“超大屏幕垣人工智能操控垣海量超高清节

目”的普及，长视频用户将逐渐从移动端回到

客厅。

员园 月末，小米宣布将 猿圆 英寸的电视 源粤
售价从 员员怨怨 元下调至 怨怨怨 元，使智能电视进

入“百元时代”。这对消费者无疑产生了巨大

吸引。据中国电子视像协会预测，截至今年

末，我国智能电视用户接近 圆 亿，智能电视垣
韵栽栽 盒子用户超过 圆援远 亿。

“国家在推动互联网、大数据、人工智能

和实体经济深度融合，以及在中高端消费、创

新引领等领域培育新增长点、形成新动能，为

彩电行业酝酿利好因素。”朱圆圆说。

据统计，圆园员苑 年上市电视新机型中，人

工智能电视产品占比达 圆猿豫，人工智能电视

正在成为彩电市场的下一个热点。

中国成全球邮轮市场增长新引擎

为“中国定制”船型接踵而至

多家汽车厂商联手搭建
欧洲电动车充电网

德国车企巨头大众、宝马、戴姆勒和美国

福特汽车公司组建的全新合资公司 陨燥灶蚤贼赠11
月 猿 日正式面世，旨在搭建欧洲电动车快速

充电网络。

据德国媒体报道，陨燥灶蚤贼赠 负责人米夏埃

尔·哈耶施说，这家合资公司的总部设在德国

慕尼黑，计划今年先在德国、奥地利和挪威搭

建 圆园 个充电站。每个充电站将提供多个输出

功率最高可达 猿缘园 千瓦时的充电接口，供不

同车型充电。

哈耶施介绍，明年充电站数量将增至

员园园 个。到 圆园圆园 年，公司计划在欧洲主要道

路建设大约 源园园 个快速充电站。

哈耶施说，陨燥灶蚤贼赠 的成立是个里程碑，显

示出汽车制造商联手为今后十年推出的众多

新车型创造重要条件。 渊朱晟冤

山西敲下中国煤层气
探矿权公开出让第一槌

记者 11 月 5 日从山西省国土资源厅获

悉，经过几轮激烈竞争，山西 10 个煤层气区

块探矿权全部出让成功，总面积约 2043 平方

公里。这是矿业权制度改革以来全国出让的

首批煤层气矿业权。

山西是煤炭大省，同时蕴藏着极为丰富

的煤层气资源。今年 6 月，中共中央办公厅、

国务院办公厅印发《矿业权出让制度改革方

案》，要求以招标拍卖挂牌方式为主，全面推

进矿业权竞争出让。8 月份，《山西省煤层气

资源勘查开采规划（2016-2020 年）》获得国

土资源部正式批复后，山西首次将 10 个煤层

气区块探矿权面向全国公开出让。

据了解，这 10 个煤层气勘查区块涉及柳

林石西、介休、平遥南、和顺横岭、和顺西、榆

社东、武乡南、古县永乐北、古县永乐、安泽南

等，单个区块面积为 51-299 平方公里，总面

积约 2043 平方公里，预测煤层气总资源量约

为 4300 亿立方米。

经过几轮激烈竞争，山西蓝焰煤层气集

团有限责任公司、山西国新能源发展集团有

限公司、山西美锦能源股份有限公司等 7 家

公司分别获得 10 个煤层气区块的探矿权。

山西省国土资源厅副厅长周际鹏说，此

次煤层气勘查区块竞争出让，在山西省是首

次，在全国也是首例，旨在进一步发挥市场在

资源配置中的决定性作用，对深化矿业权市

场化改革、统筹加快山西省煤层气资源勘查

开发具有重要意义。 渊王飞航冤

中俄青年创业孵化器
交流项目基地落户青岛

中俄青年创业孵化器交流项目基地（青

岛）源 日在青岛国际经济合作区揭牌，标志着

中俄两国为青年创业搭建起国家间的交流合

作平台。

据青岛国际经济合作区相关负责人介

绍，中俄青年创业孵化器交流项目基地（青

岛）由中华全国青年联合会、俄罗斯教育与科

学部支持，由中国国际青年交流中心、中国青

年创业就业基金会与俄罗斯青年联盟共同主

办，由两国相关青年机构和大学具体承办，是

中俄人文交流机制框架下的创新型青年人文

交流项目。

中俄青年创业孵化器交流项目基地（青

岛）将采用互派创业青年到对方国家创业孵

化器交流实践的形式，有效提升中俄两国青

年创业和大学生的创业知识、创新能力和合

作经验，进一步丰富中俄人文交流的内涵。

渊张旭东冤

当优秀大学生 做时代弄潮儿
四川省社会科学院举行尔吉村新入学大学生见面会暨奖励金发放仪式

彩电市场“金九银十”成色不佳 年底能否“翻身”？

■ 母新利

近日，由中国酒类流通协会和中华品牌

战略研究院联合举办的第 9 届华樽杯中国酒

类品牌价值 200 强名单新鲜出炉，在北京国

家会议中心隆重发布。其中河套酒业品牌价

值再次升级，以品牌价值 122.27 亿元位列中

国白酒品牌价值第二十七名，引领内蒙古白

酒再创佳绩，继写内蒙古自治区白酒品牌价

值第一名。

华樽杯，被称为“中国酒业奥运会”，已经

连续 9年公布中国酒业品牌价值 200强名单，

展现酒企和竞争对手之间的比较优势。其主办

单位之一———中华品牌战略研究院，拥有全球

先进的品牌评测和品牌优化工具，采用全球最

先进的“全面因素测算法”，根据品牌状况衡量

标准，结合酒业权威专家的意见，让品牌价值

测算更加理性和科学。这项评比举办 9 年来，

成为了中国酒业最具权威的行业评测，是资本

机构、商业机构与消费者评估品牌实力的重要

依据。第 9 届华樽杯的举办是今年国家设立

“中国品牌日”之后，中国酒行业品牌工作的又

一次积极推进。

从 2009 年第一届华樽杯召开，河套酒品

牌价值 26.52 亿元，全国酒企行业排名 49
位；到今年第九届华樽杯上，河套酒品牌价值

上升至 122.27 亿元，位列中国白酒行业第 27
位。河套酒业品牌价值的不断增长，证明河套

酒业的营销模式、品牌价值、品质创新得到了

行业和消费者的广泛认可。

匠心坚守 成为中国淡雅浓香型
白酒的创领者

匠心践行传统工艺，创新发展套酿技艺。

为了能够开创出独树一帜、品质一流的河套

系列酒，河套酒业着力培养国家级白酒酿造

大师团队，以实现对白酒品质的升级。目前，

河套酒业已经拥有一支由中国白酒工艺大师

1 人、中国评酒大师 1 人、国家级白酒评委 9
人、自治区级白酒评委 11 人，各类酿酒科技

研究人员 200 多人组成的酿酒科研技术团

队。该科研酿酒技术团队几十年如一日、一丝

不苟、脚踏实地，以精益求精的工匠精神，结

合河套平原的地域特征、深入研究了河套酒

的各项技术指标，在原有品质的基础上不断

提升河套系列酒的风格特点，酿造出了被业

内权威专家誉为“窖香幽雅、绵甜醇厚、谐调

甘爽、味净香长”的淡雅浓香型白酒，在行业

内确立了河套系列酒是淡雅浓香型白酒创领

者的地位。

传承创新
成为中国白酒智能化酿造标杆

为了不断提升中国白酒的品质，河套酒

业顺应行业发展历史趋势，在传承传统酿造

工艺的基础上，积极进行白酒酿造的机械化

探索和创新，率先在行业内开展酿酒生产线

的工业自动化建设。2010 年，河套酒业进

行了清香型白酒机械化改造，实现了白酒清

香型机械化生产；紧接着，又设计改造了浓

香型机械化原酒生产线，实现了从原料仓

储、蒸煮糊化、出酒、冷散、入池等多个生

产环节的机械化，实现了原料不落地和“清洁

化生产”、“标准化生产”。著名白酒专家沈怡

方称之为“这是中国白酒生产的一次真正意

义上的革命。”著名白酒专家高月明则认为

“河套酒业开创了白酒机械化生产的新纪

元”。

2017 年 9 月，河套酒业因为在白酒智能

制造“四化建设”中成效显著，被中国酒业协

会授予“中国白酒 158 计划示范企业”称号，

标志着河套酒业在白酒酿造机械化、自动化、

智能化、信息化上成为全国标杆企业，提升了

中国白酒的品质，成为中国白酒品质的坚守

者。

创新营销模式 引领行业发展

品牌营销模式的创新是一个企业在市场

上成功胜出的关键。面对白酒市场营销进入

新时代，面对越来越多元化、时尚化的消费人

群，河套酒业突破传统营销模式，与时俱进，

开拓创新，打造属于河套自己的营销模式。企

业将 2017 年确定为“营销转型年”，制定了

“5311 战略”，即打造 5 个品系、3 层驱动、1
个味道、1 个故事，为河套酒业品牌战略的实

现保驾护航。在“5311 战略”指导下，河套营

销模式创新纷纷出台，令业内应接不暇。战略

大单品“淡雅河套”成功上市,在行业内首创

“合伙人制”，通过把经销商发展成为合伙人，

分红保障经销商利益，使得淡雅河套作为河

套酒业的战略大单品，开启中国白酒合伙新

模式，打造品牌联营航空母舰。高调推出为

内蒙古自治区政府成立 70 周年而量身定做

的超高端战略新品“大庆版河套王酒”。除

了实施大客户联盟之外，还实施计划配额制

与价格双轨制运营策略，成为行业内运营超

高端白酒的亮点和标杆。清香战略大单

品———“河套金马”成功上市，在白酒行业

首次提出敢于不添加食用酒精、香精、香料

的品质诉求，以纯粮固态引领行业光瓶酒升

级；以“天赋神韵 稀世封坛”为主题的第二

届河套王封坛大典成为行业的一次盛举，为

业内津津乐道。通过创新营销模式，河套酒

业赢得大批经销商的青睐，纷纷加入河套，

为河套酒业的市场营销打下坚实基础，并在

行业内掀起“河套营销模式”的旋风，引领

行业的营销模式发展，大幅提升了河套品牌

价值。

第9届华樽杯中国酒类品牌价值200强出炉

河套品牌价值跃升至 122.27 亿元


