
近年来，枝江酒业在蒋红星带领下力
抓党建促发展，驱动管理、技术、生产、营销
和人才培养等多层面创新，让“百年老字
号”名片不断刷新，走出了一条独具特色的
党建兴企之路。

早在 1998 年，枝江酒业实现成功改
制，蒋红星脱颖而出正式执掌枝江酒业集

团。他率领团队抢抓机遇，攻坚破难，全面
出击，在神州大地上掀起蔚为壮观的“枝江
风潮”，让“枝江”步入科学发展的快车道，
成为白酒市场上备受瞩目的“金牌大户”。

蒋红星在企业发展中提出“双向开发”
理论：根据市场需求开发、生产新产品，靠
适销对路的产品开发目标市场。根据市场

反馈信息改进产品，进一步推出新品种巩
固市场开发成果。在这一全新经营理念指
导下，枝江酒业的产品很快实现了三个转
变，即由高度酒向低度酒转变，由米香型向
浓香型转变，由单一品种向多品种转变，使
枝江酒业形成了产品开发与市场开发相辅
相成、滚动发展的良性循环。

蒋红星常说，企业的生存与发展离不
开社会各界特别是地方党委、政府的扶持
与帮助。企业发展了，应把反哺社会作为自
己的责任。他是这样说的，更是这样做的，
枝江酒业在高速发展过程中，始终热衷于
参与各项公益事业，积极履行社会责任。

渊吴铭冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
蒋红星，1963年生，湖北枝

江人，三峡大学化学与生命科学

学院82届生物工程专业毕业生。

现任湖北枝江酒业股份有限公司

董事长，先后被授予“享受国务院

津贴专家”、“全国劳动模范”、“湖

北省五一劳动奖章”等荣誉称号。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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金徽酒再获
国家酒类产品优级认证

近日，中食联盟认证中心专家组到金徽
酒股份有限公司进行了 2017 年度酒类质量
等级审核。经审核，金徽酒再次获得了国家酒
类产品优级认证。这已是金徽酒连续多年获
此殊荣。

近年来，金徽酒股份有限公司始终秉承
“质量就是生命”的理念，严格执行质量和管理
体系标准，并将此贯穿于生产经营全过程，坚
持以质量赢得市场，不断追求卓越，全力服务
社会。在今年的酒类质量等级审核中，专家组
通过现场查看、询问、查阅记录等多种方式对
金徽酒的车间现场管理、食品安全风险控制、
质量工艺管理等方面进行了严格考核。渊甘日冤

仰韶成豫酒首个
价值过百亿品牌

中国酒类流通协会和中华品牌战略研究
院近日在京发布了“华樽杯”2017 年度中国
酒类品牌价值榜单，河南仰韶酒业有限公司
以 101.45 亿元的品牌价值高居豫酒榜首，成
为豫酒第一个步入百亿元品牌价值的企业。

会上，仰韶酒业还摘取了中国陶香型白
酒领袖品牌、中国十大历史文化名酒品牌、中
原白酒领军品牌、中国十大高端酒品牌四项
大奖。 渊黎明冤

宋河酒业
寻根“双宋”文化

10 月 30 日，宋河酒业在河南省开封市
开元名都大酒店召开了“寻根双宋文化，共助
豫酒振兴———宋河股份精英客户俱乐部第二
次联谊会”。

据了解，“宋河股份精英客户俱乐部”于今
年 6月份成立，以“共创、共进、共享、共赢”为宗
旨，通过开展联谊活动、交流市场经验、举行精
品培训等方式为会员提供交流、共赢的平台。
会员入会后要保证较高的销售额和忠诚度，更
要在营销上善于创新，勇于创新。 渊高利艳冤

上半年意大利对中国
瓶装葡萄酒出口增长29%

“在意大利政府和葡萄酒酒庄的共同努
力下，今年意大利葡萄酒在中国的市场份额
从去年的 4.5%上涨到接近 6%。2017 年上半
年，意大利对中国的瓶装葡萄酒出口额增长
29%。”意大利对外贸易委员会北京代表处首
席代表、中国区总协调官 AmedeoScarpa 司凯
培在近日举办的《2017 意大利葡萄酒及烈酒
课程》开幕仪式上透露。

该课程由意大利国家经济发展部和意大
利对外贸易委员会联合举办，旨在通过专业
和权威的方式和渠道帮助中国消费者、媒体
和专业人士了解意大利葡萄酒。 渊王城冤

兰溪探索农村自制白酒
监管新模式

近年来，兰溪农村自制白酒小作坊迅速
发展，但整体存在工艺简单、设备落后、管理
粗放的问题。为更好地规范农村自制白酒行
业，打造区域特色品牌，兰溪市市场监管局立
足自身职能，以现有法律法规为基础，探索农
村自制白酒监管新模式：实现作坊全程监管、
建立产品追溯体制、开展定期抽样检测、形成
社会共治机制。目前，兰溪白酒生产单位有
40 余家，其中《浙江省“三小一摊”管理办法》
实施后新设立白酒小作坊 11 家。 渊金户冤

姻 萧萧

11 月 19 日，全世界规模最大、档次最
高、范围最广、最具国际影响力的顶级酒
展———“上海国际酒交会”即将盛装开幕。“世
界十大烈酒产区”将在这期间举行的以“世界
名酒·共享荣耀”为主题的“世界名酒价值论
坛”上重磅发布，而缔造了中国第一款按固态
发酵原酒标准生产的纯粮固态发酵原酒的知
名白酒人谢明将亲临现场与众多中外知名烈
酒品牌大咖、全球行业顶级专家一道携手创
新世界烈性蒸馏酒的最新表达方式。

日前，谢明畅谈了他基于中国白酒产区化
的新思考，认为中国白酒应在保持风格个性的
前提下与世界连接，中国白酒原产地标签就是
中国白酒通向世界舞台的快速通行证，他还提
出了产区是中国白酒最佳新表述的核心在于
要用普通民众能听得懂的语言阐述，而他坚持
打造纯粮固态发酵原酒和推进中国白酒原产
地概念的初心也从中展现而出。

中国白酒工艺技术路线
决定产区形成

和国际上的烈酒都单一采用液态发酵不
同，占据世界烈酒消费量半壁江山的中国白
酒除了液态发酵外，还有独特的固态发酵工
艺。而中国人特别推崇的纯粮固态发酵，其核
心是敬畏自然坚持传承。“敬畏自然、传承古
法，就是要把农耕文化的精髓、对环境的尊重
与敬畏理念融于坚持固态发酵的理念之中，
简单地说，就是中国白酒原地概念，也就是我
们常说的产区。”

“中国白酒的技术路线决定了白酒的产
区的形成。”谢明指出，由于各地的自然条件
和优势菌群生存条件不同，再加上农耕历史
文化发展进程不同，各地的酿酒工艺也各不
相同，这些极具特殊性的生产工艺又形成了
众多产区，这些产区又诞生了无数风格各异
的美酒佳酿，丰富着人们的舌尖味蕾。

“尤其，国外知名的葡萄酒产区概念升华
了人们对当地葡萄酒品质的认可。因此，打造
中国白酒产区概念，将有助于整个地区白酒产
业的集群式发展，也有助于中国白酒建立符合
国际习惯的新表达方式。”谢明看来，酒是风物

志，一方水土养一方人。同样，一方水土也能酝
酿出有别于他处的美酒，世界上每一种美酒，
都是地方独有的特产，中国白酒更是如此，高
质量白酒的酿造与自然环境息息相关。

中国白酒产区价值
首推泸宜遵

中国白酒的酿造讲究天人合一，道法自
然，追求自然和谐之美，其酿造高度依赖于

“水质、土壤、气温、气候、微生物”的自然环
境。正如地球上没有两片相同的树叶一样，不
同的地理环境与风土人情赋予了每一个地域
出产的白酒截然不同的属性。而一方水土息
息相关的独特工艺和自然环境又，成就了中
国白酒的产区特色。

提到中国白酒产区，就不得不提位于中
国白酒金三角的泸州、宜宾、遵义产区，即泸
宜遵产区。泸宜遵产区位于长江上游及赤水
河流域，至今也是中国自然环境保护相对较
好的地区。这一区域有上千年的酿酒史，酒文
化博大精深，具有发展白酒的优势和条件，是
我国发展白酒产业最为理想的地区；而经过
多年的发展，无论是品牌，还是生产技术上在
国内、国际堪称首屈一指，被行业认为“最大
的产业集群、最大的品牌群、最大的产能群、
最好的政策洼地”。

“2016 年，泸宜遵产区四巨头茅台、五粮
液、郎酒和泸州老窖销售收入占中国十七大
名白酒企业销售总额的 70%左右。”对比一
系列数据之后，谢明认为中国白酒产区价值
首推泸宜遵产区，因为这里不仅有既有享誉

海内外的一线名酒品牌，还有大量生产优质
原酒的企业。

中国白酒产区资源
亟待整合

波尔多产区之所以成为世界葡萄酒中
心，除了吕萨吕斯酒堡、拉菲、木桐等六大名
庄外，还有 9000 多座酒园和酒堡、300 多个
牌子一样。在泸宜遵产区，除了有当下国内最
富盛名的茅台、五粮液、泸州老窖、郎酒等全
国一线名酒企业，还有为数众多的优质原酒
企业，它们共同为人们提供高品质白酒、为酒
企提供高品质基酒。遵义酒协、宜宾酒协、泸
州酒协的销统计数据也证明了优秀产区不仅
仅有代表性企业，更有大量的基层酒企。

“只有品牌酒不能称之为产区。有品牌代
表，有群众基础，两者都有、两者都硬，这才是
真正的优秀产区前行方向。”谢明认为只有成
为世界顶级产区才能让中国白酒更好地走向
世界，而只有通过政府政策的扶持、标杆大企
业的引领、中小企业按照标准规范整合，使产
区内的原酒企业形成联合化、规模化发展集
群才能更大幅度的提升产区价值，形成真正
的世界级产区。

据他透露，虽然泸宜遵产区的情况稍好，
但放眼全国当下都还缺乏大型原酒生产企
业，且能保障品质和产量稳定的企业也不算
特别多。所以，除了原酒企业自身努力外，政
府和行业、第三方机构也应该出力。“这也是
中国酒业协会牵头成立原酒委员会的初衷。
希望原酒委员会牵头做产区资源的整合者。”

葡萄酒“泡沫”渐消
打折满天飞
进口酒均价下降
姻 卢梦谦 林琳

国庆旺季过后，葡萄酒市场又迎来一阵
“打折风”。记者走访发现，这一轮促销折扣
“风力”不小，除了“买一送一”“加 1 元多 1
支”的活动外，有的葡萄酒促销价达到近 5
折，更有众多进口葡萄酒优惠了一两百元。有
业内人士表示，进口葡萄酒市场目前处于整
体价格回落、规模继续扩大的发展形势，可能
对国产葡萄酒低端品牌产生冲击。

据广州日报报道，近日，记者走访了天河
商圈及附近的几家大型商超，发现许多葡萄
酒有不同力度的折扣，其中以法国干红葡萄
酒的折扣种类和力度最大，促销中的葡萄酒
的灌装年份多为 2015、2016 年，其中也有少
量是 2014 年和 2017 年灌装的葡萄酒，也有
零星几款促销葡萄酒的灌装年份更久，为
2012、2013 年。

更多经营者将目光瞄准了高端葡萄酒。
酒类平台 1919 在近日宣布与富邑葡萄酒集
团旗下某系列产品的中国区域独家代理商。
中国食品产业分析师朱丹蓬认为，外国葡萄
酒品牌还在不停加大对中国的市场投入，也
意味着随着它们的进入，很多品牌会被慢慢
挤压出市场。

不过，在朱丹蓬看来，外国葡萄酒在中国
市场上通过几年的发展后也正在进入淘汰
期，随着中国葡萄酒市场的普及教育逐渐成
熟和消费升级，很多消费者对于外国葡萄酒
的品牌甄别能力提高、专业知识有所增加，令
部分外国葡萄酒品牌也在市场泡沫褪去后出
现“裸泳”。

中国副食流通协会副秘书长杨征建告诉
记者，2007 年到 2012 年进口葡萄酒处于高
速增长期，2013 年至 2015 年处于盘整期，
2016 又进入中速增长期，目前整体价格回
落、规模继续扩大：“未来的进口葡萄酒在整
个中国葡萄酒市场上的比例还可能会继续提
高。”同时，市场的集中度也在不断提高。有数
据显示，中国市场最多一年曾有 5000 多家葡
萄酒进口商，但换手率、更替率不断提高，个
别省份一年更替率竟达到 50%。杨征建称：

“企业向品牌集中，品牌的作用越来越强大。”
在杨征建看来，进口葡萄酒的均价呈现下

降趋势，对国产葡萄酒低端品牌造成一定的影
响，而大的国产葡萄酒企业只能选择再次进行
国际化的“变身”，并增强自己的“体质”。他认
为，未来 3-5 年，进口葡萄酒还是国产葡萄酒
的强大对手，而国产葡萄酒能否走出国门、找
到新的主力市场，可能还有待观察。

谢明 中国白酒应强化原产地标签

渊资料图片冤


