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沱牌舍得等 7 家酒企
前三季度业绩增长
姻 王叔坤

10 月 28 日，沱牌舍得、古井贡酒、老白干、
伊力特、水井坊、洋河股份等 6 家白酒上市公
司，以及牛栏山母公司顺鑫农业同时披露了
2017 年度三季报。今年前三季度，上述酒企业
绩均有所增长。

其中，沱牌舍得和水井坊净利润涨幅最大，
分别实现超七成和六成的增长。沱牌舍得前三
季度实现营收 12.43 亿元，同比增长 13.10%；净
利润约 9547 万元，同比增长 74.2%。水井坊今
年前三季度实现营业收入 14.71 亿元，同比增
长 85.18%; 实现净利润 2.43 亿元，同比增长
63.22%。

其次，古井贡酒和老白干酒净利润也分别
实现了约四成的增长。数据显示，老白干酒前三
季度实现营收 17.29 亿元，同比增长 4.44%；净
利润 1.17 亿元，同比增 40.45%。古井贡酒 10 月
27 日晚披露三季报，公司前三季营收 53.44 亿
元，净利 7.97 亿元，分别同比增长 18.60%、
36.92%。

洋河股份和伊力特净利润增长超过 10%。
其中，洋河股份前三季度实现营业收入 168.78
亿元，同比增加 15.08%，归属上市公司股东的
净利润 55.82 亿元，同比增加 15.34%。伊力特今
年前三季度实现营收 12.86 亿元，同比增
8.33%；净利润 2.57 亿元，同比增 10.88%。

此外，牛栏山母公司顺鑫农业前三季度实
现营收 88.49 亿元，同比增 0.79%；净利润 2.72
亿元，同比增 10.30%。

在所有白酒企业中，水井坊曾是业绩受行
业调整影响最大的酒企之一，在 2012 年后经历
了业绩大幅下滑，其中 2013 年和 2014 年，净利
润大幅亏损，股票也一度 ST 面临退市。

而此次业绩实现大幅回升，业内分析认为，
主要是受益于其核心单品销售的增长，以及水
井坊公司的渠道改革。据介绍，自去年开始，水
井坊新帅范祥福将公司原有的扁平化分销模式
逐步转变为新型总代模式。今年以来，水井坊发
力 300-500 元中高端产品以及 500 元以上高端
产品，效果显著。

姻 刘彦君

记者获悉，“喝好酒·选川酒———川
酒全国行”宣传推介活动近日走进吉
林，吹响了川酒企业抱团进军东北市场
的号角。该活动是由四川省经济和信息
化委员会、四川省人民政府驻沈阳办事
处主办，四川中国白酒金三角酒业协会
协办。

在这次活动中，专门开辟出“四川德阳
绵竹酒”展区，集体展示绵竹白酒企业的良
好形象。作为绵竹白酒企业的代表之一，绵

竹杜甫酒业副总经理汪佳主持了川酒全国
行长春站·绵竹推介会。杜甫酒在活动中大
放异彩，尤其是主打历史名人文化和诗酒
文化的差异化定位和古色、简朴的包装，获
得了很多客商和市民的关注，纷纷了解招
商政策和产品情况。

杜甫酒业是一家具有悠久历史的地方
名优酒厂，1954 年，在传承清代恒丰烧酒坊
老窖池的基础上，与绵竹十余家酒作坊成
立了大曲合作社。1983 年绵竹县曲酒二厂
成立。1994 年更名为“四川杜甫酒厂”。2013
年升级成立“四川绵竹杜甫酒业股份有限

公司”。拥有近百亩酿造基地，有窖池 200
余口，自动化灌装线 2 条，年产酒 5000 余
吨。开发了杜甫酒、草堂诗圣酒等系列产品
40 余个。

公司先后获得中国文化名酒，知名商
标等各种荣誉。杜甫酒以“来自绵竹，正宗
诗酒”和“诗意生活、杜甫美酒”为诉求点，
产品销往四川、河南、甘肃、湖南、安徽、山
东等 10 多个省市。在“成都杜甫草堂”等旅
游景区、景点设立了体验馆和展销点。在天
猫、淘宝等知名网站开设了专营店，并开设
了微商城。
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19 家上市酒企三季报
透露这些信号……

姻 白晨 橙子

最近，19家白酒上市企业纷纷交出三季
报成绩单。无疑，茅台的爆发式增长刷新历
史纪录同时也带动资本市场股价再攀高峰
吸引了业内人士的眼球。整体而言，全国龙
头均斩获“两位数”的高增长，但省级龙头的
处境却参差不齐，甚至金种子下滑势头不止
已到亏损边缘……

其实，数据的背后折射了惨烈的市场竞
争：一线名酒彼此的针锋相对加速了对区
域名酒生存空间的碾压；排位战、生存
战、保卫战，白酒行业在摆脱调整阴
霾的同时也将“挤压式”的现状诠
释的更加立体化。

三季报呈现出哪些特点？

全国龙头高增长，
省级龙头显分化

据糖酒快讯报道，整体而言，在
营收、利润方面，一线名酒持续高速增
长，而省级区域龙头的表现则参差不齐，
呈现较为明显的分化。

渊1冤巨头增长超两位数袁特点各不同
前三季度，茅五洋泸古汾六家企业的营

收、利润增长都超过两位数，但仔细分析和
对比过往数据，各自呈现不同特点：

首先，茅台增速破纪录，全年营收将创
行业新高。茅台 1-9 月实现营业收入 424.50
亿，同比增长 59.40%；净利润 199.84 亿，同
比增长 60.31%。值得注意的是，营收、净利
润已经超过去年全年，增速已创下历史最好
水平；而且按照行业提前备货的惯例，茅台
今年整体超越 500 亿规模是大概率事件，这
也意味着行业头把交椅再创新高。

其次，五粮液“奔速”接近历史巅峰水
平。五粮液 1-9 月实现营收 219.78 亿，同比
增长 24.17%，净利润 69.65 亿，同比增长
36.53%；对比历史数据，这个增速已接近
2012 年的历史巅峰水平；而且五粮液前三季
度营收已接近去年全年，净利润超去年。按
照这个奔跑的速度，五粮液全年也有望达到
300 亿级规模。

第三，洋河仍是“稳”字当头。洋河 1-9
月实现营收 168.78 亿，同比增长 15.08%，净
利润 55.82 亿，同比增长 15.34；对比一季报、
半年报数据，洋河增速均维持在 10%-15%
之间，保持着稳定增长的势头。

第四，泸州老窖或将重返百亿俱乐部。
泸州老窖 1-9 月实现营业收入 72.8亿元，同
比增长 23.03%；净利润 19.97 亿元，同比增
长 33.11%。更值得注意的是，渠道层面都传
出泸州老窖已经完成全年任务，重返百亿俱
乐部将是大概率事件。

第五，徽酒巨头盈利提速。古井贡酒 1-9
月实现营收 53.44 亿，同比增长 18.6，增速环
比呈现平稳势头；但净利润 7.97 亿，同比增
长 36.92%，与一季度和半年报不到 15%的
增速可谓提升一倍，可见中高档酒的份额在
提升。

最后，山西汾酒“混改”现高增长。山西
汾酒 1-9月实现营业收入 48.56 亿元，同比
大涨 42.8%，净利润达 8.05 亿元，增长高达
78.54%。显然，“混改”后的汾酒正释放出洪
荒之力，在全国市场攻城略地，呈现超高速
增长势头。

渊2冤区域龙头增速进一步分化

全国一线
名酒集体的强
势增长，但区域
名酒的增长呈现

较为明显的分化。
首先，口子窖、

今世缘等典型本土市场
高占有的区域龙头仍维持着

15%以上的较高增速。口子窖 1-9 月营收 27
亿，今世缘则砍下 23 亿；而更值得注意的
是，这两家企业净利润增速都超过 20%。酒
鬼酒虽然增速超过 20%，但总体基数很小。

其次，老白干、伊力特等区域龙头在规
模上进入低速轨道。而且对比半年报数据，
老白干营收增速 6%，伊力特微增 1%。显然，
两家区域龙头全年增速将维持在 10%以内
的水平。不过值得注意的是，虽然老白干在
半年、前三季度净利润增速都极高，不过基
数分别为 0.47 亿、1.17 亿。

最后，金种子、青青稞继续呈现负增长。
1-9 月，青青稞酒营收 9.35 亿，但同比下滑
9.17%，并未改变上半年的颓势；而金种子则
仍在调整深水区，营收下滑近 20%，利润下
滑超 50%。考虑到皇台主业已退出酒业，不
做讨论。

川酒“强复苏”、徽酒“两极化”、西北
呈疲态

从各个板块来看：
首先，川酒军团在今年整体呈现爆发式

增长。总体上，前三季度，川酒在规模增速上
维持着两位数；而其中水井坊在渠道模式改
革之下迎来爆发式放量，营收同比增速
85%，今年在规模上有望达到 20亿级。而在
利润增速上，四家企业均超 30%；显然，这与
行业高端酒复苏态势分不开。

其次，徽酒发展“两极化”更为严重。古
井贡和口子窖维持两位数的增长，但金种子
则大步退后，利润更是处在亏损的边缘。激
烈竞争的徽酒市场，曾经的群雄割据正向着

“双寡头”格局发展。
最后，西北板块疲软已明显。大西北市

场，除伊力特稳增长外，金徽酒前三季度已
到微增边缘，而青青稞的负增长势头并未得
到遏制，皇台则几乎退出酒业舞台，大西北
的疲软态势已较为明显。

20亿门槛成为行业“分水岭”

仔细对比已经发布的三季报，整体而
言，酒业营收规模超过 20 亿的企业（顺鑫农
业除外），无论是营收还是利润增长都超过

两位数；尤其是利润增速普遍在 20%以上；
而 20 亿级以下规模除水井坊、沱牌外，规模
增速均停留在 10%以下；如果再算上即将跃
上 20 亿级规模的水井坊，酒业 20 亿规模门
槛俨然已成为“分水岭”，呈现“强者恒强”的
态势。

数据的背后释还放出哪些信号？

巨头们的“较量”更加针锋相对

金字塔顶端的格局之战将是“持久战”。
众所周知，五粮液“二次创业”继续瞄准老大
位置，洋河的目标“坐二望一”；但数据显示：
茅五洋彼此之间的规模始终逐步扩大。目
前，茅、五规模差距已从半年报的 80 亿突然
拉大到 200 亿；而五、洋之间也从半年报的
40 亿元扩大到 50 亿；而整体增速方面，茅台
更是超过 50%，一骑绝尘；而五粮液也是在

“对标先进”的新政思路下大步向前，均增速
都超过 20%；洋河目前暂时进入稳增轨道。

目前来看，第一梯队的“门槛”将在 200亿
级规模；不过对第一梯队的挑战者比比皆是，
泸州老窖要重归三甲，而古井、汾酒目标也重
回白酒第一阵营，老窖和汾酒的增长势头迅
猛，不论座次是否变化，但巨头们在战略之下
的市场竞争和对抗正变得直接而激烈。

首先，在高端酒价格方面针锋相对。前
三季度，茅台重在“稳”价格。不过，五粮液、
洋河、泸州老窖、汾酒核心大单品价格则顺
应市场高端酒复苏态势而逐步提升。先是五
粮液的市场零售价站上 969 元高位，冲击千
元线；随后国窖 1573 经典装则通过频繁的
控货、提价紧紧跟随；与此同时，洋河手工班
零售价上涨 200 元，继续在高端塑造品牌形
象；汾酒青花汾也加强价格管理，巩固次高
端地位。

其次，在渠道方面共同瞄准优质终端争
抢。从市场动作来看，茅台进一步强化专卖
店的终端职能，而五粮液以“和美盛宴·万店
浓香”推动“百城千县万店”等工程建设，在
全国范围内布下终端网络，深化对市场的掌
控；洋河绵柔品鉴团配合 522 极致化工程，
泸州老窖在双 124 工程等等都瞄准了市场
优质终端；此外，在今年巨门们更是大展拳
脚茅粉节、国窖荟、酒二代等圈粉活动频频
上演，竞争已从渠道末端渗透到消费端。

既集中又分化，一线名酒加速下沉
碾压区域品牌生存空间

从目前报表的数据不难看出，虽然整体
上行业呈现复苏态势，但全国名酒和区域名
酒在增速上呈现出明显的分化。茅五洋泸古

汾等保持“两位数”以上的快速增长，而区域
龙头中，老白干、伊力特增速放缓，而青青稞
和金种子则负增长。

对于增速分化背后的原因，卓鹏战略咨
询创始人田卓鹏分析表示，“当前行业正高
度集中化，尤其是在行业高端反弹势头强劲
的趋势下表现尤为突出；一方面，茅五洋泸
等一线名酒坐拥高端品牌自然占据优势，以
高端品牌贡献主要收入的茅台、水井坊为例
子，均获得超过 50%以上的增速；而反观省
级龙头，整体在商务消费升级下遭遇‘天花
板’，压力渐显，即使是曾经在本土市场霸占
80-180 元价格带的白云边、十八酒坊等品牌
的增速也大大放缓。反而是拥有中高端、次
高端品牌的今世缘、沱牌等名酒企业能分享
商务消费的红利，保持着较快的增速。”

今年以来，全国性名酒正加速下沉，发
起了对区域市场新一轮的“收割”。在渠道
上，五粮液的“百城千县万店”工程强势推平
渠道链条，将触角伸进优质的烟酒店终端；
泸州老窖的双 124 工程、水井坊的核心终端
门店建设、郎酒的核心联盟商工程等都有异
曲同工之妙。曾经都是省级龙头掌控着区域
的网络，而如今随着一线名酒资源投入下，
与区域品牌真刀真枪地抢盘，区域品牌的生
存空间正加速被碾压。

对于区域名酒增速放缓的现状，田卓鹏
还补充说，“省级龙头正面临两大压力，一是
商务消费升级趋势下遭遇了‘天花板’外，现
在省级白酒主流优势价位段仍保持在 120
元左，而商务消费升级下的主流价位将是
200-400 元，如果省级龙头不能迎合消费趋
势，消费者就会迭代，从而有失去其核心消
费群体的危险；第二个压力则表现为大众酒
乏力，也就说还是底盘不够坚实，下沉不够
彻底造成的隐患。”

其实，从市场的反映也是如此。今年以
来，茅台系列在全国大范围招商布局，目前
报告期内的系列酒已突破 40 亿元；而五粮
液的大系列酒板块的调整同样大刀阔斧，明
确了系列酒“5+n”的产品矩阵战略，收缩条
码，处罚违规经销商优化市场，系列酒整体
提价 10-20%，一系列的举措正助力五粮液
系列酒百亿规划的达成；此外，泸州老窖今
年五大单品全国招商布局，以 5 万的“低门
槛”在全国斩获大批优质经销商；郎酒郎牌
特曲在江苏砸下几个亿的广告；汾酒提出

“四大战役”在省外市场全面开火……全国
性名酒系列酒的发力无疑将与区域品牌在
中低档价位上直面竞争，而这对于“底盘”不
稳、下沉不够彻底的区域品牌来说无疑是雪
上加霜。

姻 朱雪黎

川酒、川茶、调味品、新能源汽车、植保
无人机……据四川日报报道，10 月 27 日，由
四川省经济和信息化委、省政府驻沈阳办事
处共同主办的“四川造”优势产品进吉林展
示对接活动在吉林长春开幕，近百家川企携
800 余个产品参展参会。在当天举行的推介
签约仪式上，九洲视讯、鑫版图新能源等 50
余家川企与上百家吉林企业现场签约，总金
额超 3.9 亿元。

“‘四川造’植保无人机有望在东北飞得
更快、更高。”成都天麒科技有限公司东北区
域运营总监罗斯介绍，此次产品是首次走进
吉林，主推机型可搭载 10 公斤农药、肥料，
一分钟可播撒一亩地，比传统人工快近 30
倍。同时，该产品无需遥控操作，手机一点就
可实现智能作业。

“四川造”优势产品进吉林，少不了川
酒、川味。当日，川酒全国行·长春站活动启
动，来自宜宾、泸州、绵竹、成都四大白酒主
产区的 50 余家酒企集体亮相展示对接活
动。这是今年 9 月川酒“抱团”出击贵州酒博

会后，“川酒全国行”系列活动的第一站。绵
竹专门开辟“四川德阳绵竹酒”展区，集中展
出区域内 59 家酒企产品。“我们专门定制了
一系列 38度、42 度的低度产品。”宜宾市叙
府酒业股份有限公司现场负责人表示，目前
东北市场占公司销售份额的 15%左右，他们
将根据市场需求，开发更多高性价比好酒。
生产酱油、火锅底料的成都扬名食品有限公
司则在展会现场烫起了火锅，引得不少长春
市民驻足品尝。

四川省经济和信息化委相关负责人表
示，此次“四川造”优势产品进吉林，参展企
业和产品规模创历年之最，也是四川、吉林

加强产业合作的又一大动作。经过多方对
接，省经济和信息化委精心遴选了 200 余家

企业的 3000 余项产品，编制成“四川优势产
品名录”，集中向吉林省相关企业推介。

中山一酒企获殊荣
在“华樽杯”中被评为“2017 年度中国
八大保健酒品牌”，品牌价值逾 50亿
元，比2016年翻一番

姻 黄启艳

记者近日从广东省中山市东凤镇了解到，
位于该镇的广东朝朝向上酒业有限公司在素
有“中国酒业奥运会”之称的“华樽杯”中国酒类
品牌价值 200 强评选中斩获颇丰，荣获“2017
年度中国八大保健酒品牌”“2017 年度中国八
大出口名酒品牌”“广东养生保健类品牌价值
第 1 名”“中国养生保健类品牌价值第 3 名”等
荣誉。经组委会评定，2017 年“朝朝向上”品牌
价值达到 50.66 亿，比 2016年翻了一番。

在工作人员的带领下，记者实地参观了朝
朝向上公司的工厂。据了解，整个酒厂生产过
程按照欧盟 GMP 标准执行，GMP 是一套适用
于制药、食品等行业的强制性标准，非常严格。
朝朝向上公司还专门购置了先进的设备用于
科研和检测。目前，该公司生产的酒已经获得
了美国 FDA 认证，自身的特色工艺加上严格
的质量控制，为“广东酒”走出广东，走向全国市
场和出口海外市场奠定了基础。

朝朝向上董事长叶锦福，在本次“华樽杯”
评选中荣获“2017 中国酒业十大年度人物”，这
是他连续 3 年蝉联该荣誉称号。叶锦福对记者
表示，囿于多方面因素，广东本土酒在国内市场
份额和品牌影响力有限，希望朝朝向上在酒业
生产和营销方面深入探索，找到一条酒业可持
续发展之路。

绵竹杜甫酒亮相吉林

“川酒全国行”开启首站活动“四川造”优势产品进吉林

●杜甫酒以“来自绵竹，正宗诗酒”和“诗意生
活、杜甫美酒”为诉求点 （钟欣 / 摄）


