
淮河的臂弯里，

有一座近2000年历史、

被誉为“明皇故里、生态酒

乡”的文明古城———明光(安徽

省滁州市)，在这片土地上，诞生

了明太祖朱元璋，在这里也谱

写着一个琼浆佳酿的传

奇———明光酒。
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酒道·酒业聚焦

坚持手工酿造
安徽明光酒续写历史辉煌
姻 周健

“大江南北走一走，好喝还是明光酒”。
的确如此，明光酒是明光最富盛名的特产，
明光也因此成为江淮地区著名的生态酒乡。
2006 年 6 月，明光酒厂因企业彻底改制，更
名为“安徽明光酒业有限公司”。改制 11 年
来，企业先后荣获多项荣誉称号，年纳税额
一直排在明光工商企业首位。明光人正期盼
明光酒再创辉煌。

明光酿酒历史悠久，文化底
蕴深厚，最早可追溯于南宋
建炎二年 (即公元 1128
年)。明光东南端江淮分
水岭之处丘陵地带，
它的土壤厚度均在
100cm 以上，土壤中
七分为土，三分为
沙，七分土中又有
两分极为珍稀的粘
土。正是这样独特的
土壤，加上天赋的阳
光、温度、湿度等气候
特征，以及优良的流沙河
断裂带水源，使这里的原粮
生长期相对较长，成熟后颗粒
更加结实而饱满，这样的原粮正是酿
酒的绝佳原料。

国内独有绿豆酿造的白酒

历史上，明光地区绿豆种植面积仅次于
高粱。高粱和绿豆是“远亲”，同样是水害把
它们联系在一起。洪水退后往往已是晚秋时
节，这个时候最适宜种植绿豆。明光绿豆简
称“明绿”，粒大、皮薄、色泽光亮，用“明绿”
酿造的明绿液酒，为国内独有。

1978 年，明光酒厂开始试制高档 53 度
“明绿液”酒。是以驰名中外的明光绿豆———
“明绿”为主要原料，特别“块曲”为糖化发酵
剂，采用独特的生产工艺，精心酿造而成的
优质蒸馏酒。

明绿液酒呈明绿香型，酒液淡绿色，酒
体丰满；入口芳香浓郁，豆香清雅，甘美醇
厚，澄碧清洌，回味悠长。适量饮用有解毒、
舒经活络、御寒之效。曾被《人民日报》、《经
济参考》、《北京晚报》等报刊誉为“酒中奇

葩”；一些港商、华侨
品尝后挥毫赞美：“开
瓶满屋飘香，饮后心旷
神怡。”被他们视为“酒

中珍品”。
1997 年 1 月 17 日，明

光酒厂生产的“明绿液”被中国
绿色食品发展中心评为“绿色食品标

志使用”许可单位。次年，品牌延伸，明光酒
厂开发 51 度“明绿液”酒和 51 度“明绿液对
酒”。2003 年被国家知识产权局批准为国家
发明专利。

2006 年 1 月 15 日，国家发明专利、“明
光酒业”生产的“明绿液”酒，在第七届布鲁
塞尔(上海)国际评酒会上被授予银奖，主席
伯德安·哈万亲自颁奖。

2009 年在庆祝明光酒厂成立 60 周年之
际，品牌再次延伸，开发出高端“明绿御酒
3A”、“明绿御酒 4A”、“明绿御酒 5A”、“40.2
明绿液”等系列产品。明绿御酒先后荣获国
家发明专利、国家地理标志保护、安徽省名
牌产品认定。

始终坚持纯手工酿造理念

明光酒业目前有三大系列产品，除了上
述介绍的“明绿”系列外，还有“老明光”系列
和“明光”系列。

“老明光”系列包括：老明光绵柔九年、
老明光绵柔七年、老明光绵柔五年、老明光
绵柔标准级、老明光天之光、老明光鉴赏级
等。

“明光”系列包括：明光地藏 6、明光地藏
8、明光地藏 10、明光新佳酿、明光新优液、明
光特曲、明光经典五星、明光典藏等。

明光酒厂始终坚持自家酿造，纯手工酿
造，强化产品质量控制，一直保持近万吨的
原酒窖藏，确保了“明绿液”、“老明光”、“明
光”系列酒的独特品质和口感不变。

现在，明酒集团正在打造“纯手工酿造
品牌”：“酒要好，还得是手工酿造！‘老明光’
老酒厂坚持纯手工酿造，自然酒更好！老明
光纯手工酿造酒更好！”

改制11年来再创辉煌

安徽明光酒业有限公司的前身是国营
安徽省明光酒厂。1930 年在南洋劝业会上，
明光白酒以酒体的“醇香芬芳、干润爽口、酒
味纯净”获南洋劝业会酒类大赛“金边玻匾
奖”。

1949 年 5 月，在李祥和、源兴隆、源兴
祥、精益四家私人槽坊基础上组建了安徽省
明光酒厂，2000 年成立了“安徽明光酿酒集
团”，明光酒厂于上世纪九十年代初，曾在安
徽白酒行业稳居第二位，曾获安徽工业 50

强，明光特曲获部优产品称号。
2006 年 6 月，因企业彻底改制，企业更

名为“安徽明光酒业有限公司”。明光酒业改
制 11 年来，先后荣获“全国轻工行业先进集
体”、“中国最值得尊敬的新徽商企业”、“全
国酒类品质监控比对检验优秀企业”、安徽
省民营“百强企业”、安徽省质量管理奖、全
国酿酒行业“劳动关系和谐企业”等荣誉称
号。

自 2007 年开始，明光酒业连续 4 年进
入中国白酒百强企业之列，被评为省级企业
技术中心，是滁州市十大城市名片之一，“老
明光”品牌现为中国驰名商标，“明光”、“明
绿”品牌为安徽省著名商标。明绿御酒获国
家发明专利，国家地理标志保护产品。连续
10 年获明光市优秀企业称号。改制 11 年来，
截至 2016 年，明光酒业共实现销售 27 亿多
元，上缴税收 4 亿多元，年纳税额一直排在
明光工商企业首位。

目前，公司占地面积近 300 亩，建筑面
积 7 万多平方米，总资产 5 亿元。现有员工
近千人。其中专业技术人员 120 多人，有国
家级品酒师 5 人、高级职称 5 人、中级职称
30 多人、初级职称 60 多人，除解决本企业 1
千多人就业外，还带动了明光及周围地区包
装、彩印、玻璃、物流、粮食等相关产业的发
展，解决上万人就业。

姻 杨杰英

中国北方的深秋，阴雨绵绵。在山西省
临汾市乡宁县的戎子酒庄内，工作人员正在
紧张忙碌着。这座拥有世界上唯一的黄土高
原自然生态酒窖———黄土窑洞酒窖的酒庄，
近来陆续接到来自海外的葡萄酒订单。

1 日，记者从戎子酒庄总工程师张会宁
处获悉，戎子葡萄酒正式出口澳大利亚。而
此前，台湾地区、德国的经销商已正式决定
从明年起开始进口戎子酒。

“我们是中国首家向美国出口葡萄酒的
酒庄酒。此前，美国酒商曾携美国十大酒庄
来到中国与我们共同举办活动交流葡萄酒
制作工艺。在泰国，我们的 5000 支酒葡萄酒
一周内就销售而空。现在海外的订单越来越
多，市场前景很好。”戎子酒庄董事长张文泉

告诉记者，目前酒庄年产葡萄酒可达 300 万
支，今年的出口量预计达 4 万支。

据介绍，截至 2017 年 11 月 1 日，戎子
酒庄的葡萄酒向美国出口共 893 箱计 5358
支，向泰国出口共 3030 箱计 18702 支。另
外，向美国出口的数据，将从明年开始变成
每季度为 2.2 万支，以中高端葡萄酒为主。

而在从事被国际视为西方人专利的葡
萄酒行业之前，张文泉一直在山西乡宁县从
事煤焦行业。

乡宁是中国 100 个重点产煤县市和全
国三大主焦煤基地之一，过去煤炭在全县经
济中的占比超过 90%以上。

2007 年，张文泉告别煤焦铁，开始研究
种植葡萄及酿造葡萄酒工艺。

俗话说，葡萄酒主要是靠“三分酿造，七
分原料”。经过多方考证，张文泉将葡萄基地

建设在被专家誉为“酿酒葡萄生长黄金地
带”的黄土高原上。

事实上，早 2700 多年前，在黄土高原的
鄂地即戎子酒庄所在地，就已有中国葡萄酒
女神戎子酿酒的佳话。

作为春秋五霸之一晋文公的母亲，戎子
偶然发现葡萄酒的酿造工艺。此后，当地人

民广泛种植葡萄，大量酿造葡萄酒，进献晋
国，成了晋文公日后宴请百官、招待四方诸
侯的佳酿。

而今，不仅是“煤炭之乡”，亦是省级贫
困县的乡宁县农民亦靠着种植葡萄实现脱
贫。十年来，乡宁县昌宁镇北垣的 1000 余户
5000 余位农民通过种植葡萄和依托酒庄彻
底实现精准脱贫并致富，年人均收入达 8000
元人民币。

目前，这座地处黄土高原上的酒庄，聘
请多位国际酿酒大师作为核心酿造团队，从
法国、意大利等国引进世界先进酿造和处理
设备，已具备年产 5000 吨的中高档葡萄酒
生产能力及 10000 吨发酵储酒能力的古典
式生产车间。旗下的葡萄酒产品屡获国际大
奖，海外订单纷至沓来。预计 2017 年，全年
营收将破亿元人民币。

当烟台葡萄酒
碰上哈尔滨啤酒
姻 吴铭

葡萄酒的历史，在我国已有二千多年。张弼
士 1892 年在烟台创办张裕葡萄酒公司后，我国
才出现第一个近代新型葡萄酒厂。啤酒在中国
的历史不过百余年，1900 年创建的哈尔滨啤酒
就是最早的一家。“闯关东”的烟台人一定记得
家乡红酒的味道，但他们的后人一定更喜欢哈
啤的冰爽。

当烟台葡萄酒碰上哈尔滨啤酒，温润与清
爽、甜香与苦涩发生了鲜明的对撞。这是酒与酒
的有缘相遇。当烟台今日带着葡萄酒来到如啤
酒般沁凉的冰城哈尔滨，烟台将以红酒般的高
贵优雅为故乡讲述关于葡萄酒那点闲事闲情，
举杯致敬当年哈尔滨的收留之情。

提到红葡萄酒，比如法国的或是意大利的，
我们总认为红酒透着股西洋味道，是西方的专
利。旧时王谢堂前燕，飞入寻常百姓家。如今中
国人的餐桌上，总少不了红酒的影子，以张裕葡
萄酒为数众多。

国人虽喝张裕酒，但还有一部分人不知张
裕红酒是实实在在的百年经典国货，历经沧桑
与风雨洗礼，经久不衰。而烟台的张裕卡斯特酒
庄、中粮君顶酒庄，尤其是英伦风情浓厚的苏各
兰酒堡，以其中世纪城堡复古怀旧的建筑形象、
一流的酿酒技术、高等葡萄的引进与栽培，驰骋
中外、闻名于世。

多少人艳羡欧洲人宁静如油画的田园乡村
生活，有青山环绕，有羊肠小道，有天气之变幻
可观。自家屋前屋后载一片绿地或是有个长着
花树的小院。这些愿望想想就格外舒畅惬意，不
过完全可以在烟台欧式酒堡中实现。

暂告别喧嚣的都市，暂脱开繁忙的工作，去
烟台酒庄住上几天几夜，过几日西式的典雅。城
堡有现成的大海可以身临、有山坡可以攀爬、有
古堡的老窗可以张望、有酒庄的记录可供查阅、
有很多的思想任其天马行空、自由遐想。所以，
将脚步放缓，时光放慢，让自己在旅行中培养一
份浪漫与从容的姿态。

三五成群一同喝酒，是种尘世里的欢乐。酒
如茶，有时需要独酌，方能感受当中乐趣，悟出
某个理儿来。当日光和暖，当金霞满天，光影从
绿荫间洒落，你可以在酒堡的落地窗前、草地、
湖海边、树林、果园，倾一瓶佳酿，倒一点玉液琼
浆，举杯邀酒庄自然生灵，与自己的心灵共鸣对
话。似乎，你能嗅到远处海水流过的气息以及葡
萄园隐约传来的果香。

云潮海浪、草风花露，大自然的动态和静态
与城堡的巍然屹立完美结合、相得益彰、相互烘
托，像一段诗意旁白，像一支气势恢宏的音乐，
此时无声胜有声，由内而外从脚下的土地、从心
底、从灵魂深处涌出涌动。

人生得意须尽欢，莫使金樽空对月。于有限
的生命，享受一场自己忠爱的事，不至于白发苍
苍时遗憾。懂红酒的旅人，遇着烟台的酒堡，相
逢恨晚、相见成欢。有酒，也便有故事，也就有人
生。

以梦为马，诗酒趁年华。烟台中世纪的异域
酒庄，是安徒生与格林童话的天堂，是梦中的
真，是真中的梦，是奢华又内涵的情调，是爱酒
的旅行人对生活至美的向往。兴许可以成为曾
去与不曾去过的人们对自己旅行的一个终极使
命。

来到哈尔滨，向原乡人敬一杯烟台殷红的
往事，让唇齿留下苦难过后、幸福生活开启的芳
香。至于哈啤，可以留待游子回归之日，就着仙
境海岸的美食美景，就着绵长的乡愁，痛饮。

姻 汪立乐

岁岁重阳，今又重阳，花冠美酒分外香。
九九艳阳、普天同庆。在党的十九大胜利闭
幕之际，以“天赐鲁雅、作品盛典”为主题的
2017 中华储酒文化节暨第 16 届花冠“九九”
储酒节，正式拉开帷幕。

10 月 28 日，在山东巨野举办了第二届
黄淮名酒发展联盟高峰论坛、花之冠品牌发
布暨鲁雅香品类发布会等活动。据了解，截
至目前，花冠集团已成功举办了十六届储酒
节，每年都有 3000 多人参与。目前，参与人
数近 5 万，成为历史上举办时间最早、持续
时间最久、内容最丰富、规模最大的储酒盛
典。

在开幕致辞中，花冠集团董事长刘念波
说：“感恩是心态，传承是责任，未来是希望。
感恩十六年，花冠集团才有了广大的经销商
和消费者基础。传承十六年，花冠集团才有
了今天的卓越品质和行业地位。展望十六
年，花冠集团才有了未来的大势研判和发展
方向。”

借今年的中华储酒文化节的浩大盛世，
花冠集团大胆尝试，隆重推出专属 VIP 产品

“储缘鑫品”。该产品是由花冠集团金融板块
旗下的山东共同投资有限公司发起、倡导、
推广的一款具有集品鉴、礼品、收藏、增值于
一身的白酒金融产品。

本届储酒节六大亮点：
一尧黄海名酒产区发布遥 花冠集团位于

北纬 37毅，在这被史学家、地理学家奉为“神
奇的纬度”上，聚集了无数美丽富饶的城市，
不乏名酒产区，红酒如法国波尔多、中国烟
台。在这一纬度上还形成了白酒酿造资源丰
富的黄淮名酒带，孕育了苏酒、古井、花冠、

宋河、今世缘、杜康、仰韶等知名白酒企业。
今年花冠的储酒文化节上，隆重推介了盛产
柔雅风格型白酒的“黄海名酒产区”，与兄弟
企业共同推动强化产区中国名酒产区标识。
这一活动是今年第二届黄淮名酒发展联盟
高峰论坛的重大看点。

二尧野鲁雅香冶与野作品酒冶两大白酒品类
发布遥 刘念波表示，现在白酒的竞争有三类，
一是白酒与其他品类如洋酒、啤酒等之间的
竞争；二是白酒品类之间的竞争，如浓香、酱
香、清香、柔雅香；三是白酒企业之间的竞
争。在刘念波看来，品类间的竞争是最具代
表性的。黄淮名酒的柔雅特色早就获得白酒
专家的认可，花冠为代表的鲁酒，以“雅”为
主，具有双雅特点，即低度淡雅和高度幽雅。
花冠将鲁酒柔雅做到极致，经 10 年匠心独
运，开拓创新出两大白酒品类“鲁雅香”与

“作品酒”。
三尧两大品牌新形象尧两大战略单品发

布遥 花冠集团在未来 10 年内布局 100-300

元战略，并就这一战略，在两年前就开始进
行战略系统的调整。主要集中在几个方面：
一是生产工艺技术的调整，如延长发酵周
期、扩大酒储存能力、研发技术；二是调整供
应系统以适宜花冠的要求；三是重新定义产
品和品牌形象风格；四是营销组织调整。为
此，花冠集团以储酒节为契机，同样在“花开
两仪·双冠加冕”花之冠品牌发布暨鲁雅香
品类发布会上，推出了两大品牌新形象———
花之冠和 onedear；两款战略大单品———“花
之冠·天骄”和“冠群芳·柔酒大师”。

四尧五大酿造技艺发布遥 由于花冠的战
略调整，花冠传承与创新并重，在坚守传统
酿造工艺上，创新了柔雅浓香的酿造技艺。
花冠的牡丹春曲、天香窖泥/金牌窖泥、双轮
发酵/超长发酵、八段摘酒、大师调制正式向
世人揭晓。

五尧1999 元袁储酒节专属产品野储酒鑫
品冶发布遥 刘念波称，为了吸引消费关注、关
爱花冠，与消费者发生深度连接，花冠在此

次储酒节期间，花冠首发了一款集品鉴、送
礼、收藏、增值四大功能于一身的大师级佳
酿“储缘鑫品”，以 61 母子装形式发布，感恩
价 1999 元。

六尧储酒节主题曲叶储愿袁储着爱曳全球
首发遥 此主题曲由花冠集团创意总监李言原
创，把储酒文化与消费者情感诉求结合，形
成花冠储酒的文化符号，将形成多次传播，
有利于花冠储酒节进入更多消费者心里。

整整举办十六届的花冠储酒节，正是这
一蜕变过程的最佳见证。民间自古就有储酒
的传统习俗，但多以个人行为进行，且以黄
酒为主。2002 年，花冠集团率先扛起中华储
酒文化大旗，打破了中国白酒历史上储酒文
化没有系统化、专业化、规模化的局面。到今
年，储酒节参与人数达到近 5 万人，无论人
数规模、参会嘉宾、活动层次、影响范围，都
比当年有了巨大提升，成为一个具有强大行
业影响力的品牌，成为一个具有极高地域知
名度的节日，成为一种深受消费者认同和接
受的文化现象。应该说储酒节的这种升级，
恰好印证了花冠的一路成长。

今天的花冠，已担负起鲁酒突围发展的
引领责任。今年以来，花冠在山东省会济南
强势增长，同时在全山东范围已不仅局限于
本地市场和少数重点市场，更着眼更广泛的
区域。这些都标志着花冠已处于鲁酒市场领
先地位，在白酒市场分化洗牌的过程中，握
有较为明显的发展优势和竞争主动权。

记者在储酒节上获悉，2017 年 11 月，花
冠打造的国花酒庄酒产品将在上海亮相，这
很可能预示着花冠将直接参与全国市场和
高端白酒市场的竞争。本次储酒节不仅是花
冠的一次盛大事件，对山东白酒市场走势和
竞争格局，同样具有重要的参考价值。

欧洲葡萄酒
遭遇罕见减产
姻 李伟明 王志聪

2017 年春季的寒潮及夏季的异常高温造成
意大利、法国、西班牙、德国等欧洲葡萄酒主产
区葡萄大面积减产。意大利葡萄酒协会透露，
2017 年意大利葡萄酒产量预计同比下降 25%。
法国农业部透露，法国葡萄酒产量将同比减产
19%，波尔多地区 20%的酒庄葡萄产量损失达
90%。欧洲葡萄酒产量创 50 年以来的最低水平。

随着消费观念与消费结构的转变，中国进
口葡萄酒市场近年来持续走热，并且其主要份
额被欧洲葡萄酒占据，其中法国葡萄酒份额就
达到了 42%。此次欧洲葡萄酒减产势必会对我
国进口葡萄酒贸易造成冲击。国际葡萄与葡萄
酒组织(OIV)表示，葡萄酒结构性产能过剩时代
已经过去，供应减少而消费不衰，未来一段时间
葡萄酒价格很可能会步入上行通道。

江苏出入境检验检疫局提醒葡萄酒进口及
销售企业，当年的葡萄减产往往导致其后数年
的葡萄酒供应减少，应密切关注产量变化引起
的葡萄酒行情变化，结合自身库存与资金状况，
及时制定好销售策略与备货计划，为自身争取
更多的贸易主动权。此外产品市场紧俏、价格上
涨常常会导致不法商家为了追求高利润，铤而
走险、以次充好，甚至以假乱真。进口时，食品进
口商或代理进口商对向其供货的境外酒庄、葡
萄酒生产企业应进一步加强审核工作。审核内
容包括境外生产企业及出口商制定和执行食品
安全风险预防及控制计划情况、履行中国食品
安全法律法规和标准情况，以及产品的官方原
产地证书、葡萄酒灌装证明、自由销售证明、产
品检测报告等关键文件，确保购买的产品货真
价实，品质安全符合要求。

荫“明皇故里、生态酒乡”文明古城荫酿造白酒

黄土高原上的窑洞酒窖 自酿葡萄酒远销海外

2017 中华储酒文化节
暨第 16 届花冠“九九”储酒文化节隆重举办


