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葡萄酒达人必备的 7本葡萄酒书

高尔基曾说：“当书本给我讲到闻所未
闻、见所未见的人物、感情、思想和态度时，
似乎每一本书都在我面前打开了一扇窗户，
让我看到了一个不可思议的新世界。”如果
你还在为选购哪本葡萄酒书籍而发愁，下面
将以多元化的视角，详细为你解析这些书籍
的方方面面。

一、《世界葡萄酒地图》
作者：（英）休·约翰逊 杰西斯·罗宾逊
出版时间：2014 年 9 月（第七版）
《世界葡萄酒地图》被誉为葡萄酒圣经，

是爱酒者的指南针，是通往葡萄酒国度不可
或缺的最佳装备。自 1971 年出版以来，历经
近 40 年时间，不断修订再版，累计销售逾
400 万册，全球 15 种以上语言出版。

本书适用于：高端读者，包含专业级别
的葡萄酒爱好者和葡萄酒从业人员、以及经
济实力较强的高端读者。

二、品酒没有那么难—《罗宾逊品酒
练习册》

作者：（英）简希斯·罗宾逊
出版时间：2011 年 2 月
相对于葡萄酒的种类、产地、年代、身份

等各样葡萄酒百科知识来说，其实葡萄酒的
味道才是最重要的，因为这种可爱的液体，
可以给我们的感官带来真实的快乐。作者罗
宾逊是当今最著名的葡萄酒作家，她和休·
约翰逊一同撰写了享誉世界的《葡萄酒世界
地图》，她还是《牛津葡萄酒百科全书》的主
编。本书是国际葡萄酒专业考试的基础入门
教材。

这本葡萄酒品尝指南是写给每一个想
要学会享受葡萄酒的人，无论你是一个专业
品酒人士，还是葡萄酒爱好者，甚至是一个
对葡萄酒一无所知的人，你都能从本书中受
益。作者尤其鼓励那些初学者应该很自信，
因为他们在初学阶段是最敏感的，他们的直
觉不会被以前的经验所迷惑。所以在盲品当
中，新手往往更加出色。

全书内容包括学会品尝、品酒环境、白
葡萄和红葡萄、加烈酒和起泡酒，以及美酒
搭配美食。

三、《葡萄酒全书》：
中文葡萄酒书籍中的佼佼者

作者：林裕森
出版时间：2010 年 3 月
在华人葡萄酒书籍的作者中，论专业、

辛勤度和学养厚度，林裕森都是首屈一指的
不二人选。这本《葡萄酒全书》，是葡萄酒权
威林裕森累积十年苦功、跑遍世界各葡萄酒
产区之后，依据近年来迅速变迁的全球葡萄
酒最新趋势，写成的重量级巨著。无论是葡
萄酒入门者或是爱好者，都可藉由此书得到
您所需要的葡萄酒信息，更能让您的葡萄酒
专业指数大幅提升！

本书共分为两大篇，第一篇属于葡萄酒
的入门知识，从历史、葡萄品种、酿酒过程、
保存、年份、品尝、搭配……引领您逐步走进
既平易近人又浩瀚无垠的葡萄酒世界。第二
篇则进一步介绍全球最重要的葡萄酒产区，
从传统葡萄酒王国一直到新兴产区，从历
史、地理环境、品种、制度、酿造法一直到葡

萄酒特色等各个环节，带您寻访每一个独一
无二的葡萄酒国度。

四、与帕克的杰出著作同行：
《世界顶级葡萄酒及酒庄全书》

作者：罗伯特·帕克
出版时间：2012 年 7 月
我们刚接触葡萄酒时会遇到三个词：赤

霞珠、波尔多、罗伯特·帕克。三个词中，第一
个是产量最大的葡萄品种，第二个是世界最
大的葡萄产地，第三个是当今最厉害的评酒
师。

他厉害在哪？
品尝过 30 万款葡萄酒的阅历无人能

比；被投保 100 万美元的鼻子将葡萄酒划为
50 个等级，世界上绝无仅有。

罗伯特·帕克《世界顶级葡萄酒及酒庄
全书》是他耗费无数心血而凝聚成的一部巨
著，汉译本 80 多万字，汇聚了他 28 年的评
酒经验，选出了世界上最优秀的 156 酒庄，
让你可以从一个高屋建瓴的角度横览世界 9
大葡萄酒产区，把握葡萄酒的各种性质，从
而选出最适合自己的酒。事实上也确实如
此，很多葡萄酒发烧友都是按书中所评去买
酒。

五、美酒时光机：
《世界上最珍贵的100种绝世美酒》

作者：(法) 米歇尔 - 雅克·卡瑟耶
（Michel-Jack Chasseuil）

出版时间：2012 年 4 月
本书是法国著名葡萄酒大师收藏一系

列绝世葡萄美酒的传奇纪录。当我们走进被
业界许多人士称为世上最美的葡萄酒
窖———米歇尔-雅克·卡瑟耶先生的酒窖时，
就好像置身在另一个非凡的世界中。

作为全球最伟大的葡萄酒收藏家之一，
卡瑟耶先生收藏绝世美酒的信念远超他人。
在这种信念的支撑下，卡瑟耶先生收藏了
35000 瓶让他梦寐以求的稀世珍品，其中最
古老的甚至可追溯到 18 世纪。

在这本书中，卡瑟耶先生和我们分享了
那些美酒的故事，他对美酒收藏的热爱，以

及他对那些稀有的、甚至已经被世人遗忘了
的葡萄酒珍品的激情。

书中还细致地讲述了作者关于葡萄选
种、生产流程、最佳年份、品酒体会等的心得
与经验，直到发现 100 种让您永不后悔的绝
世美酒。

六、葡萄酒世界的引路人：
《神之水滴》

作者：亚树直
出版时间：2004 年 11 月
《神之水滴》是一部非常有人气漫画，以

葡萄酒为主题，累计销售 220 万部以上。
世界顶级葡萄酒评论家神咲丰多香去

世以后，留下了价值 20 亿日圆的丰厚遗产
和一封遗书。在遗书中他宣布，只有以“盲
饮”方式猜中他指定的十二瓶顶级葡萄酒，
其中最顶级的就是“神之水滴”，只有能够辨
别出“十二使徒”和“神之水滴”名称与年份
的人才能继承他的遗产，因此他的儿子神咲
雫与义子远峰一青在遗嘱带领下，展开了一
场惊心动魄的葡萄酒比试。

七、亚平宁葡萄酒的绝对权威：
《意大利葡萄酒年鉴》

作者：大红虾传媒集团
出版时间：2017 年中文版预计 11 月 4

日发布
《意大利葡萄酒年鉴》始终恪守着权威、

专业、严谨的风格，为读者提供最全面的资
讯。此次，由 60 多位专家组成的评审团，历
时数月奔波游走于意大利各个葡萄酒产区，
以盲品的方式鉴赏不可胜数的葡萄酒，以专
业的角度评判数以万计的酒庄，力求将最优
秀的酒品呈现给每一位爱酒人士。

这本年鉴，入选酒庄 2350 家，入选酒品
20000款，是意大利本年度葡萄酒和酒庄的
百科全书，它对种类繁多又风格各异的意大
利葡萄酒和酒庄作了客观的叙述和评价。对
于专家评审团来说，它是团队协作的结晶；
但对于狂热的葡萄酒爱好者来说，它的确是
一本不可或缺的好书。

渊据凤凰网冤

新模式 新思路

邹城金钢山
打造酒文化旅游区
姻 谷雨

近日，第十一届中国网络媒体济宁行采访团
来到山东金钢山酒业有限公司，近距离参观酒文
化博物馆、圣泉洞，感受地道的白酒传统酿造工
艺以及绵长的酒品文化。

在金钢山酒文化博物馆，记者被各式各样的
陶器、瓷器吸引。讲解员告诉记者，博物馆内陈列
着中国不同时期有关酒文化的器皿，其中孟府酒
篓和在公司厂内出土的陶器最为珍贵，被钢山人
誉为“镇馆之宝”。更值得一提的是，作为金钢山
人成果的集中展示区，馆内还存放了金钢山建厂
以来不同时期，不同系列，不同品种、规格的近百
个酒品代表，蔚为壮观。几乎每个来到金钢山酒
文化博物馆的人，都可以在酒品展示里惊喜的找
到不同时期最喜欢的钢山酒。

了解金钢山的人都知道，这里的“圣泉洞”是
藏酒的“宝贝”。唐王山圣泉洞依山顺势而建，占
地面积 7000 余平方米，是江北最大的活泉储酒
山洞。当年，唐王李世民东巡郡县到孟子故里，率
随从登高而瞰。时值炎夏，暑渴难耐，见此处玉翠
环屏，清泉汩汩，即下旨歇驾，捧而饮之，顿觉周
身清爽，心旷神怡，大呼“圣泉”也。遂此山得名

“唐王山”，此泉此洞得名“圣泉洞”。“经过千百年
的不断尝试与总结，酿酒人得出了恒温恒湿、相
对稳定的自然环境是白酒贮存、老熟的最佳选
择。利用山洞储酒，恰恰满足了以上要求。”企业
负责人告诉记者，因为洞内常年恒温、恒湿，空气
中微生物种类丰富，对原酒保存和后天的老熟、
生香、品质的升华具有独特的作用。在洞里存放
一年相当于洞外存放三年的效果，酒的杂质释放
更加完全，口味更加醇厚。

在采访中，记者发现，金钢山不单纯是酒品加
工生产企业，更成为酒文化旅游区的代表，其酒文
化博物馆、传统工艺与现代化生产体验区、名人篆
刻石群区、生态园林景观、酒道馆、产品展示区等都
成为更多人了解白酒历史文化的良好渠道。目前，
金钢山酒文化旅游区已融合了工业与旅游业的发
展模式，为近年来邹城市大力实施的“工业立市、转
型强市”战略提供了新方法、新思路，也为推进邹城
文化旅游资源优势转化为产业优势和发展优势，打
造全国知名休闲旅游胜地、文化旅游高地和文化经
济融合示范市提供了新道路、新方式。

大家都知道，完美的配餐可以让你的葡
萄酒尝起来更加可口，但你是否知道，葡萄
酒酒杯的形状其实也会影响葡萄酒的风味。
这并不只是所谓的葡萄酒礼仪，而是有实打
实的科学依据。

酒杯背后的科学

酒杯的几何形状之所以能够影响葡萄
酒的风味，是因为它决定着香气从酒液中散
发出来的方式。在 2016 年，日本的医疗团队
曾做过这么一个研究，他们通过记录乙醇气
体从酒杯中散发出来的轨迹，得出香气是如
何进入饮酒者的鼻子的结论。

研究结果表明：对于同一种葡萄酒，使
用不同类型的酒杯饮用，其散发出来的香气
和留在口中的余味都是不同的。

如何挑选酒杯？

由于葡萄酒杯的形状会影响香气从酒
液中散发出来的方式，因此，对于不同种类
的葡萄酒来说，所适合的酒杯也是不一样
的。

白葡萄酒的酒杯
由于白葡萄酒本身的风味比较复杂，所

以它应该保持在一个冷藏的状态中，并尽可
能减少与氧气的接触。所以，饮用白葡萄酒
的最佳酒杯选择应该是 U 形且杯身比较小

的高脚杯，因为这样的酒杯不仅可以留存住
酒中的花香，还可以让葡萄酒维持在一个较
低的温度里，从而更好地把香气输送至饮者
的鼻中。

如果是酒体比较饱满或带有橡木风味
的白葡萄酒，最好选择高度更高的酒杯，这

样的话，在酒液淌过舌根时，你便可以对酒
中的醇厚风味有更强烈的感受。

红葡萄酒的酒杯
一般来说，红葡萄酒的酒体比较饱满，

风味也比较强劲。而且，由于红葡萄酒的风
味众多，一旦受到氧气的影响，其香气便会

随之发生变化。因此，在饮用红葡萄酒时，最
好选择杯身部分比较宽的酒杯，这样的话，
葡萄酒的味道就能够随着氧化的进行不断
发生变化，每一口都将带给你不一样的惊
喜。

起泡酒和香槟的酒杯
起泡酒和香槟之所以带气泡，纯粹是因

为酒中含有二氧化碳，而且，一旦从酒瓶中
倒出来，这些气泡很快就会消散。因此，在饮
用起泡酒或香槟时，最好使用细长的酒杯，
比如笛型酒杯，如此一来二氧化碳便能够在
酒中留存更久的时间。

品酒的特定酒杯
在品酒时，专家们最常使用的酒杯叫

做 ISO 酒杯，全称为国际标准品酒杯（In原
ternational Standards Organization Glass）。
这种酒杯最大的优势就是无论在什么场
合，它都可以保证一个相对稳定的饮酒品
质。

酒杯选择恰当与否对饮酒体验有着很
大的影响，一个合适的酒杯可以让你体会到
酒中的诸多细节，若是酒杯选择得不恰当，
葡萄酒的风味很可能会因此大打折扣。还有
一点值得注意：酒杯并不是越贵越好，酒杯
的挑选只有一个原则，那就是根据葡萄酒本
身的特性来选择。

渊据葡萄酒研究冤

大连辽一酒厂
“辽一酒”获“工匠”奖

姻 肖立志

近日，在辽宁省朝阳市召开的弘扬“凌塔工
匠精神”暨新酒品鉴会上,大连辽一酒厂的“辽
一酒”荣获白酒评委奖奖项“辽宁工匠”奖。本次
活动是由辽宁省白酒工业协会、辽宁食品工业
协会办公室主办，辽宁朝阳凌塔酿造科技开发
有限公司承办此次活动。

辽宁省白酒工业协会名誉会长宋玉华，中
国著名白酒专家、辽宁省白酒工业协会会长王
贵玉，辽宁省著名白酒专家郑宝林、李树林、潘
维符、栾作禄，辽宁省白酒工业协会秘书长刘立
新，大连金石滩酒业集团有限公司董事长王彦
顺，凌塔酒业董事长姜淑秋，辽宁省白酒工业协
会专家委员会部分成员，辽宁省白酒骨干企业
代表及媒体记者 50余人参加了会议。

辽一酒厂的“辽一酒”作为辽宁地区辽香型
白酒传统酿造技艺的传承者，其工艺严格遵循
传统的古法酿制原则，产品以高粱为原料，经独
家工艺发酵，除高粱的香气外，口味醇厚，酒体
丰满，风味独特，从而获得了评委们高度一致的
认可，斩获殊荣。

姻 亦可

当下年轻人喜欢新奇富有创造力的新事
物，不少酒企为了迎合消费者的喜好，纷纷推
出各类包装奇特的酒品。在展会上，常常有一

些新奇特包装的葡萄酒面世，有的产品围观
者众多，但会后成交寥寥。有的酒商，也喜欢
在朋友圈里晒这些新其他包装的新品，虽然
有不少人点赞，但是立刻下单或重复下单的
顾客寥寥。

哪些葡萄酒新品外表很特别，却并不好
卖?究竟是什么原因？

第一，太过艺术化的复购率低

一位酒商告诉笔者，他曾经在展会上看
到一款陶瓷瓶包装的葡萄酒，很有艺术品气
质，但看的人多，买的人少。“这种类型葡萄
酒，消费者是买了第一次就不会买第二次，因
为这瓶酒太像艺术品，太具艺术感，消费者买
回去放在家里收藏，舍不得喝了。”这位酒商
称。

四川鑫亚泰商贸总经理刘巍认为：曾经
见过 12 生肖为包装的葡萄酒，但这类产品难
以产生较高复购率，在于跟许多用酒场合不
匹配，比如用酒量较大的商务宴席，摆出一个
12 生肖的葡萄酒，也并不严肃。

第二，瓶型装饰性过强的不好卖

另一名开设烟酒店的酒类经销商———也
给笔者展示过一款陶罐葡萄酒。这是一个葡
萄酒套装，来自西亚某产酒国，包括两个人
偶，五个西亚风情的小酒壶，七个容器中都装
的葡萄酒。非常精美，颇有异域风情。

“但是的确，这套葡萄酒的复购率很低，
人们购买这套酒，主要用于回家装饰和朋友
生日送个礼。日常消费，很少有人会喝这种包
装的酒。”这名酒商说道，“当时我采购这套
酒，也希望用来装饰门店，能卖点就卖。人家
没有的我有，可以给客户视觉新鲜感。”

第三，怪异包装难成主流

“包装新奇特的葡萄酒很多，不止在中国，
仅仅说异形瓶的葡萄酒，全世界都很多。”唐
山美度 1855 贸易有限公司总经理董怀成表
示，“但从我的经验来看，任何怪异瓶型，动销
都不很快。”

董怀成指出：葡萄酒还是应该放在波尔
多和勃艮第瓶里。这种认识深入人心。习惯很
难改变。我曾经接触过一款法国酒庄的葡萄
酒，放在一个铁皮桶里，这的确是一个小噱
头。即便酒质还可以，也依然很难推广。毕竟
在中国，很多葡萄酒还是在商务宴席上动销，
异形瓶给人感觉不严肃。以我所在地区为例，
70%的葡萄酒还是在商务宴席动销。个人消
费比例相对较少。

当然，也有例外。类似 GCF旗下香奈、张

裕旗下苔思藤这种异形瓶，在玻璃瓶型去做
一些小小的改变，让瓶子看上去更有味道，而
不是过分搞怪，也吸引了不少经销商和消费
者的眼球。

第四，酒质和包装不匹配的酒，
也很难成功

一般而言，设计感较强的产品价格都偏
高，因为设计新颖，投入的心血更多，加之单
独打样，包装成本更高。

但这样的葡萄酒价格偏高，酒质又一般，
复购率必然很低。

山东斯马特国际商务咨询有限公司总经
理郭海冰指出：以前见过一款包装特别出彩
的酒，酒标是一个大大的红唇，非常性感，很
符合年轻人的审美。酒瓶也用的是重型瓶。放
在那里让人眼前一亮。但我尝试之后，发现其
酒质跟价格完全不匹配。消费者购买回去喝
一次，就不会复购了。

“据我了解，这款酒在市场上推了许久，也
不见起色，采购率不高，为什么推不开，就是
酒的品质和价格有差距。”郭海冰说道。

高尔基曾说：“当书本

给我讲到闻所未闻、见所未

见的人物、感情、思想和态

度时，似乎每一本书都在我

面前打开了一扇窗户，让我

看到了一个不可思议的新

世界。”如果你还在为选购

哪本葡萄酒书籍而发愁，本

文将以多元化的视角，详细

为你解析这些书籍的方方

面面。

你会挑选葡萄酒杯吗？
葡萄酒杯形状不同，香气各异

奇特包装的葡萄酒为什么好看不好卖？


