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承诺恪守传统 做诚信酱酒

贵州仁怀上百酒企联合发布宣言
姻 黄黔华

近日，仁怀市百家酒企联合发布《茅台
镇大曲酱酒宣言》，承诺恪守传统，遵守国家
法规和行业规矩，做诚信酱香白酒。

大曲酱香酒，是特指茅台镇为中心的仁
怀市坤籽（完整的高粱颗粒）酒，没有任何添
加和创新工艺，是一种传统、健康的酒。而这
种酒，也是以茅台为代表的优质酱香酒统
称，其生产工艺繁琐而严谨。

据了解，为约束酿酒人的行为，守护工
匠精神，提升仁怀酱香白酒的美誉度，
仁怀市上百家酒企经过商讨
后，决定发布《茅台镇大
曲酱香酒宣言》。该宣
言从六个方面，对从
事大曲酱香酒工艺
传承、生产、贮藏、
销售等环节，甚
至环境保护，都
提出了行业应
当 遵 循 的 标
准。

在工艺传承
方面，该宣言强调
要恪守“端午制曲、
重阳下沙、九次蒸
煮、八次发酵”的传
统。据了解，这也是仁怀
是酱香白酒传统生产工艺
的核心，为当地酿酒人世代传承并
严格遵守。

此外，百家酒企还承诺，要诚信经营，不
掺假、制假、售假，不滥用添加物，也不使用
食用酒精，坚决抵制所谓的长毛酒、原浆酒
和发霉老酒等。

业内人士说，传统大曲酱香工艺，是仁
怀市优质酱香酒的立命之本。但不可否认，

近年来，有个别人在
利益驱使下，为了降
低生产成本，打着“创

新”的幌子，通过添加、
压缩生产周期等方式生

产低价位的白酒，对仁怀
酱香酒的美誉造成伤害。

以茅台酒为代表的茅
台镇大曲酱香酒，在中国酒

林独树一帜，其酿造工艺堪称中
国白酒酿造技艺的“活化石”，是中国

制造业工匠精神的鲜活遗存！坚守大曲酱
香酒酿造技艺，传承大曲酱香酒厚重文
化，是茅台镇酿酒人的使命，也是全行业
的共识。

一是以恪守质量为天袁精益求精遥 质量
是企业生存和发展的生命线。该宣言承诺切
实贯彻国家食品质量和安全法规，始终把

产品质量放到首位，确保产品以信得过的
质量让消费者满意。通过原料严格把控，工
艺细节合理操作，陶坛贮存，自然老熟，足年
份酒出厂等提升产品质量。

二是崇尚诚信经营袁 维护消费者利益遥
以诚为本、以信为先，杜绝掺假、制假、售假。
承诺以酒勾酒，不添加食用酒精及非白酒发
酵生产的呈香呈味呈色物质，保持大曲酱香
酒的本来面貌。自觉抵制损害酱香酒美誉度
的所谓长毛老酒、发霉老酒和原浆酒等行
为。

三是尊重传统工艺袁传承创新遥 端午制
曲，重阳下沙，九次蒸煮，八次发酵，七次取
酒等工序是历代酿酒人付诸心血和智慧的
结晶，具有科学价值、艺术价值和历史价值，
我们承诺坚守传统酿酒技艺。新一代的茅台
镇酿酒人要依靠科技进步，不断完善工艺，
学习借鉴其他酒类、其他香型白酒的先进经

验和先进理念，勇于探索和创新。
四是坚持绿色环保袁促进生态和谐遥 茅

台镇作为大曲酱香酒的核心产区，以其独特
的地理环境、自然条件和微生态环境，为酱
香酒的酿造提供了重要条件。该宣言承诺竭
力保护水源、土壤、气候、微生物、生态链等
自然环境作，努力实现零污染、低排放，以实
际行动助力生态和谐。

五是树立酒行业正面形象袁 传播正能
量遥 承诺在全社会中广泛倡导适度、理性的
饮酒行为和健康文明的生活方式，让理性、
文明饮酒成为全社会的共识，为行业创造更
好的发展环境。

六是构建良性行业关系袁 求同存异袁凝
聚共识遥 承诺各种白酒香型之间、企业之间、
品牌之间、省际之间相互尊重，相互学习，相
互借鉴，优势互补。反对各种不正当竞争，恶
意炒作，虚假宣传，误导消费者的行为。

世界中餐业联合会葡
萄与葡萄酒委员会
在京成立

近日，世界中餐业联合会葡萄与葡萄酒委
员会成立暨第一届世界酒庄旅游大会，于北京
亮马河会议中心召开。世界中餐业联合会常务
副会长邢颖、秘书长尚哈玲、常务副秘书长牟
栋梁，世界中餐业联合会葡萄与葡萄酒委员会
主席白杨，及海内外葡萄酒产区领导、酒庄、葡
萄酒行业企业嘉宾出席本次会议。

邢颖常务副会长在致辞中表示，随着我
国经济的发展，特别是随着消费水平的升
级，人们的休闲时间越来越多，生活方式也
在不断地改变，而葡萄酒一定会注入到每个
人的生活方式当中。因此，传播、交流、互鉴、
拓展葡萄与葡萄酒产业，形成中国的、借鉴
西方丰富饮食文化中的餐酒搭配文化就显
得非常必要。葡萄酒与中餐搭配标准是中餐
体系中密不可分的一部份，能为中餐国际化
发展提供新动能。

邢会长对白杨主席及其团队为组建葡萄
与葡萄酒委员会，所做的大量卓有成效的工作
给予了充分肯定，希望委员会未来工作中，能
打造越来越多海内外有影响力的品牌活动，促
进中华饮食文化的传播和交流。同时，也希望
其利用好世界中餐联这样一个国际行业组织
搭建平台，整合资源，培育品牌，促进葡萄与葡
萄酒产业与中餐业的广泛结合，推进葡萄酒与
中餐搭配文化的发展。

葡萄与葡萄酒委员会主席白杨在发言中
表示，该委员会今后将积极促进全球中餐与葡
萄酒行业的共同发展和资源共享，为会员提供
管理咨询、餐饮与葡萄酒搭配研发、品牌维护、
人才推荐、市场开拓等专项服务，致力于建立
完善的葡萄酒与中餐融合搭配的标准体系。

成立大会上宣读了世界中餐业联合会葡
萄与葡萄酒委员会组织机构名单：白杨先生当
选世界中餐业联合会葡萄与葡萄酒委员会主
席；李犁当选世界中餐业联合会葡萄与葡萄酒
委员会常务副主席；殷凯、姚振海、王高峰、田
燕宏、胡惠群、张言志当选世界中餐业联合葡
萄与葡萄酒委员会副主席；吕海波当选世界中
餐业联合会葡萄与葡萄酒委员会执行秘书长。

渊据搜狐冤

近日，由中国粮食行业协会主办的第十
五届中国国际粮油产品及设备技术展示交
易会暨湖南名优特新粮油产品及设备技术
展示展销会（以下简称“第十五届粮油展”）
在长沙国际会展中心举行。

据悉，中国国际粮油产品及设备技术展
示交易会创办于 1999 年，是目前国内粮食
行业水平最高、规模最大的综合性展会。本
届展会是中国粮食行业协会完成脱钩改革
后首次举办，同时也是首次在粮食大省湖南
举办。展出面积达 41000 平方米，比上届增
加 9000 平方米，标准展位 1611 个，增加了
近 600 多个展位，创历届新高。

中粮集团携旗下粮油食品品牌参展。集
团党组成员、副总裁栾日成参加粮油展开幕
式，并视察了中粮展位。本届粮油展期间，中
粮集团通过以福临门、香雪为主的粮油产
品，以及酒鬼酒、中茶茶叶、中可饮料、长城
葡萄酒、中粮名庄荟进口酒、蒙牛乳业奶制
品、罐头食品等多款食品饮料参展，并且通
过产品展示、试吃体验、咨询介绍等多种形
式，全面展示集团国际化大粮商形象及主要

品牌、产品及服务。
作为中粮集团成员企业的酒鬼酒，此次

携旗下“内参”、“酒鬼”、“湘泉”三大品牌系
列产品悉数亮相第十五届粮油展，展示湖湘

名酒的独特魅力。产自湖南湘西的酒鬼酒，
承载了极为鲜明的湖湘特色。“内参”、“酒
鬼”、“湘泉”三大品牌以独树一帜的包装设
计、高品质的产品向广大客商及消费者展示

湘酒的独特风采。
其展位酒香馥郁，人气旺盛。人们或驻

足了解，或参观品鉴，均对酒鬼酒表示出了
极大的兴趣与赞誉。湖南省委副书记乌兰、
湖南省副省长隋忠诚等领导出席了此次粮
油展，并莅临酒鬼酒展位参观。湖南省副省
长隋忠诚更是详细地询问了酒鬼酒的产品
系列，并给予了高度的认可与肯定。

作为湖南省农业产业化龙头企业、湘西
州最大的工业企业，酒鬼酒近年来不仅业绩
屡创新高，其品牌价值也在稳步提升，展示
了湘酒的良好形象。

近期，在北京国家会议中心发布的第 9
届华樽杯中国酒类品牌价值 200 强名单中
显示，在本届中国酒类品牌价值评议中，酒
鬼酒以品牌价值 208.66 亿元，位列湖南省白
酒第一名，中国白酒第十六名。面向未来，酒
鬼酒将以机制创新为动力，以市场诚信为保
障，以地域资源为依托，以馥郁香型为重点，
以产品质量为根本，稳健经营，规范运作，高
效发展，力争回归中国白酒一流品牌。

渊据糖酒快讯冤

会稽山大手笔收购
黄酒老大之争加剧
姻 刘一博 李永梅

黄酒行业“暗潮涌动”，竞争逐渐加剧。11
月 1 日，会稽山绍兴酒股份有限公司（以下简
称“会稽山”）发布公告显示，拟以支付现金方
式收购绍兴咸亨食品股份有限公司（以下简称

“咸亨股份”）100%股份，本次收购预估值为
7.35 亿元，目前初步意向已达成，尚未签署正
式协议。由于会稽山和黄酒老大古越龙山的差
距不断缩小，故此次酝酿的大手笔收购引发业
内对于黄酒行业格局变动的猜测。

事实上，这并不是会稽山进行的首次收
购。2016 年 9 月会稽山收购乌毡帽酒业及浙江
唐宋绍兴酒全部股份。今年初该公司又以 1.6
亿元收购塔牌 14.78%股权，谋求继续做强做大
黄酒主业。而公开资料显示，最新目标咸亨股
份主要从事腐乳、黄酒及其他调味品的生产和
销售。会稽山方面表示，如收购成功，将有利于
公司开拓新的盈利增长点。

在酒类营销专家蔡学飞看来，双方主营业
务有交集，此次收购成功将利于会稽山黄酒主
营业务的扩展，而会稽山频繁收购持续加码黄
酒板块也折射出企业谋求行业第一的野心。据
悉，会稽山相关负责人也曾公开表示希望超越
古越龙山成为黄酒行业第一。

值得注意的是，在会稽山紧锣密鼓进行收
购时，行业老大古越龙山的发展步伐也在加
紧。据古越龙山近日发布的 2017 年三季报显
示，一家名为“北京燕赵汇金国际投资有限责
任公司”（以下简称“燕赵汇金”）的企业进入了
古越龙山前十大股东序列，成为第四大股东。
蔡学飞分析，近年来白酒企业普遍采取混改，
吸引社会资本进入，古越龙山也希望扩宽资金
获取渠道从而进行市场布局。

此外，古越龙山和会稽山最新发布的三
季报显示，古越龙山前三季度营收为 11.87
亿元，同比增长 5.89%，净利润为 1.02 亿元，
同比增长 6.88%。会稽山前三季度营收为
7.59 亿元，同比增加 26.69%；净利润为 9842
万元，同比增加 32.86%。两者对比可以看出，
会稽山业绩增速较快且净利润直追古越龙
山。但就产品档次而言，会稽山中高端黄酒
创造 4.43 亿元收入，普通黄酒营业收入为
2.67 亿元；古越龙山的中高档酒销售收入为
7.73 亿元，普通黄酒收入 3.89 亿元，古越龙
山仍旧占据高端黄酒市场高位。

据悉，黄酒行业内企业数量众多，但高度
分散，产业集中度低，同时市场局限性较大，
多集中于江浙地区。不过，随着消费者对健
康的关注增加，使得黄酒以健康、低度的形
象迎来了全国化发展的可能。有机构预测，
2017 年将成为黄酒上升的起始之年。蔡学飞
进一步指出，黄酒市场迎来发展，但同时也
将受到资本、政策、消费习惯等多方面影响，未
来竞争加剧。

对于葡萄酒产业，产地是根本，不同产
地决定了葡萄酒在个性、风格上的差异，决
定了葡萄酒的品质高低，所以历史悠久的
法国葡萄酒才颁布了严格的产地等级划分
体系。而在市场层面观之，谁掌握了最优质
的产地资源，谁就在产品品质把控和市场
竞争中占据了主导权。

在中国进口酒市场风头正劲的法国宾
利葡萄酒在持续加码推进在华战略的同
时，完成了一场战略性的产业大整合。据了
解，法国宾利酒业集团以控股、参股、合资、
股权置换等方式将旗下控制运营的法国法
定产区酒庄数量扩编至 28 个，迅速蜕变为
法国首屈一指的最大高端酒庄联盟集团。
此举堪称一场业界地震，法国葡萄酒产业

的势力格局也由此被改写。
法国宾利酒业集团战略性整合背后

的意图是什么? 据中国宾利投资管理股
份有限公司董事长曾贤明介绍，其根本
原因是宾利葡萄酒在华业务的急剧增
长，中国高端进口酒市场的庞大消费需
求是促成宾利启动上游战略大整合的主
要诱因。而关于此番战略整合的构想和
思路，曾贤明做了一个形象的阐述：滴滴
和优步本身并没有一辆车，可全天下的
闲置车辆和司机都为其所用。法国宾利
酒业集团通过资本整合使自己在短时间
内蜕变为法国最大高端酒庄联盟集团，
从而确立自身在世界葡萄酒产业竞争中
的绝对优势，这与滴滴和优步一样，都是

以改变游戏规则的方式来确定自己的战
略性竞争优势。

法国最大高端酒庄联盟集团的打造
成型，不仅会深刻影响法国核心葡萄酒
产区的势力格局，更会对宾利品牌的全
球战略，尤其是中国市场战略产生深远
影响。

长期关注和研究进口酒市场的资深专
家分析认为，从产业视角来看，无论白酒还
是红酒，产地都是其根脉所在，脱离了产地
谈品质、谈文化都是没有意义的，法国宾利
的产业整合就是瞄准了法国核心产区最优
质的产地资源。谁占据了最优质的上游产
地资源，谁就将在未来的葡萄酒产业竞争
和市场竞争中立于不败之地。显然，宾利以
资本整合的方式打造法国最大高端酒庄联
盟集团，其意图即在于确立其在法国葡萄
酒产业格局中的王者地位。

而从市场视角来看，法国最大酒庄联
盟集团的形成将直接推动宾利品牌的全球
战略，尤其是中国市场战略的加速实施。对
于高端酒而言，“量”和“价”往往不可兼得，
而真正能够突破这一悖论，做到“量价齐
升”的高端酒品牌必然成为该领域的王者。
白酒品类中的茅台和五粮液即是最好例
证。从产业整合进程和市场走向来看，法国
宾利葡萄酒无疑是当今中国进口酒市场最
具王者气象的高端进口酒品牌之一。中国
高端进口酒市场长期处于欠发育状态，巨
量的被压制的高端酒消费需求渴望得到释
放，而宾利最大高端酒庄联盟集团的打造
成型，势必会加速具有超高性价比的高端
葡萄酒产品更加源源不断地输入中国市
场，从而彻底激活和释放中国市场潜在的
巨大高端酒消费需求，而法国宾利品牌也
将由此奠定其在中国高端进口酒市场的王
者地位。 渊据中国网冤

世界杰出葡萄酒之都
联盟年度大会
将在智利举行
姻 陈庄

第十八届世界杰出葡萄酒之都联盟
(GWC)年度大会将于 11 月 5 日至 9 日在智
利酒乡瓦尔帕莱索-卡萨布兰卡谷举行，根
据世界杰出葡萄酒之都联盟 (GWC)公布的
会议议程，本届大会将颁发今年组织评选
的“最佳葡萄酒旅游奖”，举办研讨会探讨
智利葡萄酒行业的可持续发展，同时还将
参观考察卡萨布兰卡谷的酒庄和旅游服务
设施。

世界杰出葡萄酒之都联盟(GWC)创立于
1999 年，总部设在波尔多，成员产区现有 10
个，按英文首字母为序，包括阿德莱德-南澳
大利亚(澳大利亚)、毕尔巴鄂-里奥哈(西班
牙)、波尔多(法国)、开普敦-开普酒乡(南非)、
美茵茨-莱茵黑森(德国)、门多萨(阿根廷)、波
尔图(葡萄牙)、旧金山-纳帕谷(美国)、瓦尔帕
莱索-卡萨布兰卡谷(智利)、维罗纳(意大利)。

世界杰出葡萄酒之都联盟(GWC)“最佳葡
萄酒旅游奖”的奖项，包括“建筑与景观奖”、

“艺术与文化奖”、“酒庄住宿奖”、“葡萄酒旅
游服务奖”、“葡萄酒旅游体验创新奖”、“葡萄
酒旅游可持续发展奖”。

据了解，张裕公司在智利收购的魔狮酒
庄，曾获世界杰出葡萄酒之都联盟 (GWC)
2016 年度“最佳葡萄酒旅游奖”之“葡萄酒
旅游体验创新奖”，美国当红歌星蕾哈娜
(Robyn Rihanna Fenty)2015 年 9 月在智利
首都圣地亚哥举办首场个人演唱会期间，
还曾参观位于卡萨布兰卡谷核心地带的魔
狮酒庄，智利《第四报》(La Cuarta)当时的报
道描述：“她和随行人员走进卡萨布兰卡谷
魔狮酒庄的葡萄园。在那里，她非常喜欢抬
高胳膊，手里高举着酒杯，大方地任凭拍
照。酒庄之旅让她很开心，甚至还有一些粉
丝追到了现场。”

宾利酒业战略整合
成法国最大酒庄联盟集团

展示湘酒风采

酒鬼酒携三大品牌齐聚第十五届粮油展


