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P2新凤祥总裁刘志光：双翼发展 悉心传承
筲食品产业：未来进一步强化食品产业的主体地位 筲金属冶炼：环保投入+自主创新成核心竞争力 筲与创始人关系：更愿被称为合作伙伴

■ 本报记者 李代广

美国纽约当地时间 10 月 24 日，全球最

大猪肉食品企业万洲国际旗下美国知名肉制

品公司 Smithfield、中国最大猪肉制品企业河

南双汇投资发展股份有限公司与中国收入规

模最大的电子商务公司京东集团在纽约举行

战略合作签约仪式。

根据协议，京东集团将成为 Smithfield 猪

肉产品在中国的独家线上销售渠道。同时，双

方还将在大数据、冷链及溯源领域展开更深

入合作。万洲国际副总裁万洪建、京东集团董

事局主席刘强东、Smithfield 总裁兼首席执行

官 Kenneth Sullivan、双汇发展副总裁马相杰

等嘉宾出席此次战略签约发布会。

Smithfield 首席执行官 Kenneth Sullivan
先生在签约现场表示：“通过这次合作，Smith原
field将会进一步发展电商领域的业务，扩大在

中国的市场份额，满足消费者的购买需求。

Smithfield 拥有强大的食品安全平台，致力让

消费者和他们的家人享用美味安全的产品。能

够将这个久负盛名的品牌与责任感带到与京

东商城的合作之中，我们对此深感自豪”。

双汇发展是 Smithfield 在国内的唯一代

理商。双汇发展副总裁马相杰先生表示：“双

汇发展将发挥国内的工业布局优势，结合国

内外消费习惯，推出更多适合家庭餐饮的

Smithfield 和双汇产品，满足终端用户对进口

产品的个性化和便捷化需求”。

京东集团董事局主席刘强东先生表示：

“确保我们所销售商品的质量、安全和可靠是

京东一直以来对消费者的重要承诺。在食品方

面，尤其是在中国家庭的重要食材猪肉方面，

食品安全显得更为重要。历史悠久的 Smith原
field 公司是非常值得信赖并受人尊敬的合作

伙伴，京东非常高兴与 Smithfield合作，将为中

国更多家庭提供高质量的猪肉产品供应”。

Smithfield 的猪肉产品一直以较高的原

肉品质而闻名。此次合作以骨类和副产品为

主，主打小包装冻品。这些是 Smithfield 产量

较大的单品，同时也正对国内市场的需求。京

东生鲜是国内排名第一的自营生鲜电商。在

肉类领域，今年上半年，京东生鲜肉类产品的

成交总额较去年同期增长 780%。如今的京东

已是全国最大的线上猪肉零售平台。

这些产品只是双方合作的第一步。根据

协议，京东将与 Smithfield 在大数据层面进行

对接与互通，比如对在售产品进行数据分析

和归类，深入研究消费者购物倾向并安排相

应的精确营销。

为了保证产品的品质与安全，双方还将

在冷链物流方面实现无缝对接。在美国，无论

是陆运还是海运，Smithfield 都可以实时监测

到货车车厢和集装箱内的温度。产品进入国

内后，则有京东和双汇的两套冷链配送体系

作双重保险。

另外，Smithfield 的产品追溯技术一直稳

占国际领先地位，从生猪养殖阶段到产品销

售阶段，Smithfield 可以做到全流程跟踪。京

东近年来也一直潜心于区块链溯源技术，今

年早些时候成立了京东品质溯源防伪联盟。

目前，京东的区块链溯源技术已成功应用在

牛肉、鸡肉、海鲜水产等多款产品身上。双方

在冷链及溯源层面展开合作，可以保证每一

块从美国运送到中国的猪肉都能享有全程冷

链的保驾护航，而其“身份信息”将更公开、透

明、可供查询。

此次合作也是万洲国际自 2013 年并购

美国 Smithfield 后协同效应的进一步体现，将

品质优良、安全性高的顶级产品直接快速地

送达中国消费者，体现全球产业优势的落地。

凭借此次合作，优质进口猪肉产品将一键直

达国内消费者餐桌，填补了国内进口生鲜猪

肉产品的市场空白，为消费者带来一个可溯

而有保障的优质产品，配合完善高效的冷链

物流，以及自营售后的极致网购生鲜体验。

洋品牌为何纷纷
变“土”了
■ 王子墨

据媒体报道，日前，麦当劳在官方微博上

称：“麦当劳的中国公司改名金拱门（中国）有

限公司啦。”一夜之间，“麦当劳”变成了“金拱

门”，引发了一场网络狂欢。

麦当劳，曾被视为西式生活方式的象征，

连接着“消费社会”“城市开放程度”“现代化

标准式生产模式”等文化语境。而以麦当劳为

代表的一批洋品牌，又深度勾连了中国的开

放历程，甚至成了中国通往世界具有史料意

义的注脚。1987 年，第一家肯德基在北京开

业，开业第一天门口排队的人群太过庞大，工

作人员不得不打电话求助公安部门来维持秩

序，后来甚至发展到有人在肯德基餐厅举行

婚礼；1990 年，中国第一家麦当劳在深圳开

业，开业当日，深圳光华餐厅创下了当时全球

麦当劳有史以来的单店单天营业额与顾客光

临数的新纪录……

如今几十年过去，又是怎样一幅场景？这

些洋快餐，早就有了中国式的菜样，举行婚礼

云云今日视之竟似沧海桑田般的笑谈，曾经

“高大上”的洋快餐，甚至要饱受“垃圾食品”

的挑剔。而麦当劳，在资本层面都已完成了中

国化的进程，麦当劳大陆和香港地区的业务

已被中资公司收购。麦当劳改名“金拱门”，也

变成了一场文化事件，标志着它一路从“洋”

变“土”，实现了文化内涵、价值层面与本土接

轨。或者说，中国韵味，已经参与了世界文化

语境的构建。

追溯这一切的源头，关键在于改革开放。

文化景观的重塑，是在改革进程和开放的动

态过程中实现的。一批洋品牌的引入，极大地

开阔了中国人的视野，传入了经营模式、开放

理念、企业文化等一系列现代化生产模式的

经验，并被本土品牌所借鉴；同时，随着更具

文化亲近感的本土品牌的崛起，洋品牌在竞

争过程中只能不断本土化，来达到文化理念

上的相互接纳。因此，保持着开放的趋势不

变，更多洋品牌变“土”，实在是可以预期的大

概率事件。洋品牌变“土”，是在中国人“开了

眼界”的前提下实现的。

对于洋品牌的形象变化，不能简单理解

为西式话语与中国表达哪一方占据上风，这

其实是在开放的过程中实现的文化互鉴。国

际家居品牌宜家日前推出了一则电视广告，

用了非常“市井化”的表达手法，其中有“再不

带男朋友回来别叫妈”的广告词，遭遇广泛批

评，最终广告被撤下。或许在设计方看来，“催

婚”是具有本土意味的文化语境，是对中国消

费者的迎合，但这一文化景观在近年来个人

权益、婚姻自主高涨的社会氛围里饱受批判。

这一本土化的失败案例说明，中国社会开放

至今天，中国人的价值认知并不是孤岛，相

反，早已与一些共识性认知合流，并在日益走

向进步。洋品牌的本土化尝试，如果脱离了共

识性认知，未必就能屡试不爽。

无论是洋品牌走进来，还是中国品牌走

出去，其实都是开放的一体两面，让别人走得

进来，自己才能走得出去。通过历史经验不难

推知，这两者，无论如何都不会在封闭的环境

下实现。当年在麦当劳门口排队的人们，或许

怎么也想不到，几十年后，它会变成“金拱

门”。一场场不可思议，在开放的历史潮流里，

才有可能变成现实。

■ 本报记者 赵健

“助力环保、王牌智造”。推出这样的主题

活动，足以显示与时代发展的完美契合。

10 月 27 日，由中国重汽集团成都王牌

商用车有限公司联合陕西咸阳华洋汽车贸易

有限公司在西咸新区中集车辆园举办了陕西

首批 300 辆重汽王牌渣土车交车仪式。此举，

创下重汽王牌近年来在陕西单批销售数量新

纪录，也为重汽王牌渣土车强势进入陕西渣

土车市场打响了第一枪。

“这仅仅是开始，随着西安市场的撬动，

我们乐见重汽王牌的城市渣土车产品在西北

市场逐渐发力，抢得属于自己的份额。”重汽

王牌公司自卸专用车部副经理何欢如是说。

把握行业模式之变
一直以来，原本是城市建设不可或缺的

渣土车，也是人们谈之色变的“疯狂杀手”，让

城市管理者伤透了脑筋。频发的交通违法、屡

屡发生的撞人事件、污染城市环境、影响居民

生活……城市渣土车在很长时间饱受诟病，

成为舆论讨伐的对象。

客观地来说，当前的渣土车运输存在着

很多问题，有人为的因素，譬如：驾驶员超速

行驶，导致交通事故频发；司机随意倾倒垃

圾，影响环境。有设计的问题，渣土车存在很

多视觉盲区，质量差，整体可靠性低，安全系

数低，渣土车货箱破损、没有防尘盖，导致抛

洒滴漏。同时，也有管理的因素，监管不力，导

致超限超载，严重破坏路面;城市环境遭受破

坏；运营时间、路线不规范，影响市民正常工

作、生活；尾气超标，空气污染严重等等。

为响应绿色发展要求，全国各地纷纷对

渣土车提出了更高的要求。陕西省西安市政

府办公厅今年 7 月 5 日就出台了《进一步加

强建筑垃圾清运资质企业和车辆管理的实施

意见》，要求城市建设用车由政府主导、公司

化营运。至此，专业化的城市渣土公司将替代

以前私人散乱的运营方式，进入专业化、规范

化和智能化营运，城市渣土车行业的管理和

营运模式将得到根本的转变。这也给国内各

大汽车企业提供了一个更大的市场空间。

选择一款环保、品质上乘的产品对企业

的发展具有重要意义。而重汽王牌公司自卸

车历经三十年磨砺，已经成为中国自卸车市

场的领先者；超强动力、超高承载、超舒适驾

驶室、超高性价比均为重汽王牌公司在渣土

车市场奠定了基础。

凸显自身核心之力
孙照亮，咸阳华洋汽车贸易有限公司总

经理。对于在众多的竞品中为何大数量的选

择了重汽王牌，孙照亮在接受记者采访时说

道：“重汽王牌的产品在陕西市场上经过多年

的深耕， 咱紧转 P2暂

抢滩登陆
———写在重汽王牌陕西首批300辆城市渣土车交车之际

万洲国际与京东战略合作 进口猪肉一键直达
双方还将在大数据、冷链及溯源领域展开更深入合作


