
11 年铸就传奇，2012 年销售突破 10 个
亿，2016 年登陆上交所。金徽酒的翻身得益
于一个人———周志刚。

2006 年，32 岁的周志刚一接手金徽酒，
就使了一招“反客为主”，变被动为主动，与
供应商逐个重签协议，并进行了降价处理，
承诺还清供应商欠款。接着，周志刚又使了

一招“无中生有”，针对人才、技术短缺问
题，从四川著名酒企“挖”来技术团队，对金
徽酒品质带来了立竿见影的提升效果。后
来，他又做起了市场调研……周志刚团队
毫不掩饰他们的野心———现在要用“远交
近攻”之计，来实现中短期目标。

近年来，金徽酒业绩情况呈现稳步增

长态势、产品结构调整效果显著。根据金徽
酒发布的 2017 年半年报，公司 2017 年上
半年实现营业收入 7.19 亿元，同比增长
6.82%；实现净利润 1.42 亿元，同比增长
23.95%。

在周志刚的带领下，金徽酒从 2006 年
到 2016年实现从 8000 多万营收到 12.77亿

的飞跃。2012年至 2016年公司累计实现营
业收入 55.41 亿元、归属于母公司所有者净
利润 7.27 亿元，累计缴纳各类税收 17.01亿
元，并连续 5年现金分红。数据显示，金徽酒
2012年至 2016年营业收入复合增长率居 19
家白酒上市公司第 4位，平均净资产收益率
居 19家白酒上市公司第 5位。 渊范维雅冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
周志刚，1974年 11 月

出生，甘肃徽县人。现任金徽

酒股份有限公司董事长，推

动企业实现跨越式发展。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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“中国酒都十大质量奖”
名单出炉

从贵州省仁怀市酒业协会获悉，该协会
与中国酒业协会共同授予 10 款产品“中国酒
都十大质量奖”荣誉称号。颁奖仪式在 10 月
28 日由中国酒类流通协会、遵义市酒业协会
主办的首届中国酱香酒节上举行。

荣获首届“中国酒都十大质量奖”的产品
均为 53%vol 的酱香型白酒，获奖产品为：无
忧酒、黔宝酒·30、“黔九”牌黔酒一号、茅屋老
酒·有机白酒、酱郷国酒·洞藏 10 年、远明酒·
国宾、茅台不老酒·问天、盼红台酒、夜郎古
酒、镇酒·汉藏。 渊唐玉兰冤

今年前三季度贵州出口
白酒货值 34457 万美元

今年前三季度，贵州检验检疫局共检验
检疫出入境货物 2888 批，同比增长 35.27%，
货物总值 11.71 亿美元，同比增长 71.45%，其
中白酒和化工产品增速较快。

其中，出口方面：今年第三季度出口批次
同比增幅明显，增长幅度由 2016 年的同比增
长 37.5%，一跃达到 60.21%。其中，白酒出口
尤为显著，截至 9 月 30 日，贵州白酒出口货
值达 34457.16 万美元，说明国际市场对中国
白酒尤其是贵州酱香型白酒的认可度进一步
提升。 渊王蕾冤

2017 年保健酒“欢伯奖”
评选活动
在五粮液集团举行

“2017年保健酒‘欢伯奖’评选”活动 24日
在五粮液集团举行。“欢伯奖”是保健酒的唯一
行业性评选活动。本届“欢伯奖”评选是第二
届，其目的在于推动保健酒行业持续、健康、有
序发展，努力为消费者生产品质优良产品。

活动经过初步审核和安全性评定，共有 20
余款产品进入“欢伯奖”的感官评定环节。评选
结果将于 11月初在海南椰岛集团举行的颁奖
典礼上进行公布，并为获奖企业授奖。 渊郑轶冤

预计 2017 年
欧洲葡萄酒产量
将降至 1961年以来最低

路透社德文网站 10 月 24 日报道，国际
葡萄酒协会(OIV)在巴黎发布首份预测报告，
称由于气候反常，今年欧洲葡萄酒产量预计
仅为 246.7 亿升，同比下降 8%，将是 1961 年
以来最低值。

葡萄酒产量世界领先的法国、意大利和
西班牙都受到了恶劣天气的影响，产量分别
下降 19%(36.7 亿升)、23%(39.3 亿升) 和 15%
(33.5 亿升)。报告称减产并不意味着酒价一定
走高，因为价格还受到葡萄酒库存及当年市
场需求的影响。 渊汉商冤

花冠“九九”储酒节
隆重举行

“天赐鲁雅作品盛典”2017 中华储酒文化
节暨第十六届花冠集团“九九”储酒节于 10
月 28日隆重举行。本届储酒文化节，除了开
展“超级作品”发布会、第二届黄淮名酒发展
联盟高峰论坛、大型文艺演出等一系列重大
活动之外，同时举行第二届黄淮名酒发展联
盟高峰论坛。 渊邵建国冤

姻 胡锐

年底是白酒消费旺季，涨价行情还会继
续。10 月 19 日，泸州老窖暂停接受泸州老窖
百年系列产品订单，这是国庆长假之后泸州
老窖的第 7 次停货或提价通知，早在今年 3
月，52 度国窖 1573 的出厂价就曾由 620 元
上涨至 680 元。其实在今年上调白酒价格的
并非泸州老窖一家，茅台、五粮液、洋河、水井
坊、古井贡等先后掀起国内中高端白酒市场
的涨价潮。

经历了数年沉寂后，国内中高端白酒市
场于去年开始复苏，而在今年更是一路高歌，
可谓“量价齐升”，一派繁荣景象背后是市场
深度调整后的触底反弹，还是宏观经济好转
的助推，抑或是消费升级带来的福利？

这个品牌国庆后已4次涨价
在今年 10 月 10 日-10 月 20 日期间，泸

州老窖已先后对旗下四大单品进行了调整。
10 月 10 日，52 度泸州老窖特曲(60 版)零售
价调整为 480 元/瓶；10 月 11 日，52 度国窖
1573 经典装最新零售价涨至 969 元/瓶，单价
涨 70元；10 月 14 日，泸州老窖再次调整 52
度国窖 1573 经典装年份酒零售价，其中最低
年份涨 200 元/瓶，最高年份涨 1190 元/瓶；10
月 17 日，泸州老窖再对特曲等单品进行调
价，老字号特曲团购价格每瓶上涨 20 元；10
月 18日，泸州老窖即日起停止接受蓝柔二曲
订单；10 月 19 日，泸州老窖即日起暂停接受

“百年系列产品”订单。其实，泸州老窖上调产
品价格并非只在国庆之后，早在今年 3 月，52
度国窖 1573 的出厂价就曾由 620 元上涨至
680 元。

国庆后上调白酒价格的并非泸州老窖一
家。10 月 10 日起，苏酒集团拟调整海之蓝、
天之蓝、洋河大曲青瓷、双沟君坊四款产品的
建议供货价和建议零售价，其中海之蓝上调
40 元/件、天之蓝上调 90 元/件、青瓷上调 25
元/瓶、君坊上调 40元/件。事实上，今年以来，
茅台、五粮液、水井坊、古井贡等先后掀起国
内中高端白酒市场的涨价潮。

白酒的“黄金 8年”卷土重来？
记者了解到，在过去十多年里，国内白酒

市场就经历过 8年的黄金发展时期，以茅台和
五粮液两种高端白酒为例，其出厂价格从
2004年的 268元和 330元，涨到了 2012 年的
819和 900元，涨幅分别为 305%和 273%。那
时，一瓶 53度飞天茅台酒的零售价格最高卖
到了 2000多元。与此同时，茅台的营业收入也
从 2004 年的 30 亿元变为 2012 年的 265 亿
元，增长了 7.8 倍；2004年至 2012 年，五粮液
营业收入也从 63亿元增长至 272亿元。

不过，随后受三公消费政策等影响，白酒
尤其是高端白酒市场进入了数年的深度调整
期，从去年开始市场出现复苏，今年更是全面
涨价。长沙王府井金星路店某烟酒柜负责人
介绍，从去年开始高端白酒市场逐渐复苏，到
今年复苏的脚步进一步加快。

姻探因

消费升级+价格回归+供应缺口
=量价齐升

“现在流行喝少一点，喝好一点。”家住长
沙市岳麓区的张先生喜欢喝酒，相比以前，他
对酒的品质有了更高的要求，“以前经常在家
备用的低端酒现在全都升级了”。说起这一变
化，他说一方面是受到身边一众酒友的影响，

“但主要还是因为经济条件好转，能喝得起

了”。
生活中像张先生一样的人还不在少数，

近年国内高端白酒的需求也逐渐由原来的以
政务和商务消费为主，转变为以居民大众消
费为主。经验数据显示，2012 年政务消费占
比 60%，大众消费占比 40%；2015 年政务消费
占比 27%，家庭亲朋聚会、送礼、逢年过节、婚
宴、收藏等占比 73%。

“虽然不少品牌酒都涨价了，但价格仍然
在合理水平内。”湖南酒业协会会长刘维平表
示，本轮一二线白酒涨价有很多原因，其中包
括之前价格发生断崖式下滑、现在出现价格
回归，也有消费升级和原材料成本增加等因
素。相关数据显示，我国居民收入水平的持续
提升，中产阶层人口占比持续提升，预计到
2020 年占比有望达到 55%。尼尔森数据显
示，当居民收入提升时，对白酒的购买率以及
购买均价都会提高。“有钱了，就对产品价格
不那么敏感了。”

此外，由于白酒特别是高端白酒的生产
不像其他产品可以随时提高产量，在市场需
求陡然增大时容易导致供不应求，“一瓶茅台
生产出来至少需要几年时间。”不过刘维平指
出，此轮在一二线品牌白酒价格上涨的过程
中，低端白酒并没有什么变化。

在刘维平看来，由于年底是白酒消费的
旺季，未来几个月里一二线品牌白酒的价格
有望继续维持上涨趋势，“暴涨的可能性很
小，小幅度的涨价还是有可能。”

酒越陈越香
高端名酒纷纷推出

“年份酒”
姻 陈琳 / 文 廖木兴 / 图

白酒按年份定价有了新的入局者。日前，
四川古蔺郎酒销售有限公司下发了《关于下
发酱香型年份老酒销售指导价格的通知》，对
青花郎、红花郎、青云郎酒、红运郎酒等酱香
型老酒进行按瓶贮年份定价策略。这是继茅
台、泸州老窖之后，又一个实施按年份定价的
名酒品牌。而就在前不久，泸州老窖上调了
52 度国窖 1573 经典装瓶贮年份酒的价格。
业内专家认为，越来越多名酒实施按年份定
价策略，有望推动我国白酒年份酒市场的规
范与成熟。

《关于下发酱香型年份老酒销售指导价格
的通知》对郎酒各款酱香型白酒根据不同年份
进行了明确定价。记者看到，从 2007年开始的
十年内，以每两年为一个定价周期，十年以上
的白酒每一年定一个价格，年份越久零售价越
高。以青花郎为例，生产年份为 2016/2015年的
建议零售价为 1148元，生产年份为 2014/2013
年的是 1298 元……2006 年产的建议零售价
是 2198元，2005年产的要卖到 2698元。

泸州老窖继 2016 年对 5 年以上 52 度国
窖 1573经典装成品酒实施年份定价后，日前
下发的《关于调整 52度国窖 1573经典装瓶贮
年份酒新零售价格的通知》显示，2012 年生产
的产品零售价为 1180元，价格往前逐年增加，
2001年生产的产品零售价高达 6990元。

业内普遍认为，茅台、泸州老窖、郎酒之
所以实施按年份定价策略，主要是因为高端
名酒本身就有收藏、投资价值，按年份定价符
合市场心理和需求。按年份定价，其实就是打

“老酒”牌。中国酒业协会名酒收藏委员会秘
书长宋书玉曾在《发现老酒价值》主题报告中
指出，老酒有饮用价值、文化价值和金融价
值，酒越陈越香，一瓶老酒可能背后就有一个
故事，且具备对冲货币贬值、抗通货膨胀的保
值增值功能。

白酒行业观察人士王鹏表示，不排除其
他白酒品牌跟风实施按年份定价策略，但这
并不是每个品牌都玩得起的。“必须是已经被
市场认可的中高端品牌，它们的老酒才有收
藏价值；产量不能太大，最好是时不时缺货的
那种，这样才能激起市场的需求欲望。”他还
提醒，如果没有稳定消费群的白酒品牌，就不
要贸然尝试年份酒，否则连老客户都可能失
去。年份酒的价格也不能定得太高，要结合品
牌本身的价值考虑市场的承受力。

部分品牌连续调价

白酒的价格还能涨多久


