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焦点 Focuses

姻 本报记者 王海亮

2017 年 10 月 17 日上午，由媒广联合

（国际）俱乐部携手中国城市发展联盟媒广

联合中心及中国各华文媒体共同主办的“新

丝绸之路合作产业峰会暨媒广联合（国际）

俱乐部首届研讨会”在北京顺利召开,会上

分别举行了“媒广联合（国际）俱乐部”揭牌，

及“中国城市发展联盟媒广联合中心”，“中

国活动行业管理与思想政治工作研究会培

训部”的授牌等仪式。

中国城市发展联盟秘书长张玉海，中国

城市发展联盟副秘书长袁士辉，中国流通行

业管理政研会培训中心培训部主任王勇，中

辰养老服务事业发展中心理事长、媒广联合

（国际）俱乐部终身名誉主席赵春山，中慈长

寿工程管理集团总裁张淑萍，中慈长寿工程

管理集团副主席、媒广联合（国际）俱乐部首

届轮值主席曾伟华，中慈长寿工程管理集团

常务副总裁郝祥保，中慈长寿工程管理集团

副总裁刘怀强，媒广联合总裁兼媒广联合

（国际）俱乐部秘书长王居顺等领导及嘉宾，

与集团各子公司中高管 40 余人出席了本次

会议。

中辰养老服务事业发展中心理事长、媒

广联合（国际）俱乐部终身名誉主席赵春山

先生做开篇致辞，他提出，媒广联合（国际）

俱乐部要坚持以“中华一家人，共筑中国梦”

为宗旨，走世界级传媒机构的发展道路。要

致力于以专业的传媒力量弘扬中华文化，团

结华人领袖这项事业，促进各地华人、华侨、

华商合作共赢。

中国城市发展联盟秘书长张玉海先

生表达了对新丝绸之路合作产业峰会暨

媒广联合（国际）俱乐部首届研讨会顺利

召开的美好祝愿。同时，向与会的嘉宾详

细介绍了中国城市发展联盟与媒广联合

（国际）俱乐部合作的主要部分航空救援

和健康养老专业委员会的发展模式与竞

争优势。

中慈长寿工程管理集团副主席、媒广联

合（国际）俱乐部首届轮值主席曾伟华先生

向与会领导和嘉宾介绍，《媒广联合国际俱

乐部》联合了海内外一千三百余家媒体及中

国传媒界、传统中华文化弘扬者共同创建

“一站式”品牌资讯发布平台，同时，在各家

媒体联合的过程中，时刻倡导企业更好的借

助媒体传播塑造品牌形象，为全球各地方各

行业的品牌塑造和品牌宣传提供强而有效

战略平台。

此次，各方对“新丝绸之路”与“媒广联

合（国际）俱乐部”的具体情况和发展前景做

了丰富的研究和讨论。媒广联合（国际）俱乐

部借此机会积极做普惠理念的践行者，输出

品牌中国、健康中国、诚信中国之形象，建立

一个全球均衡、普惠、共赢的健康产业利益

共同体、命运共同体和责任共同体的发展目

标。

中华一家人 共筑中国梦
新丝绸之路合作产业峰会暨媒广联合（国际）俱乐部首届研讨会在京举办

姻 本报记者 李代广

10 月 16 日，第二届中美肉类产业高层

圆桌论坛在山东青岛隆重举行，美国贸易发

展署东亚地区项目主管温凯时，北美肉类协

会副主席魏人威、中国肉协执行会长李水

龙、中国肉类协会常务副会长陈伟等来自中

美双方的肉类行业领导人纷纷与会，讨论进

口肉类产品和中国肉类产业发展的关系及

进口肉类产品的未来走势。

国内食品加工及电商领军企业双汇发

展副总裁杜俊甫、京东生鲜事业部肉禽冷冻

总监王志强、河南众品食业副总经理田会洲

等企业领导作了相关主旨演讲。

此次会议是由中国肉类协会和中美农

业与食品合作项目（AFP）共同主办的行业

闭门会议，旨在为中美双方肉类企业的高层

决策者提供一个高效、便利的交流平台，共

同分享对市场、监管趋势、最佳实践和新技

术新产品的战略见解，从而为行业和政府合

作伙伴提供作为在食品安全和生产系统中

进行更深入和持续的公共与私营对话机制

的资源。

中美肉类食品企业借此机会齐聚一堂，

针对肉类行业现状和未来发展等问题进行

了深入的交谈，席间大家各抒己见，达成了

多项共识。

众品食业副总经理田会洲对中国进口

肉类行业的现状、及食品安全管理体系进行

了深入的阐述，引发了与会嘉宾的大讨论，

与此同时他细致地讲述了众品这家曾经的

传统肉企，是如何通过自身的创新完成在互

联网时代转型的，中国企业正在用自身的行

动阐述着何谓创新，并在食品安全领域做出

表率。

看点一院集采分销服务袁打破生鲜产品

边界

众品在 20 多年的发展过程中的实践与

探索中，产品从自有的猪肉类产品，到牛羊

类、禽类、水产品、乳制品等生鲜集采产品，

类别涵盖 1000多种。众品的集采分销网络

不仅遍布全国，而且在全球 19 个国家拥有

采购平台，拥有 9 个进出口资质，在全球分

布欧洲、南美、北美、澳洲、东南亚、我国香港

6 个海外集采平台，进口贸易商足不出户即

可获得来自全球的稳定货源。郑州宏品口

岸、昆山保税库、郑州国际物流园提供关检

保税等跨境服务，为合作伙伴提供全品类生

鲜跨境贸易服务。

看点二院生鲜食品加工企业向生产型服

务尧平台化企业转型的路径

作为从加工制造业向生产型服务、平台

型企业转型的典范，在供应链前端，众品与

养殖场、饲料企业建立产业联盟，打造农牧

O2O 服务，为养殖户提供线上交易、行业信

息等增值服务，并基于交易数据，为养殖场、

经纪人提供供应链金融服务。

众品在大中原和华东、华北、东北布局

8 个产业基地，形成了覆盖全国的生鲜产业

集群。通过基地园区平台化运营，与合作伙

伴共享园区资源，以 OEM、ODM 等方式与

业内企业合作，为其提供标准、技术、检测、

产品设计、代加工、交易物流等服务，将社会

存量转化为我们的增量，同时，实现产业集

聚和食品安全社会共治。

看点三院TC+PC袁产品+服务袁释放行业

新价值

在谈到面对行业边界、企业组织边界以

及生产者与消费者边界正在被打破，平台

化、生态化等理念已经成为社会发展的新形

势下，众品相关负责人讲到，众品基于互联

网+发展，重新定位于中国生鲜食品产业链

服务平台，他表示，众品由传统肉类加工企

业到平台性服务转型中，以产业互联网为基

础，致力于“S2B 食品产业生态”建设，开始

构建全国首张分布式生鲜加工（PC）网络，

提供基于 S2B 的产品+服务，业务涵盖农牧

O2O 服务、生产加工、流通加工及分销服务。

众品开始构建全国首张分布式生鲜加

工（PC）网络，以产地 PC+销地 PC，形成全国

性、分布式、路由的流通加工网络。

看点四院新技术尧新标准袁发挥行业龙头

引领作用

众品应用物联网、大数据、云计算等新

技术，实现装备智能化改造和设施功能升

级，提升生产设备数字化、智能化水平，实现

生产服务的可视化和在线化，实现全流程、

可追溯。

众品依托国家级企业技术中心、博士后

科研工作站等平台，打造鲜咨达技术服务平

台，链接高校、科研院所、行业协会等高端资

源。为食品加工企业、连锁餐饮、大型商超、

生鲜电商平台、商贸流通企业等合作伙伴提

供全流程的生鲜食品技术服务和标准服务。

同时，众品发挥行业龙头企业优势，先

后组织、参与起草了《肉禽类冷链温控运作

规范》等 16 项行业标准，为 310 余家合作伙

伴提供食品技术和标准相关服务。

在众品的转型发展中，“新”众品将把握

互联网+发展趋势，全面实施互联网与线下

业态的深度融合，创新、改造农牧产业、食品

加工制造业，持续整合产业链，优化供应链，

重构价值链，持续完善开放共享、创新创业、

共生共赢的智慧生鲜供应链生态圈。

“双汇—2017肉类产业发展大会”
在青岛隆重举行

双汇获颁
“世界肉类组织
双金会员”称号
姻 本报记者 李代广

10 月 17 日，“双汇—2017 肉类产业发展大

会”在青岛隆重举行。世界肉类组织主席、法国

猪业联盟主席胡儒，世界肉类组织副主席、中国

肉类协会执行会长李水龙，河南双汇投资发展

股份有限公司副总裁杜俊甫出席并致辞。

大会还邀请了国家农业部、国家食品药品

监督管理总局、国家卫生和计划生育委员会等

部门代表做嘉宾发言。

以“中国肉类食品产业的转型和可持续发

展”为主题，政府相关部门领导、海内外同业专

家等，从不同的方面和角度对产业链发展各环

节出现的难点和热点问题进行深入探讨。

大会期间，双汇被世界肉类组织授予“世

界肉类组织双金会员”。此外，双汇还被中国肉

类协会评为“2017 中国肉类食品行业综合实力

10强企业”。

作为中国肉类行业领军企业，双汇在本次

肉类产业发展大会上引众瞩目。双汇在中国肉

类市场精心耕耘了 30 多年，一直坚持万隆董事

长倡导的“诚信立企 德行天下”的企业文化，坚

守实业，不断创新，从中国走向了世界。2013 年

双汇与美国史密斯菲尔德公司携手共进，2014
年双汇控股母公司万洲国际整合中美欧 100 多

家企业在香港上市，成为全球最大的猪肉食品

企业。2017 年，万洲国际被列入香港恒生指数

成份股，成为唯一在列的食品加工企业，彰显了

在国际资本市场的地位和影响力。

国际化的四年来，在万隆董事长的精心运

作下，中美欧经营管理团队共同努力，中国双汇

“调结构，上规模”稳步推进，美国 Smithfield 公

司连创佳绩，万洲国际 2016 年营业收入达到

215 亿美元，创造了世界肉类企业协同发展的

典范，展示了中国肉类企业走出去的实力，展现

了中国企业家在世界经济舞台上的风采。

中国双汇将一如既往地坚持“调结构、扩网

络、促转型、上规模”的方针，积极参与全球竞

争，为世界肉类行业的发展做出新的贡献。

姻 本报记者 许强

10 月 18 日上午，中国共产党第十九次全

国代表大会召开。在此之前，许多党的十九大

代表已经在媒体前展示了代表的风采和思

想，但有一位党的十九大代表却“默默无闻”，

他没有接受任何媒体的采访，主流媒体上更

是少了他的身影，这位神秘的十九大代表就

是劲牌公司党委书记、董事长、总裁吴少勋先

生。

吴先生“秘密”很多，在十九大召开之际，

我透露一点这位十九大代表的小秘密。

衣柜上的白衬衣

我第一次看见吴先生的白衬衫是在水电

之都宜昌。

圆员 世纪初，中国酒业云谲波诡，第一个

“黄金十年”寿终正寝。但是 1998 年转为民营

的劲牌公司销售收入却逆袭增长，并迅速成

为了中国保健酒业远行的领头雁，名震酒水

市场，为什么？

那段时间，不管是行走在异乡街头，还是

躺在轰隆隆的列车卧铺上，我脑海中常常会

出现“劲牌”字样，心中有了一种迫切探秘吴

先生的渴望。

2006 年 5 月 23 日下午，我应邀到湖北宜

昌采访 CCTV-3《与您相约》节目。因为节目在

第二天举行，看见吴先生也在被邀请之列，我

兴奋地给他发一个短消息求见，没想到吴先

生非常爽快回了信息：“许先生：您好！我在

1709 房。”

顶着炎炎的烈日，我急急忙忙走进了挂

满彩球的宜昌桃花源宾馆。吴先生在 1709 房

门口伸出他温暖而有力的双手。

吴先生一脸正气，朴实无华，身材魁伟，

身着灰色棉布 T 恤，待人谦和，不张扬。他给

我倒了一杯茶，像朋友一样聊了起来，让人很

享受。我从他夹着浓浓的湖北语音听到了一

种崭新的创业思维，和深蕴内涵的经营哲学。

他说：“企业要做一个永续的组织，不是

个人敛财的工具，必须考虑社会责任”；“做事

业，不做家业；做船长，不做家长；做蛋糕，不

分蛋糕”……

“为什么劲牌只专注于保健酒？”我有意

提了一个业内人士普遍关心的问题。

吴先生笑着看看我，指着衣柜上挂着的

一件白衬衫说：“你看那件衬衫只有一个色，

显得清爽，纯洁，如果填上杂七杂八的颜色，

是不是会让人眼花缭乱？做企业还是单纯点

好，什么都想做，什么也做不好。”

我下意识地看看那件白衬衫，短袖、洁

白、很普通，一般白领穿的那种，端端正正挂

在衣柜上。我心里揣摩，或许，那就是吴先生

的工作衬衫，为了礼貌见人，才换上灰色?T 恤

的；或许，是为明天出席正式场合预备穿的。

吴先生似乎明白我对白衬衣揣摩，轻松

地说：“那件白衬衫不是什么名贵服饰，也没

有特别的修饰，看上去刻板又简单，单调又乏

味，但穿在身上很舒服。其实，一个人本来的

生活就是一张床、一间房、三顿饭，不必追求

奢侈。”

我爱人是男装设计师，她说过：“白衬衣

象征着纯洁和高贵，喜欢穿白衬衫的人，高

贵、纯洁，潜意识里带有些冷漠，给人距离

感。”但是，我与吴先生交谈并没有距离，我开

始怀疑我家那位男装设计师语言的权威。

西装里的白衬衣

21 世纪劲牌的变化很大，现代化的办公

楼和车间、员工公寓大楼拔地而起；上缴税收

翻番，连续多年稳居全国保健酒行业第一、黄

石地区各类企业第一，吴先生成了许多媒体

追逐的目标。

业界都知道，吴先生是一位非常低调的

人，一般是不接受记者采访的，能采访到吴先

生也算是一种惊喜。2012 年冬的一个清晨，在

时任劲牌企业文化中心主任覃文钊的陪同

下，我走进了新劲牌办公楼里的吴先生办公

室。

吴先生伸出的手依然是那么温暖，他的

微笑依然是朴实真诚，面貌没有什么变化，语

气依然温和而直接，他身着深蓝色西装工作

服，西装前面挂着厂牌，里面穿着一件洁白的

白衬衫，白衬衫的领口露在西装外，显得干练

而精神。

我静下心来听吴先生关于行业、企业、责

任、品牌、未来、市场的观点，体味着他每个经

营理念深层的东西。我感觉得到，吴先生解读

的“树正气”、“大公小我”、“百年品牌”、“做事

先做人”等劲牌价值观很入神，每一个解读都

能触动人内心中最柔软的东西。

什么是劲牌文化？吴先生说：“劲牌文化

如果用一个字表述，我会说是‘正’！两个字，

是‘正气’！三个字，‘树正气’。”

采访破天荒地进行了两个多小时，采访

间隙，我的目光从吴先生白衬衫的领口上

移向吴先生办公室，吴先生办公室没有悬

挂名人的字画，没有雕像和发财树，没有

“一帆风顺”“金牛”等吉祥物，其摆设像白

衬衫一样清爽、整洁、干净，看一眼就知道

其主人的性格。

走出吴先生办公室，我问覃文钊主任：

“吴先生为什么喜欢穿白衬衫？”覃主任回答

说：“吴总不喜欢花里胡哨，上班时间和员工

一样穿工作服，白衬衫就是我们的工作装之

一。员工都知道，吴总在生活上不搞特殊，和

员工一起吃食堂，和员工住在同一个小区中，

住房条件也差不多。2007 年 7 月起，吴总开的

是普桑小车，车价不足 10 万元。2009 年 10
月，考虑到车子的安全性能，公司为吴总配置

了一辆帕萨特轿车，一直使用至今。”

“中国酒业最富有的人开帕萨特，这算不

算太小气了！”我惊叹道。

覃主任说：“这不是小气，树正气是劲牌

的价值观。吴总对自己‘吝啬’，对社会贡献却

不留余力。”覃主任还告诉我，他大学一毕业

就来劲牌工作了，这么多年，已经融入到劲牌

文化中，他也喜欢穿白衬衫。

回去后，我写了一篇毫无修饰词的专题

访谈———《劲牌价值观》，在《经理日报》公开

发表，并被搜狐新闻、网易新闻、百度文库等

新网络媒体广泛传播。显然，很多读者认同劲

牌的价值观。

书籍的“白衬衣”

2015 年 8月 25 日上午，为了撰写《劲牌

之道》一书，我再一次走进了吴先生的办公

室。

吴先生穿着的白衬衫非常亮眼，整洁、不

失时代的严谨感，显得非常干净、清爽。

我向吴先生介绍了《劲牌之道》的写作进

展和构思，当我说到希望这本书能吸引读者

的眼球，突出艺术性和文学性，吴先生微微地

皱了一下眉头；当我说到这本书的主线是“正

文化”的时候，吴先生的眉头展开了，从白衬

衫的口袋中抽出一支签字笔，然后在一个笔

记本上认真地记了一些东西。

我说，这本书的灵魂就是“正文化”，我认

为劲牌的一切就是一个“正”字，“正”是劲牌

人最基本的一种情绪、一种信仰，是劲牌经营

逻辑的基础，是劲牌的形象标签，是劲牌一切

经营哲学的原点，如果未来人们购买劲牌产

品时，就能联想到“正”字；社会上与“正”相关

的事物出现，比如说到正义、正直、纯正，人们

又会想起劲牌，那么这本书才算是有用的。

吴先生点点头，停下手中的笔说：“这本

书不需要出版，是员工阅读资料。你说的这本

书的主线是正确的，但不能过于修饰，要实事

求是地写，客观真实地写，哪怕是负面的会影

响劲牌形象的教训也可以写。”

那一刻，我意识到了吴先生需要的是书

籍的“白衬衣”而不是“花衬衣”。

吴先生仿佛看出了我的心思，安慰我说：

“金玉其外必须金玉其内，吹得太好，名不副

实，就像老实人穿上花衬衣，不伦不类的。”

吴先生的话给我很大启发，回到家中，我

开始客观真实地书写《劲牌之道》，努力不添

加一点水分。

其实，我在很多场合遇见过吴先生，总见

他穿着白衬衫，不管是保健酒联盟大会，还是

劲牌早会；不管是在经销商年度大会上，还是

会见远方的客人，吴先生一直穿着白衬衫。作

为中国酒业首富的他，显然不是因为没钱购

买那些名贵时髦的品牌服装。

我家那位男装设计师说，一个人所偏好

的颜色常常代表其性格和感情的色彩，白色

代表着尊敬、纯净、简洁、清洁、和平、谦卑、精

密、清白。

我觉得吴先生喜好穿白衬衫，正是因为

他谦卑、正直。不过，这个小秘密在劲牌公司

已经是人人皆知了。
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