
11
2017 年 10 月 17 日 星期二 责编：陈燕 编辑：王长才 美编：黄健

企业新闻Company News

■ 李近源

10 月 12日，“赢响———腾讯区域营销解决

方案战略发布会暨招商会”在重庆隆重举行，腾

讯网络媒体事业群副总裁、广告客户部总经理

栾娜女士，腾讯网络媒体事业群区域拓展部总

经理赵强先生，CTR 总裁助理、媒介智讯总经

理、媒介融合研究院执行副院长赵梅女士出席

会议，500余位营销大咖与行业精英莅临现场。

我国区域经济发展已进入新的活跃时

期，随着区域市场的持续升温，区域品牌力求

突破走向全国市场，与此同时，活跃于一二线

城市的大中型企业也纷纷寻求下沉之道，因

此区域市场的企业不仅要在产品的品质上保

持水准，还要在营销方式上求新求变。

以互联网为主的数字化传播渠道已成为

新时代品牌力的主要展现渠道，然而目前区

域企业在品牌营销的实操中却常要面对媒体

资源有限、用户精准定位难、营销活动运营成

本高等诸多复杂问题。

“腾讯汇赢”的推出旨在让品牌更轻松地

解决这些阻碍，作为腾讯全力打造的自助营

销服务平台，腾讯汇赢整合腾讯全媒体优质

资源，依托腾讯大数据深耕区域市场，支持跨

媒体、跨终端多广告形式灵活投放，可实现多

场景营销，成为助力区域品牌的一站式全链

营销解决方案。

在腾讯营销平台全用户、全场景、强社交

的独有优势下，腾讯汇赢将为企业带来以下

四个方面的支持：

品牌曝光要要要优质的高曝光资源

腾讯汇赢整合优质资源向目标用户发

声，通过腾讯资讯、娱乐、社交等顶级资源强

势聚合，为品牌实现跨媒体跨屏连投，打通线

上线下，帮助品牌形象全方位、多角度地触及

用户。

精准投放要要要海量用户大数据精准定向

腾讯覆盖 98%的中国网民，依托腾讯大

数据，腾讯汇赢可根据基础属性、媒体兴趣、

商业兴趣等六大类 4000+标签绘制用户画像，

运用技术进行多元定向，帮助品牌直达目标

用户，实现精准曝光。

操作便捷要要要自助交易平台

腾讯汇赢以智能平台、自助服务实现营

销自动化，帮助品牌方便快捷地实现高效营

销策划，集中各项成本于精准客户，在控制预

算与成本方面为企业发展提供支持。

多元延展要要要精品内容深度合作

腾讯汇赢凭借腾讯专业媒体团队和自媒

体生态平台打造的多样精品内容，与品牌进

行深度合作。结合热点大事件，打造特色营销

专题，提升品牌影响力；借势综艺、音乐等王

牌 IP，提升话题热度和传播度；融合精品自制

内容，实现定制化内容的创作及分发，以及品

牌定向曝光和趣味互动，全面传递品牌理念。

区域经济的日渐发展，源自于中国的经

济结构、产业结构正在发生的巨大变革，区域

品牌的快速崛起预示着区域经济的未来发展

有着不可估量的潜能。作为腾讯针对区域品

牌所推出的营销平台和产品，腾讯汇赢的推

出为区域品牌提供了便捷、高效、精准的全链

营销解决方案，对于激活区域商业和消费潜

力将起到积极作用。

10 月 4 日，中铁八局海外分公司刚果

（金）项目部工会工委以“锻造团队意识，共庆

中秋佳节”为主题，组织开展了中秋节素质拓

展活动。

本次活动在金苏卡营地内举行，分为三

个部分：户外团队意识训练，知识竞赛和爱国

影片欣赏。户外团队训练通过“七人八足”、

“你来比划我来猜”、“一元五角”等一系列员

工喜闻乐见的趣味游戏，寓教于乐，培养了团

队默契，引导员工进行换位思考，增进了员工

之间的感情交流，传递了同舟共济、众志成城

的海外精神。随后的知识竞赛，内容涵盖了施

工安全生产、精细化管理、趣味百科等方面的

知识点，使竞赛活动同工作生活密切结合。此

外，每项活动都设置了丰富的小礼品作为奖

励，极大地调动了全员参与的积极性。最后，

全体员工一起观看了爱国主题电影《战狼

2》，感受了中国军人的英雄气概，激发了大家

在异国他乡的民族自豪感。

此次活动，丰富了项目员工的业余生活，

提供了同事间相互交流的平台，促进了项目

部的凝聚力和向心力，使大家在遥远的地方

度过了一个愉快难忘的中秋佳节。(鄢万力)

15个城市
技能高手同台竞技

首届汉江流域
职业技能大赛开战
■ 田伯韬 耿元斌

9 月29 日晚，为期 3 天的“首届汉江流域

职业技能大赛”在湖北襄阳技师学院降下战

幕，来自湖北、陕西和河南 3 省 15 个城市的

126 名选手，同台比拼数控车工、焊工、维修

电工、中式烹调师 4个工种的技艺。国家人社

部党组成员、副部长汤涛，人社部职业能力建

设司副司长李京梅，湖北省委常委、襄阳市委

书记李乐成，省委组织部副部长、省人社厅党

组书记、厅长肖菊华，襄阳市委副书记、市长

秦军，省人社厅党组成员、副厅长曾向阳，市

委常委、秘书长王忠运，副市长陈清泉出席闭

幕式，并为优胜选手颁奖。

本次大赛搭建了跨省域职业技能人才同

台竞技和交流的舞台，并探索建立优胜者职

业资格等级晋升的“绿色通道”。大赛设数控

车工、维修电工、焊工、中式烹饪等 4 个竞赛

专业（工种）。由于参赛选手较多，除中式烹调

师外，其他 3 个竞赛工种的比赛分别将选手

分成 4 个小组先后进行，然后将各竞赛工种

选手的成绩由高到低排序，最高者即为相关

竞赛工种冠军。大赛共评出各竞赛工种一等

奖 1 名，二等奖 2 名，三等奖 3 名。对各竞赛

工种获得第 1 名的选手授予“汉江流域职业

技能大赛一等奖”称号，并给予奖金 2 万元；

对各竞赛工种获得第 2 名和第 3 名的选手授

予“汉江流域职业技能大赛二等奖”称号，并

分别给予奖金 1 万元、5000 元。大赛期间，还

同时举办了技能人才与产业发展研讨会、技

能人才建设暨“襄阳制造”成果展和襄阳部分

国家级、省、市级非物质文化遗产现场展示。

汉江流域 8 所技工院校现场签署了职业技能

培训联盟。

为达到以赛促训、以赛选才的目的，此次

职业技能大赛参照国际竞赛的技术标准实

施。为保证大赛的公平、公正，大赛裁判从省

级职业技能大赛专家库中选出，每个竞赛工

种都专门设置了加密裁判。

本次活动由湖北省人力资源和社会保障

厅、襄阳市人民政府主办，襄阳市人力资源和

社会保障局、市总工会、共青团襄阳市委承

办。人社部职业能力建设司、湖北省人社厅相

关负责人，陕西、河南、湖北各地市人社部门

相关代表，以及 3 省部分技工院校负责人参

加活动。

经过紧张角逐，武汉选手卢闪闪、襄阳选

手郝锐、荆门选手尹东、武汉选手付承铠分别

获得数控车工、维修电工、中式烹调师、焊工

4 个工种的冠军。

■ 本报记者 罗红耀

为堵截假冒卷烟违法流通源头，维护卷

烟消费者利益，落实省、市烟草产业转型升级

工作部署，推进“清网截流”专项治理工作，10
月 11日，河南伊川县工商、公安、交通、邮政、

质监、商务、烟草七部门联合行动，组织全县

60 多名物流寄递企业及相关基层执法单位

负责人，对物流寄递涉烟经营企业如何识别

寄递假冒卷烟、举报政策及有关法律法规进

行了培训。

培训会上，伊川县工商、公安、交通、邮政

等执法协作部门分别围绕部门职责，对物流

寄递企业依法经营工作提出了要求。县烟草

局有关负责人根据烟草专卖法律法规有关规

定，对超限量邮寄卷烟、无证运输卷烟、贩售

假冒卷烟等法律条款及处罚进行了讲解，并

结合《邮政法》、《快递市场管理办法》，强调物

流领域禁止寄递或限制寄递涉烟物品，明确

告知执法单位有权查处寄递企业。

为使物流寄递企业从业人员更加准确地

发现涉烟违法包裹，烟草局相关负责人结合

查办的违法包裹实物总结出来源城市、包裹

尺寸、重量、发货单等五大特征进行了现场培

训。公布了举报政策和举报电话。

通过培训，提升了物流寄递企业从业人员

对识别寄递非法卷烟包裹的鉴别能力，加深了

对寄递假冒卷烟危害性的认识，为坚持依法经

营、积极提供线索、配合执法部门净化卷烟市

场、维护消费者利益打下了坚实的基础。

治理鲜榨果汁乱象
须从标准发力
■ 廖海金

据报道，媒体记者分别在街边饮料店、

快餐店、超市等购买了 5 种果汁，其中 3 种

系商家口中的鲜榨果汁，2 种为超市销售

的标称“100%果汁”的瓶装果汁，并将其作

为样品送至北京智云达食品安全检测消费

者体验中心进行检测。检测结果显示，5 种

果汁样品中，只有 3 种样品含有果汁（其中

一种仅含少量），另外 2 种不含果汁。食品

专家表示，事实上，目前饭店和饮品店里销

售的各种果蔬汁饮品，多数属于勾兑产品。

诚然，鲜榨果汁通常被认为是绿色健

康饮品，若商家能做到诚信经营，在暑热天

里喝一杯，不仅能够解渴，而且可补充与水

果相同的营养物质，因此一直深受消费者

喜爱。然而，勾兑而成的假“鲜榨果汁”，不

仅无法给人带来健康，反而会导致身体伤

害。据业内人士表示，目前很多所谓的鲜榨

果蔬汁就是使用浓缩果汁、果酱、果汁伴

侣、果汁粉之类的复合添加剂勾兑而成，鲜

果只是其中一小部分，实际上大部分是糖、

香精、色素、增稠剂等成分。食品专家表示，

事实上，目前饭店和饮品店里销售的各种

果蔬汁饮品，多数属于勾兑产品。这种果蔬

汁营养成分较少，同时由于糖分较高，过量

食用会导致肥胖、糖尿病等症状，影响身体

健康。

需要指出的是，添加剂本身并不可怕，

正如专家所言，“作为现代人，不可能也没

有必要远离添加剂”。可怕的是，有些人为

了降低生产成本、牟取暴利，随意添加、过

量添加。果汁和饮料中含有一定的添加剂

或许难以避免，但可恶的是，不良商家还非

要将这种含有大量添加剂的东西叫做“鲜

榨果汁”，误导和欺骗消费者.

应当承认的是，街头“鲜榨”果汁经久

不衰且颇有市场，乃是消费者惯出来的毛

病。从消费者角度说，大多数消费者特别是

年轻的消费族群，他们对于自己花钱购买

和饮用的果汁，究竟是如商家所宣传的是

有营养的鲜榨果汁，还是毫无营养的勾兑

果汁，其实并不是很在意，持一种无所谓的

态度，他们只在乎的是喝下去那一刻的凉

爽，在乎的是暂时性解渴，甚至不少人消费

所谓鲜榨果汁之时就明知是勾兑果汁而非

真的鲜榨果汁。而且，街头“鲜榨”果汁，比

起货真价实的鲜榨果汁来说，价格要便宜

不少，这让长期喝“鲜榨”果汁的青年消费

者承担得起。

从监管层面说，目前鲜榨果汁是既没

有国家标准管，也就没职能部门监管，完全

处于监管“空白”状态，才使得商家敢用勾

兑果汁冒充鲜榨果汁销售。这也是“鲜榨果

汁”里“果汁含量极低”甚至不含果汁的关

键所在。时至今日，《餐饮行业餐饮服务单

位现榨饮料管理办法》还停留在 2010 年的

起草和征求意见状态，并没有颁布实施。这

意味着鲜榨果汁目前缺乏国家标准可以参

考，职能部门也就没有执法依据。就地方而

言，目前，也只有浙江、上海、武汉等地出台

了鲜榨果汁的地方标准。

就此而言，“纯果汁”不纯现象，很大程

度上是对不纯监管的一种折射和考验。而

要彻底改变这一乱象，除了谴责相关商家

之外，更重要的还是要尽快健全完善相关

的果汁生产标准，确保其科学严谨性。需要

特别提出的是，武汉的《鲜榨果蔬汁、五谷

杂粮饮品技术规范》中规定，鲜榨果汁要使

用新鲜水果现场榨制而成，水果含量不低

于 30%。应该说，这样的标准就很明确、很

科学，值得国家标准借鉴和推广。

因此，要让人们喝街头的“鲜榨”果汁

更安心、更安全，这既需要职能部门的强有

力的监管，也需要消费者自身用脚投票。一

方面，相关监管部门必须尽快出台《餐饮行

业餐饮服务单位现榨饮料管理办法》，只有

有了鲜榨果汁的国家标准，才能为商家经

营提供参考，为监管执法提供依据。另一方

面，消费者对于明知不是鲜榨果汁的勾兑

果汁，要学会拒绝购买、拒绝消费，不能一

味地惯着冒牌的鲜榨果汁。如此，鲜榨果汁

乱象才能从根本上得到治理。

旨在解决媒体资源有限、用户精准定位难、营销活动运营成本高等复杂问题

一站式全链营销解决方案
“腾讯汇赢”发布

中铁八局海外分公司刚果（金）项目部
开展中秋节素质拓展活动

部门联动 清网截流

伊川县烟草局等七部门给物流寄递企业上课

不知道大家有没有注意到，在汽车的轮

胎上，有着密密麻麻的各种各样的数字、字母

和符号，它们都是什么意思呢？难道是“达芬

奇密码”？今天就带领大家一起来解读：汽车

轮胎上的“达芬奇密码”。

国际标准的轮胎规格，一般由六部分组

成，“轮胎宽度（mm）+轮胎断面的扁平比（%）+
轮胎类型代号+轮辋直径（英寸）+负荷指数+
许用车速代号”。

在轮胎的侧面，轮胎的品牌应该是最明

显的了。汽车轮胎的品牌众多，不同品牌的轮

胎侧重的性能也不同。比如舒适静音性以马

牌、米其林最佳，耐磨性能以普利司通、倍耐

力最佳，而运动性能以倍耐力、固特异最好，

我们在选用时要根据自己的需求合理选择。

轮胎的宽度越宽，接地面积就越大，在相

同花纹、相同材质的前提下，更大宽度的轮胎

在直线行驶状态下的抓地力和牵引力会更

好，但是油耗水平会相应有所增长，。

55 代表是扁平比，它指的是从轮圈至胎

面的高度与轮胎的断面测量最大的宽度的比

值，以百分比表示，即高度占宽度的百分数。

关于扁平比，市售的大部分轿车采用较多

的还是小宽度、小内径和扁平比数值大的轮

胎。扁平比数值大的轮胎由于胎壁长，缓冲能

力强，相对来说舒适性较高，但对路面情况的

回馈较差，转弯时的侧向抵抗力弱。反之，扁平

比数值小、大内径的轮胎，因胎壁较薄，对路面

的反馈更好，胎壁形变更小，使车辆的操控性

大大加强，常用于偏向运动风格的车辆。

子午线轮胎是指轮胎的内部帘布编织排

列方向与胎面中心线成 90 度角，形似地球仪

上的子午线而得名。一般这种轮胎的胎冠部

分会增加钢丝层，让其可以承受较大的内压

应力，具有胎面不易变形、更好的地面抓力和

稳定性的特点，更适合高速行驶。现在的轿车

普遍都使用子午线轮胎。

载重指数指的是轮胎在最大空气压中，

一条轮胎于规定的条件下，所能负荷之最大

载重所表示的数值。

轮胎主要是由高分子复合材料构成，温度

升高会加速橡胶老化。汽车高速行驶时，会使

整个轮胎的温度升高，从而导致胎面磨损加

剧，轮胎都有其设计的临界速度，当高速行驶

达到这一速度时，轮胎就会出现“驻波”现象，

这就是该轮胎的“临界速度”，如果在此条件下

继续使用，轮胎则会有发生爆裂的危险。为了

安全，轮胎是不允许超过设计速度使用的，轮

胎的设计速度请查看胎侧标识。为了您的安

全，请不要超过轮胎的设计速度驾驶车辆。

什么是驻波现象？大家都知道，汽车的重

量会使轮胎接触地面的部分稍有变形。车行

驶时受到变形的部分离开了路面后将恢复原

状。如果从轮胎表面一个点来看，轮胎转一

次，这个点就发生一次变形和复原的过程，在

高速行驶的时候，当其复原速度赶不上轮胎

的转速时，就会在轮胎接地面后侧引起驻波

的异常形变现象，这就是驻波现象。

Treadwear 耐磨指数以数字来表示，数字

的高低代表了轮胎在相同使用环境下可行驶

里程的多少，数字越大，可以理解为该款轮胎

更加耐磨。通常抓地性能出色的轮胎耐磨指

数却比较低。

湿地牵引力（Traction）这个参数其实更直

白的理解就是抓地力的水平，以 AA/A/B/C 进

行标示，AA 代表优秀，C 则最差，该项数值越

高的轮胎，在湿滑地面的纵向牵引力就越好。

对于非对称花纹的轮胎，胎侧标有“OUT原
SIDE”，安装后该标识应在外侧，如果轮胎安装

错误，会导致两侧车轮的抓地力不同，尤其在湿

滑道路上，导致车辆的制动力不同步、操控性不

好、跑偏等，会影响行车安全。 渊文录冤

教你看懂轮胎上的“达芬奇密码”


