
●汾酒集团董事、党委委员、汾酒股份公司副董事长、总经理常建伟

紫金山酒：
举起振兴南京地产酒的大旗

■ 环球

11 月 19 日，全世界规模最大、档次最
高、范围最广、最具国际影响力的顶级酒
展———由中国酒业协会主办的“上海国际酒
交会”将盛装开幕。在 2017 上海国际酒交会
期间，将举办以“世界名酒·共享荣耀”为主题
的“世界名酒价值论坛”，中外知名烈酒品牌
大咖、全球行业顶级专家将亲临现场，为世界
解读名酒价值。同时，论坛还将重磅发布“世
界十大烈酒产区”，与世界携手共同打造名酒
产区概念，创新世界烈性蒸馏酒的最新表达
方式。

酒是风物志，一方水土养一方人。同样，
一方水土也能酝酿出有别于他处的美酒。可
以说，世界上每一种美酒，都是地方独有的特
产，中国白酒更是如此。白酒的酿造高度依赖
于“水(质)、土(壤)、气(温)、气(候)、生(微生物)”
的自然环境，地球上没有两片相同的树叶，不
同的地理环境与风土人情赋予了每一个地域
出产的白酒截然不同的属性。

中国白酒的酿造讲究天人合一，道法自
然，追求自然和谐之美。作为占据世界烈酒消
费量半壁江山的中国白酒，有着众多知名产
区，这些知名产区诞生了无数风格各异的美
酒佳酿，丰富着国人的舌尖味蕾。

从国外知名的葡萄酒“产区”概念来看，
其概念指向往往比较聚焦，一般会具体到某
一城市乃至某一小块区域，正是这种聚焦升
华了人们对葡萄酒品质的认可。因此，为中国
一些白酒企业相对集中的小区域打造知名产
区概念，将有助于整个地区白酒产业的集群
式发展，也有助于中国白酒建立符合国际习
惯的新的表达方式。

那么，对于中国的白酒产区，您又了解多
少呢？不妨放飞思想的翅膀，一起领略中国白
酒的产区之美吧。

【遵义】

遵义位于贵州省北部，属亚热带季风气
候，终年温凉湿润，冬无严寒，夏无酷暑，雨量
充沛，日照充足。遵义市河流有乌江、赤水河
和綦江三大水系，均属长江流域。遵义受季风
影响特别显著，阴雨绵绵的天气特别长。由于
遵义所处纬度低，日光照射强烈，连晴三天温
度就可能升至 30益以上。温暖湿润的气候成
为酿酒微生物生长的温床，具备酿造好酒的
优良条件。

知名品牌院茅台尧国台尧珍酒尧董酒等遥

【宜宾】

宜宾地貌以中低山地和丘陵为主，岭谷
相间。宜宾属于亚热带湿润季风气候，低丘、
河谷地带有南亚热带的气候属性。具有气候
温和、热量丰足、雨量充沛、光照适宜、无霜期
长、冬暖春早、四季分明的特点。水为酒之骨，
宜宾境内水系以长江为主脉，河流多、密度
大、水量丰富，为发展酿酒工业提供了天然条
件，因此，酿酒工业也成为宜宾市三大核心支
柱产业之一。

知名品牌院五粮液尧叙府等遥

【泸州】

泸州位于四川省东南部，川滇黔渝四省
市结合部，长江自西向东横贯境内，沱江、永
宁河、赤水河、濑溪河、龙溪河等交织成网。泸
州市属亚热带湿润气候区，气温较高，日照充
足，雨量充沛，四季分明，无霜期长，温、光、水
同季，季风气候明显，春秋季暖和，夏季炎热，
冬季不太冷，无霜期常在 300 天以上，适宜酿
酒作物的生长。

知名品牌院泸州老窖尧郎酒等遥

【宿迁】

宿迁位于江苏省北部，属于长江三角洲
地区。宿迁总体呈西北高，东南低的格局，平

原广阔，河网密布，为典型苏北水乡。宿迁境
内有淮河水系和沂沭泗，南临洪泽湖，北接骆
马湖，素有“洪水走廊”之称。宿迁属于暖温带
季风气候区，日照总时数 2291 小时，光热资
源优越，年均气温 14.2益，无霜期较长，全年
作物生长期 310.5 天，酿酒原料来源极其丰
富。

知名品牌院洋河尧双沟等遥

【亳州】

亳州市位于安徽省西北部，地处华北平
原南端，属平原地带。亳州市气候处在暖温带
南缘，属于暖温带半湿润气候区，主要表现为
季风明显，气候温和，光照充足，雨量适中，无
霜期长，四季分明。亳州市辖区内流域面积
10 平方公里以上河道 367 条，50 平方公里以
上河道 72 条，100 平方公里以上河道 42 条，
分属淮河水系和洪泽湖水系。

知名品牌院古井贡尧高炉家等遥

【吕梁】

吕梁市地处吕梁山脉中段，地势中间高
两翼低，吕梁山脉东部地势平坦，为太原盆地
西部边缘，是主要的农业区。境内有黄河及汾
河、文峪河、湫水河、蔚汾河、三川河穿流，均
属黄河水系。吕梁市属半干旱暖温带大陆性
季风气候，四季分明，差异悬殊。

知名品牌院汾酒尧汾阳王等遥

■ 中青

随着 80、90 后新一代白酒消费人群的崛
起，金六福酒在产品创新和营销创新上再度
发力，借助推出的超级单品“一坛好酒”，用真
诚颠覆中国白酒。

从 7 月份开始，一坛好酒巡回线下发布
会第一场———北京站在京举办，随后陆续在
山东济南、江苏南京、河南郑州举办的发布
会，为观众带来一众超模与一坛好酒的视听
盛宴。

金东集团董事长吴向东在此次巡回发布
会上提出：过去十五年是“质优价高”的名酒
时代，如今白酒消费将步入双雄时代，“质优
价宜”白酒将和“质优价高”的知名白酒齐头
并进。“做好‘一坛好酒’就要找到品牌的定
位，精准确定消费人群，并坚持做好产品质量
和媒体传播”。吴向东表示，为此他将整个金
东集团优势资源注入到“一坛好酒”的大工程
中，用实力、耐心和决心来保证这个项目的成
功。

在吴向东的预判中，品质成一坛好酒胜
出的利器；那么，这个品质基因和底蕴在哪
里？

一坛好酒拥有邛崃的基因。作为全国罕
见的优质矿泉水源基地之一，邛崃的冰川矿
泉水与阿尔卑斯山的依云矿泉水形成机理极
其相似。其崖谷底下的矿泉水富含钾、锶、锰、
铜、锌、铝等微量元素，PH 值呈弱碱性，且属
软性水质，非常适合酿酒微生物的生长繁殖
与醅窖酿酒。酿造用水富含的微量元素，是酒
体中参于化学反应的天然催化剂，并能提升
酶的反应，促进酒体老化。

同时，一坛好酒有自己独特的底蕴。尽管
占据了崖谷酿酒福地就有了酿好酒的天时地
利，但要做口感最好的白酒就必须在酿制技
术和队伍上形成优势。吴向东决心集全国 12
家白酒厂、7 大香型、20 余位酿酒大师的资源
优势，打造全球性的白酒创新研究中心，聘请
国内知名酿酒专家和国际酿酒大师做顾问，
金六福“中国白酒创新研究中心”应运而生。

一坛好酒 40.8度的酒精度，同步国际通行
的蒸馏酒酒精度，更易让世界品鉴中国白酒。
未来，一坛好酒巡回线下发布会还将走进重
庆，行业需要更多参与者和创新者，用真诚来
颠覆未来，为世界奉上一坛好酒。
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酒道·酒业聚焦

■ 赵磊 文 / 图

9 月 29日上午，2017 年山西（汾阳·杏花
村）世界酒文化博览会期间，酒与健康论坛在
山西省孝义市举办。汾酒集团董事、党委委
员、汾酒股份公司副董事长、总经理常建伟，
中国食品发酵工业研究院副院长、首届中国
酿酒大师张五九教授等医学权威专家，地方
政府代表及汾酒集团总经济师杨波等汾酒股
份公司相关领导及数百名行业权威、文化大
家、白酒专家、媒体精英相聚一堂，聆听大师
智慧，参与深度讨论。

本次论坛以“传承汾酒文化，唤醒健康理
念”为主题，围绕汾酒集团在白酒行业内的健
康优势，共同探讨汾酒健康价值。近 30 家省
内外媒体，以传统媒体+新媒体、线上和线下
结合的方式，呈现了这场酒文化盛会。

汾酒集团党委书记、董事长李秋喜在
2017 年山西（汾阳·杏花村）世界酒文化博览
会开幕式上表示，此次博览会的举办为汾酒
提供了展示健康优势和健康魅力的绝佳平台
和契机。基于此，博览会期间举办酒与健康论
坛，邀请白酒行业专家和医学权威专家，论证
酒的健康功效，重塑汾酒的健康形象，实现汾
酒健康消费成为新的消费风尚，传播健康饮
酒理念来引导消费者的饮酒观念和生活习
惯。

汾酒销售公司总经理、竹叶青酒营销公
司总经理李俊在致辞中表示，今年对于中国
白酒行业而言，可谓利好频频，一线名酒全面
复苏，品质、品牌俱佳的二线白酒紧跟风向，
快速成长。对于汾酒而言，更可说硕果累累，
营销改革初见成效，品牌影响力显著提升。在

此基础上，为进一步推动
中国白酒健康化发展、
重塑竹叶青中国健康
白酒品类领导者品牌
价值，对“酒与健康”
议题的深入探讨正当
其时。

在此次论坛上，李
俊作为竹叶青营销公司
新任掌门透露称，9 月 15
日，汾酒集团公司已决定将
竹叶青营销公司并入汾酒销售
公司一体化运作，该集团的这项重大
战略决策，使“汾酒”“竹叶青”这两大品牌在
销售队伍、经销网络、运作模式等各个方面进
行了资源整合，实现了协同发展。“竹叶青的
发展将是我们接下来的重点关注所在，我相
信有竹叶青独特的品质、有我们优质的资源
整合和科学化的市场布局，竹叶青一定能和
汾酒并驾齐驱、齐头并进，共同为集团主业的
业绩增长、为品牌的价值回归贡献力量。”

近几年，深度调整的白酒行业逐渐复苏，
快速兴起的健康产业带动白酒行业进入发展

“蓝海”。2016 年首届养生酒高峰论坛上发布
的《中国养生酒发展白皮书》预测：未来五年
里，健康养生酒市场规模将达到 500 亿元，年
度复合增长率在 15%左右。

常建伟分享了以“打造中国白酒 健康轴
心 引领健康价值回归”为主题的主旨演讲。
常建伟表示，眼下，“健康中国”上升为国家战
略，加之传统白酒行业的“弱复苏”趋势和消
费升级的现实需求，为健康白酒行业带来发
展的新风口。中国白酒的健康价值回归，正是

要传承中国数千
年来的白酒传
统文化和白酒
消费习惯，重
塑中国白酒
的生命价值

和精神价值，
发掘健康白酒

喝出健康、适合
大众畅饮、饮酒体

验更为舒适的潜力，
迎合大众的消费需求和

消费习惯。
常建伟分析了汾酒原产地、原

粮、原生物、原工艺、原酒“五原”特征，提出了
构建其作为清香型白酒领导品牌健康价值的
五大基因，并且介绍了汾酒集团近期在推动
中国白酒健康化发展上做出的诸多尝试。“回
首过去，在汾酒人共同的智慧与汗水中凝结
成了中国酒魂信仰理论体系；展望未来，汾酒
要为中国制造代言，要为食品安全把关，要为
消费者健康负责，要将中国酒魂信仰理论体
系所带来的中国白酒价值体验、品质体验传
播给更多的汾酒消费者、传播给更多的中华
儿女。”

论坛现场，各位权威医学专家学者深入
浅出地讲解了汾酒以及竹叶青酒的健康价
值。在酒体层面，汾酒中的杂醇油、甲醇、乙
醛、糠醛等含量均较低，其纯净特征，让白酒
的健康属性在消费者心中更容易接受。

立足于得天独厚的自然条件，汾酒踏上
漫长卓绝的品质追寻之旅。从 1915 年在美国
旧金山巴拿马万国博览会上获得白酒最高奖

甲等大奖章开始，汾酒深耕品牌价值，成为白
酒行业唯一拥有“汾”“竹叶青”“杏花村”三大
中国驰名商标的企业。2016 年，汾酒以 395.68
亿元的品牌价值，在中国清香型白酒八强中
拔得头筹。

早在 2015 年 4 月 25日，汾酒集团在已是
免检产品的基础上，颁布了中国白酒史上最
严格、中国白酒行业第一个国际化的企业内
控标准，成为中国白酒率先公开承诺执行国
际标准的行业领导者，填补了业内这一标准
的空白。如今，建设工艺布局最先进的白酒生
产园区，融合了现代检测、生物技术与传统酿
造工艺精华；构建完整的产品可追溯体系；引
进、扶持和推广“酒与人体”生命科学项目和

“丰富健康因子、加快酒精代谢”的食品工程
项目。这一套布局完整先进的汾酒健康产业
链，都在不断向国际化看齐。

汾酒集团董事、党委委员、汾酒股份公司
副董事长、总经理常建伟坦陈，“从田间到餐
桌”汾酒全产业链发展模式及绿色汾酒的理
念在白酒行业内独树一帜，也引起了强烈的
轰动效应。这是汾酒站在行业发展的高度，以
绿色、健康为保障，以诚信担当为己任，脚踏
实地、心怀天下，引领行业健康发展的不变追
求。

常建伟表示，汾酒集团有信心、有底气重
回白酒第一阵营，有责任、有义务使白酒成为
中国造的最好代言，该集团将“聚心、聚力、聚
势”，积极推动“中国酒魂”重塑之路、华夏国
酒振兴之路、东方酒文化崛起之路。这“心”是
用心酿造的“良心”、是追求极致的“匠心”、是
振兴国酒的“雄心”，更是推动白酒健康化发
展的“初心”！

■ 曹丽珍

考古发现，公元 1300 年前，南京中华门
外就有大型酒厂遗址，可见当时南京的酿酒
业已十分发达。为了振兴南京地产白酒，打造
大型白酒企业，江苏紫金山酒业有限公司勇
挑重担。近日，该公司出品的紫金山系列酒，
已经在南京市场面世。

南京酿酒历史辉煌，上世纪七八
十年代雨花大曲酒进入千家万户

南京酿酒的历史悠久。据南京博物院考
证，早在 1300 多年前，南京酿酒业就十分发
达。几年前，中华门外长干桥附近出土了大型
酿酒窖池。这比四川泸州出土的窖池早 200
多年。

上世纪 80 年代以前，位于通济门的南京
酿酒总厂生产的雨花大曲，年产量在百万吨
以上，主要供应给南京市民，在市场上也曾风
光一时。如今，该厂停产至今已有 40 多年。挖
掘南京白酒历史，光大白酒产业，具有重要的
现实意义。

据统计，2016 年南京白酒的销售额为 60
亿元。如此大的市场份额主要被江苏其他区
域以及四川、安徽、湖北、北京、东北等地产的
白酒所瓜分，南京地产白酒销量少之又少。

近年来，南京市举办了几次大型酒类展
览会和长三角地区酒类研讨会。每次会议上，
都有有识之士提出振兴南京地产白酒的话
题。但南京投资界和其他行业投资者并没有
过多关注地产白酒业，导致地产白酒业处于

“被遗忘的角落”。

市场需求催生南京大型白酒企
业，紫金山酒全新亮相

尽管这些年，南京白酒界也推出了几个
有地域特色的品牌酒，但市场反应平平。

在南京各大饭店的酒桌上，经常有酒友
们感叹，南京市场包容性太强，全国各地白酒
在南京都有销量，偏偏本地几乎不产白酒，想
支持地产品牌酒都没有机会！

以一批长期奋战在南京白酒战线的行家
们为基础，吸收相关行业的精英组成的团队，
江苏紫金山酒业有限公司经过精心策划，历
时数年，终于鼎力推出紫金山系列白酒。他们
公开叫响口号：振兴地产白酒，打造南京品
牌，已经引起了业界的关注。

紫金山酒品牌涵义深刻，代表南
京酒文化

什么品牌能够代表南京酒文化？这是江
苏紫金山酒业有限公司成立之前，高层们苦
苦思索的重大问题。经过长时间的研讨，最终
认定南京标志性景区———紫金山，紫金山系
列酒横空出世。

位于南京城东的紫金山，山脉蜿蜒走势
为龙形，故紫金山文化也象征龙文化、帝王文
化。据晋·吴勃《吴录》记载：“刘备曾使诸葛亮
至京，因睹秣陵山阜，叹曰：钟山龙盘，石头
虎踞，此帝王之宅。 ”这段历史流传至今，用
现在的白话翻译为：三国时期，刘备为了联吴
抗曹，派诸葛亮去吴都建业去游说孙权。诸葛
亮到了建业，看到秣陵的山势地形，感慨地
说：“紫金山山势险峻，像一条龙环绕建业，石
头城很威武，像老虎蹲踞着，这是帝王建都的
好地方。”因此，南京有虎踞龙蟠之称。紫金山
品牌释义的最高境界，就是“虎踞龙盘”。

为研发出地道的本土酒，江苏紫金山酒
业有限公司搜集、查阅古代和现代南京酿酒
的工艺，与白酒专家反复探讨酒的风格，顺应
本土及外地消费者的迫切需求，决定以四川
酒基为基础，运用溧水优质水源，精心酿造，
经过反复试验，终于成功。他们本着对社会和
消费者高度负责的态度，以严谨的工作作风，
鼎力打造真正意义上的南京地产白酒———紫
金山酒。

紫金山酒推出后好评如潮，企业
任重而道远

紫金山系列酒上市后，市场反响强烈。
据悉，四川一家大型酒厂的品酒大师在

品尝了紫金山酒后这样评价：“紫金山酒以弘
扬南京酒文化为己任，汲取古代南京酒的精
髓，致力打造出 淡、香、绵、甜 风格，酒色晶
莹清澈、酒香芬芳持久、酒味柔和纯真、酒体
协调饱满，饮后回味绵长，不会上头口干。”

听说推出紫金山酒的消息后，江苏酒类
协会会长陈国锁说：“紫金山酒的诞生，填补
了南京地产白酒的空白，可喜可贺！江苏的地
产白酒大家庭中，又添一位新成员。”

南京市对外文化交流中心秘书长蔡颜海
说：“紫金山文化代表南京文化，紫金山酒也
将成为南京有代表性的白酒。紫金山酒，有望
成为南京白酒的杰出代表，我们也期待它成
为南京对外交流的一张名片。”

“虽说是地产白酒，除了加大南京市场推
广力度，但我们还应瞄准除南京以外的江苏
市场，”江苏紫金山酒业有限公司负责人此前
接受采访时说，“毕竟对全省居民而言，一说
紫金山都知道是省城著名景区，具有极大的
亲和力和吸引力。江苏市场白酒年销量在
500 亿元以上，这块蛋糕值得分享。”

据介绍，打造大型酒类企业，边运营边建
设，生产规模需进一步扩大，硬件设施还需要
加强。这是江苏紫金山酒业有限公司的近期
规划。“占地几十亩的生产基地，白酒产量还
不够大，这只是企业走向未来的第一步，江苏
紫金山酒业有限公司任重而道远！”上述负责
人说。

紫金山酒的诞生，让人们看到南京地产
白酒崛起的曙光。

相约酒博会 共享酒与健康思想盛宴

上海酒交会“世界名酒价值论坛”下月举办

中国知名白酒产区知多少
一坛好酒：
让世界品鉴
中国白酒

“从

田间到餐桌”汾酒全产

业链发展模式及绿色汾酒的

理念在白酒行业内独树一帜，也

引起了强烈的轰动效应。这是汾酒站

在行业发展的高度，以绿色、健康为

保障，以诚信担当为己任，脚踏

实地、心怀天下，引领行业健

康发展的不变追求。

●汾酒销售公司总经理、竹叶青酒营销公司总经理李俊


