
● 本报记者 李代广

9 月 26 日，牧原食品股份有限公司（以

下简称“牧原”）与中国平安财产保险股份有

限公司（以下简称“平安产险”）战略合作签

约仪式成功举行。

平安产险总公司农险部副总经理邱杨、

河南分公司副总经理王江，平安银行郑州分

行贸易金融部总经理丁淑君，平安证券股权

事业部执行副总经理杨淑敏，平安好医生中

西区客户经理陈翔，牧原副总秦军、副总王

华同等领导出席签约仪式。

签约仪式由牧原副总王华同主持。牧原

副总秦军首先作签约致辞。他表示，牧原与

平安产险自 2015 年开展业务合作以来，持

续发展双方之间长期、稳定、互惠、诚信的合

作关系，已经在多地多个子公司进行了紧密

而广泛的合作。当下，在牧原的快速发展阶

段，期待与平安产险能够实现从传统的保险

业务到资本市场方面的深入合作。

“牧原与平安产险战略合作协议的签

订，将充分利用双方优势，实现资源互补，为

彼此的发展带来新契机。”平安产险河南分

公司副总经理王江表示，本次战略合作的达

成将加速平安产险综合金融产业与牧原的

深度融合，能够对双方发展都产生深远的影

响，未来共同努力也一定能够实现可持续共

赢的大好局面。

签约仪式结束，双方就企业发展和核心

业务进行了详细介绍，并针对农业保险、融

资贷款、企业发债、员工福利等相关业务问

题进行了深入的交流和探讨。

姻 俞立严

刚经历当家人“换防”后的一汽集团和

长安汽车正在寻求战略合作。日前从长安汽

车所在的中国兵器装备集团传出消息，集团

董事长徐平曾率团亲赴长春，深入中国第一

汽车集团公司调研，同一汽新帅徐留平达成

一致，双方有望于本月签订战略合作协议。

均已挤入《财富》世界 500 强的两家央企的

汽车业务能否完成从人事换防到战略合作，

最终走向合并的“三部曲”引发关注。

双方有望于本月
签订战略合作协议

根据中国兵器装备集团公司机关报纸

《中国兵器报》披露，中国兵器装备集团公司

董事长、党组书记徐平率团于 8 月 28 日曾

前往吉林长春，深入中国第一汽车集团公司

调研，同一汽集团董事长、党委书记徐留平

交流座谈，双方一致认为，要加强战略互动，

发挥各自优势，促进共赢合作。

事实上，会议桌两侧的这两家央企一把

手就在一个月前还是对方企业的当家人。

2017 年 8 月初，临时主持中国兵器装备集团

工作的公司总经理、党组副书记徐留平与一

汽集团董事长、党委书记徐平对调单位，徐

留平转正担任一汽集团董事长、党委书记，

徐平担任兵装集团董事长。

“兵装集团与一汽集团同属央企，都肩

负着做强做优做大国有企业的重大使命，都

是中国汽车产业由大变强的重要力量，一汽

集团和长安汽车都是中国汽车行业代表性

企业，双方各具优势，加强战略互动，发挥各

自优势，促进共赢合作，不仅是双方应对日

趋激烈竞争的现实需要，也是中国汽车产业

由大变强的客观需要。”徐平说，他指出，合

作不仅将对双方下一步发展产生积极影响，

也将对中国汽车企业各展所长、抱团取暖探

索经验、提供示范。

徐平分析了一汽集团和长安汽车的各自

优势和合作潜力，他认为一汽集团和长安汽

车在产品技术研发、采购、制造、物流、管理、

新能源、新业务等方面各具优势，双方围绕这

些领域加强互动，优势互补，能有效优化资源

配置，产生良好协同效应，促进共赢发展。

徐平表示，双方要加强业务领域合作，

围绕现有及未来整车产品、现有及未来动力

总成、新能源汽车、智能网联汽车、共享出

行、汽车租赁、零部件采购、物流仓储、国际

化布局、资本等方面开展深度合作；要加强

企业管理领域合作，围绕研发管理、采购管

理、营销管理、供应商管理、制造管理、人力

资源管理等方面开展交流学习。

徐留平对徐平关于双方合作潜力的分

析表示认同，对徐平关于加强双方合作的提

议表示完全赞同。徐留平表示，一汽将着手

加强与兵器装备集团公司汽车领域合作的

研究，拟于 2017 年 10 月率团前往兵器装备

集团公司，就促进汽车产业共赢发展进行深

度交流，进一步梳理细化双方合作项目，期

待双方届时能签订战略合作协议。

记者随即也联系了一汽方面的相关人

士，该人士表示对于一汽和长安的合作事项

目前暂没有信息发布。虽然一汽方面不愿透

露更多信息，但是业内对于两大汽车集团合

作甚至合并的憧憬与猜测却远没有停止。

合并疑云

中国兵器装备集团公司（简称“兵装集

团”）位列 2017《财富》世界 500 强第 101 位，

其又名中国南方工业集团公司（简称“南方

工业”），属于一个公司两块牌子。兵装集团

拥有长安汽车集团股份有限公司、保定天威

集团有限公司、中国嘉陵工业股份有限责任

公司、建设工业（集团）等 40 多家工业企业，

拥有研究院所 4 家、研发中心 3 家。而同为

央企的中国第一汽车集团公司作为共和国

汽车工业的“长子”，旗下也有多家上市公司

和红旗等知名品牌，位列 2017《财富》世界

500 强第 125 位。“国内大的车企会合并的，

这是趋势。”罗兰贝格汽车行业合伙人舒畅

对记者说，舒畅直言，从中国汽车工业和市

场发展来看，没道理在长春、武汉、重庆、上

海、广州等这些城市有那么多的汽车国企。

2017 年 3 月 25 日召开的国务院常务会

议强调，要继续加大国企国资改革力度，加

快国有资本投资公司、运营公司试点，充分

发挥市场机制作用，促进强强联合，优化资

源配置，有效解决重复建设、过度竞争等问

题。今年在政府工作报告中提出，加快实施

走出去战略。鼓励企业参与境外基础设施建

设和产能合作，推动铁路、电力、通信、工程

机械以及汽车等中国装备走向世界。

在舒畅看来，合作整合甚至合并会为一

汽、长安等国有车企带来很多好处，增强车

企对外竞争力。比如对这些车企需要应对目

前汽车电气化、自动化等技术日新月异所需

要支出的研发费用就有帮助，因为规模变

大，分摊的研发成本就变小了。

不过，也有观点指出，作为全球成功车

企的代表日本丰田 2016~2017 财年纯利润

高达 130 亿美元，远超中国车企巨头。如果

“抱团取暖”的中国国有车企通过联手在销

量上超过丰田，而利润则被丰田这样的国际

巨头碾压，简单做加法的合并意义不大。

对此，舒畅表达了不同的观点，他指出，

丰田这样的车企一个热销车型的销量就是

百万级的，国内车企现在还做不到，但可以

通过整合再做国际化，形成百万级的车型，

这样未来的营利空间会更可期。

值得一提的是，近两年来，国内汽车领

域发生了两次罕见的一把手互调，徐平从东

风董事长变成一汽董事长，再变成中国兵器

装备集团公司董事长，与他对调岗位的分别

是一汽原董事长竺延风，以及中国兵器装备

集团公司原董事长徐留平。这两次岗位调

整，被视为中国释放出汽车板块改革的信

号，汽车界合并重组的言论也甚嚣尘上。

不过，就一汽与东风之间的行动看来，

这样的合并重组还任重而道远。这两家虽然

在今年年初签署“共建前瞻共性技术创新中

心”战略合作框架协议，但双方在合并重组

方面至今并没有实质上的行动。

渊来源院第一财经冤

“一带一路”国家战略，是机遇，更是挑

战。

在国内，“玉柴机器，绿色动力”响彻大江

南北，“玉柴现象”震撼华夏九州。中型卡车第

一动力、6 米以上客车第一动力、70 马力以上

收割机第一动力、船用和发电用第一动力

……凭借玉柴人不断的努力，玉柴翻越了一

座又一座大山，摘取了市场一个又一个桂冠，

从一个小农具厂一跃成为中国最大的内燃机

生产基地。几十年的风雨，让玉柴的羽翼更加

丰满健硕；几十年的征程，让玉柴的脚步更加

坚定稳健。

金戈铁马 扬帆出海

在征战国内市场之初，玉柴便走出了国

门，配装玉柴产品的船只航行在东南亚河道、

渔场之中，走向世界的梦想油然而生。

世界这么大，该如何去看？环顾一周，实

事求是，玉柴分别从陆上、海上定了两个区域

作为突破点：陆上突破点是东南亚，海上突破

点是拉丁美洲。1997 年，玉柴吹响了进军海

外市场的号角，在越南、中美洲成立了越南

办、中南美办，这两个区域市场快速发展，成

为了玉柴开拓海外市场的根据地。此后，为了

加速海外各区域市场的发展步伐，玉柴从

2006 年到 2016 年期间，相继在俄罗斯、埃

及、泰国、印度、菲律宾、沙特、秘鲁、缅甸等国

家以及中亚、欧洲成立了办事处。至此，玉柴

海外营销网络架构成型，玉柴开拓海外市场

开始谱写新的篇章。

开疆拓土 成绩斐然

玉柴海外市场开拓之路，在公司总体的

发展中添上了浓重的一笔。

在越南，2005 年以前，玉柴机器每年的

销售进入量只有几百台，2005 年全年进入量

也仅是一千来台；到了 2009 年，年进入量超

过一万多台；到了 2015 年，年进入量近两万

台，创历史新高。如今，玉柴越南市场保有量

超过了 11 万台。

在中美洲，玉柴抓住改装车市场机会，创

造了单年自营代理出口超过 1 万台的纪录。

如今，玉柴在中美洲地区的保有量超过 3 万

台。

在缅甸，2010 年以前，每年只是零星几

十台的进入量；2014 年以后，每年的进入量

均在 5000 台以上，创造了玉柴海外市场增速

最快的纪录。如今，玉柴缅甸市场保有量超过

2.9 万台。

在沙特，当地政府的校车招标项目中，玉

柴屡屡夺魁；在沙特路上跑的中国客车，90%
以上装配了玉柴动力。如今，玉柴沙特市场保

有量超过 2万台。

在菲律宾，客车市场高度开放，各客车厂

势均力敌，从 2011 年开始，玉柴机器已然成

为终端用户和客车厂的首选动力。如今，玉柴

菲律宾的保有量超过 1.6 万台。

……

“十二五”期间，玉柴海外进入量超过 16
万台，相比十一五增长超过 53%。日前，2000
台配装玉柴 YC6GN 天然气发动机的公交车

分批运抵缅甸仰光，成为玉柴产品在东盟市

场的最新斩获。而在两个月前，600 台配装玉

柴 YC6MK 发动机的安凯 A9 高端客车销售

到了沙特。玉柴创新服务模式，紧抓“一带一

路”建设契机，重新布局海外市场，加大海外

市场投入，海外市场实现逆势增长，2016 年

玉柴发动机海外市场进入量达 4.3 万台，

2017 年上半年则达 2.4 万台，同比增长

4.6%。不管是东南亚、中东，还是拉丁美洲；

不管是传统的区域市场，还是潜力的新兴市

场，玉柴持续发力，海外市场的疆土不断扩

大。

谋划丝路 继往开来

目前，玉柴在“一带一路”沿线有 10 个办

事处和 3 个驻点机构，在全球 41 个国家发展

了近 150 家海外服务代理商，累计海外市场

进入量超过 36万台，产品覆盖全球五大洲，

170 多个国家和地区，主要销售在“一带一

路”沿线国家和地区，并在越南和缅甸的卡车

市场、菲律宾和沙特的客车市场形成了明显

竞争优势。

通过早年的布局，玉柴完成了海外营销

服务网络的初步构建，为下一步的市场发展

打下了坚实的基础。在“一带一路”建设浪潮

中，海外市场竞争更加激烈，玉柴将加大海外

市场投入，提升竞争优势。一方面，继续建设

完善营销网络，在中亚、非洲、东欧、拉丁美洲

等发展快速的潜力市场新建机构，在东南亚

传统市场的新细分市场新增人员，开拓和深

挖市场，促进各区域市场协同发展。另一方

面，进一步提升海外服务保障能力，在越南、

缅甸、菲律宾、沙特、中美洲，根据市场情况设

立相应的配件中心库、服务培训中心，切实保

障售后服务满足海外市场快速发展的要求。

同时，玉柴将重点推进海外改装和海外当地

配套市场开发，提升玉柴在海外当地市场的

品牌影响力。未来，玉柴还将通过设立海外公

司、海外合资建厂等方式进行属地化运营，逐

步从产品销售转向技术输出，最终实现国际

化。 渊廖俊锋冤

2017 年 10 月 11 日 星期三 责编：袁志彬 美编：王山

4 公司 Company

上周最新披露的一项专利显示，谷歌正

在研究利用空间感知和手势控制来操控各类

设备，以取代触摸屏地位。业内认为，手势识

别无疑是 VR/AR 设备最好的交互方式，目前

手势识别技术在 VR 上已初步实现。

随着包括微软、苹果、谷歌等在内的全球

领先的高科技公司加大研发力度，以及该技

术在更多智能设备上的应用和普及，触摸屏

也将进化成全息投影，只需点点手指头就能

操控身边的各种智能设备。

专家表示，这种技术目前在游戏领域已

经有一定的应用，但随着技术的进步，未来体

感技术还可以用在商场的服装店，甚至用户

可以在网上随意试穿自己喜欢的衣服。

谷歌自定义手势操控新专利曝光

从谷歌专利描述来看，该技术可让设备

对用户手势进行直观感知，除了简单的推、

拉、点触等动作外，还能实现更多复杂的手势

操控。支持谷歌新专利的智能设备，可理解用

户做出的各种手势含义，比如用户希望智能

设备关机，只需做出两次拇指向下的手势即

可。

记者获悉，谷歌的 ATAP 实验室多年前

就在开发新的人机交互，在 2015 年 5 月，谷

歌首先公开演示了 Project Soli 技术，这和目

前谷歌的新专利有异曲同工之妙，因为新专

利中的普通操作就提到了按压、推拉和轻触

三个动作。目前，谷歌已经放出了一个 Soli
SDK，供开发者提前“试水”。

随着近年来更多商业化应用的出现，手

势识别市场规模正在急速扩大。今年三月，市

场分析公司 Markets and Markets 曾发表报

告称，到 2024 年，手势识别和无触碰感知的

市场规模将达到 340 亿美元。而此前更有数

据显示，早在 2014 年，全球手势识别与传感

器市场达到了 31.2 亿美元的规模，复合年增

长率为 32.78%。

业内：手势识别仍是拓荒期

谷歌、苹果、英伟达、微软、亚马逊等巨头

纷纷在手势识别领域布局，如微软的手势识

别追踪技术 handpose、亚马逊获得的 AR 手

势识别专利等，涉及了智能家居、AR/VR、芯
片、自动驾驶等各大硬科技领域。

而随着国内市场环境的改善，接受能力

强、学习及创新能力强的手势识别技术公司

也开始渐渐崭露头角，如凌感、诺亦腾等。顺

应而来的，很多国外的技术开发商开始在中

国设立海外办公室，与国内硬件厂商、内容开

发商合作，共同打开中国市场，如即将在中国

设立境外办公室的 Leap Motion 等。

不过，国内外的手势识别市场规模并不

大，大多数公司都处于产品化、市场化的早期

阶段，有些初创公司还处于技术研发阶段。除

了技术原因之外，更重要的一个因素是手势

识别还未找到合适的、能够支撑其爆发的应

用场景。

现在，手势识别正处于一个拓荒期，VR/
AR、智能家居、汽车系统、自动化系统这几个

领域是尝试的方向。

预测：未来或将彻底取代触摸屏

“未来的主流人机交互方式，一定不会是

键盘、手柄。而凌感科技要做的，就是让人们

在数字世界里的手，像真实世界用手那般自

然。”uSens 创始人兼 CEO 何安莉说，上个月，

凌感科技完成了对核心产品 Fingo 的优化升

级，新一代 Fingo 在识别精度上有了提升，并

重点解决了双手识别遮挡问题，即使在双手

有折叠、遮挡的情况下，每只手的姿态也能被

准确识别出来。

特斯拉引入了一块 17 英寸的大号平板

作为车载电脑控制终端，引领了安装平视显

示器新趋势。但人的胳膊长度是有限的，不可

能触碰得到整块屏幕，所以在这种趋势下，触

摸屏的操作方式非常有限，车企想到了把手

势交互用到车载显示器上。车产业是一个更

为庞大而且成熟的产业，巨大的用户基数和

产品附加值意味着手势识别有发展的空间，

另一方面，车企的产业升级则决定了手势识

别技术是否有这个机会。

除此之外，凌感科技的手势交互还被客

户用在了线下娱乐产品上，用手势控制的娃

娃机，不用摇杆控制，只需要在娃娃机前挥挥

手，就能控制机械臂抓娃娃。

专家：体感交互是未来主流模式

互联网资深专家刘兴亮表示，体感交互

未来会成为一种主流的交互方式。这种技术

目前在游戏领域已经有一定的应用，可让人

们得到身临其境的游戏体验。刘兴亮预计，体

感游戏将会成为游戏用户的新“宠儿”，它可

以不用任何控制器，用肢体动作就可以控制

游戏里的玩家，可以让用户更真实遨游在游

戏海洋中。据悉，目前除了游戏领域应用了这

项技术，其他领域比较少应用。

对于未来的发展，刘兴亮表示，终极的人

机交互就是通过感应来传输的，主要表现眼

动追踪、动作识别、语音控制、触觉交互、地理

空间跟踪等体感交互。它通过红外扫描、热感

应、声音图像识别分析、图像跟踪算法和空间

物理定位技术，可以让人们更加好的利用自

己的行动来对机器发出指令，达到人机合一

的完美境界。刘兴亮表示，随着技术的进步，

未来体感技术还可以用在商场的服装店，甚

至用户可以在网上随意试穿自己喜欢的衣

服。

渊倪明 段郴群冤

谷歌等巨头布局手势识别市场
未来或将取代触摸屏

■ 本报记者 李代广

“我们与南湾湖管理局达成独家战略合

作伙伴以后，定期组织专车来南湾湖直接采

购，推出的‘南湾鱼一鱼两吃’，每天使用上千

条南湾鱼，点单率高达 90%，销量全河南第

一，或将逐渐成为河南人招待四海宾朋的一

张新名片。”9 月 28 日下午，2017 丁酉年南湾

湖第五届开渔节在风景秀丽的河南省信阳市

南湾湖风景区隆重举行，专程过来参加活动

的“解家老家河南菜”创始人解忠杰在接受记

者采访时说。

一年一度的开渔节，是信阳市南湾湖的

重大节事，吸引了来自河南省内外的近千名

游客参加，来自社会各界及 30 余家中央驻

豫、河南主流媒体记者也共同见证了这一时

刻。

据了解，本届开渔节由信阳市南湾湖风

景区管理委员会主办，信阳市南湾湖风景旅

游发展有限公司、信阳市南湾水库渔业开发

有限公司、解家老家河南菜承办。

解家老家河南菜是总部位于河南郑州的

一家连锁餐饮机构，成立于 1996 年，目前拥

有 10 家分店，遍布郑州多个区域。

2016 年初，解家老家河南菜为了找到最

适合“老家河南菜”的食材，了解这些菜最地

道的做法，解忠杰带着团队来到被誉为“中州

明珠”、“中原第一湖”美称的南湾湖，走进渔

民家里请教。

解家美食研发团被这里自然优美的环境

所吸引，放弃坐车，徒步走到水库旁，用脚步

丈量出优质水质里自然生产的野生南湾。随

后与南湾湖确立独家战略合作关系，共同推

出了拿手招牌菜———“野生南湾鱼，一鱼两

吃”，很快，就风靡郑州，受到了广大消费者的

喜爱和欢迎，由于这里的南湾鱼是原汁原味

原始的纯野生地道食材，已成为河南菜的又

一经典之作。

南湾水库渔业公司总经理刘术友表示，

南湾湖所产南湾鱼肉味鲜美，富含微量元素，

含有蛋白质、脂肪、人体必需的多种维生素及

稀有元素，自从与解家老家河南菜合作以来，

其销量已成为南湾鱼单体企业采购全国第

一。

当天的活动中，随着第一网南湾鱼的捕

捞完成，鱼头拍卖更是将整个活动推向高潮，

经过多轮竞价，最终解家老家河南菜以 6.8
万元的价格拔得头筹，据介绍，本次拍卖所得

款，将用于南湾湖附近贫困村进行扶贫使用。

“解家老家河南菜”
全力打造豫菜新名片

●图为解家老家河南菜创始人解忠杰以 6.8

万元的价格拍得头鱼。

一汽长安或本月签战合协议
业内：大车企合并是趋势

牧原股份与中国平安产险签署战略合作协议

玉柴领航丝路
勇闯五洲


