
继英、法、德等欧洲发达国家相继提出停

止销售燃油车计划后，中国工业和信息化部

部长辛国斌透露，中国也开始将这一计划提

上日程。可见，在全球范围内，传统燃油车被

新能源车取代几乎已成为必然趋势。而在重

卡领域，天然气重卡也借助国家政策机遇迎

来全新发展，尤其是上汽依维柯红岩商用车

有限公司（以下简称“上汽红岩”）的 LNG 重

卡，在自身深厚技术实力和欧洲 IVECO 顶尖

技术支持下，或将助力整个行业向新能源方

向加速前进。

作为中国最早与欧洲 IVECO 合资的重

卡企业，上汽红岩重卡不仅在技术品质上能

够达到同步欧洲的先进水平，在新能源重卡

发展的战略眼光上也有着紧跟时代的前瞻

性，从而保证了其在原有红岩杰狮 LNG 牵引

车的成熟平台上，积极融合欧洲 IVECO 先进

技术研发的全新 LNG 牵引车，在品质上具有

更高的稳定性、动力可靠性和安全舒适性等

性能。

在动力性上，红岩杰狮 LNG 牵引车匹配

上柴动力发动机，系统全面升级。发动机功率

目前覆盖 350-390 马力，可靠性高、经济性

好，底盘满足目前市场所需多种运输要求。在

大多数路况环境下，动力性能完全不输柴油

车。

在冷却技术上，红岩杰狮 LNG 牵引车采

用同步欧洲成熟的 IVECO 冷却技术，在同等

散热面积及迎风面积下，冷却效果比国内其

他产品提升 25%左右。其配备的集成式液位

显示计，可分别显示各瓶液位剩余液位量及

车载总量，优于国内其他产品，让用户更精

确、更清晰的了解实时状态数据，方便高效。

在安全性上，除了红岩杰狮驾驶室特有

的高强度钢板、四点悬浮、整体后移技术等，

红岩 LNG 牵引车的存储罐更是选用国家和

市场验证过的成熟知名品牌，气瓶更厚、更坚

固、强度更高，日蒸发率臆0.2%，可保证 7耀14
天基本不蒸发，即便火烧 2 小时、外部冲击碰

撞变形 2 小时均无泄漏。同时，整车装配声光

漏气报警装置、挂车辅助制动阀等安全设施，

全方位打消用户对天然气重卡使用的安全顾

虑。

在国家环境保护、产业发展和国家政策

的多重驱动下，上汽红岩 LNG 牵引车凭借领

先的技术品质，或将助力行业加速转型。

(谷婷婷)

不久前在德国雷根斯堡举行的德国大陆

集团 2016年度供应商表彰仪式上，ROHM 连

续第 3 年荣获通用 IC、分立半导体门类“年

度最佳供应商”殊荣。

大陆集团在全

球各地约有 100 个

生产基地，2016 年

全年共和 2700 多

家供应商合作，购

入了近 1200 亿个

零部件。

另外，对满足

公司所制定标准的

900 多家战略合作

供应商，还会从质量、技术、物流、成本等各方

面进行综合评估，每年表彰优秀供应商。2016
年度，共有 15 家公司被评选为最佳供应商。

为此，供应链上的所有公司都必须把质量标

准融入企业的 DNA 中，落实到员工的日常工

作中，让品质管控成为“每一个流程不可或缺

的环节”。

据悉，今后罗姆将会努力提供更高品质、

更高性能的产品以及最好的服务。 渊政雄冤
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攀钢国贸公司汽车用钢营销中心成立以

来，通过几年努力，汽车用钢销量得到稳步提

升，产品结构逐步优化，汽车板认证逐步推

进。今年 1 至 8 月份，攀钢汽车板产品累计销

售量较该中心成立前的 2013 年同期增加 40
余万吨；汽车用钢销售品种从热轧普碳、低牌

号冷轧等低附加值产品为主，逐步拓展到冲

压级以上冷轧、DP 钢、含磷钢、低合金钢等高

附加值产品。

这些成绩的取得，与该中心加强营销模

式创新，打造汽车用钢专业化营销战队分不

开。

大客户经理制 形成营销合力

多年以来，汽车用钢营销中心以技术营

销为依托，持续探索开展“大客户经理制”为

核心的用户贴身服务，从产品销售向服务营

销转变。通过技术交流、合作项目开发、汽车

用钢 EVI 服务，实现了汽车用钢营销多元

化。在驻外分公司销售代表的基础上，单独设

立汽车板大客户经理，形成汽车用钢营销合

力。

2016 年，为了有效开展攀钢汽车用钢市

场拓展工作，更好服务目标汽车主机厂及重

要配套厂，全面提升服务质量，增强用户信

心，国贸公司首次针对 34 家目标主机厂设立

了 11 名汽车板大客户经理，全权负责客户的

商务政策、合同衔接、技术服务等工作。

大客户经理以目标任务书为指导，收集

目标客户产量滚动计划、需求计划、竞争对手

动态信息、新车型开发计划、材料升级换代等

信息，逐步完善了目标用户顾客档案；维护与

目标客户不同部门、不同人员的紧密关系，实

现与目标客户相关部门及人员的常态化对

接；按汽车板供应链管理模式，提出和制定目

标客户的备料生产方案。

在“大客户经理制”的推行下，攀钢汽车

板实现了销量和认证的双突破。目前，批量供

货企业有 23 家，认证企业突破 5 家，还有 6
家企业认证正在持续推动中。

建立合作平台 无缝衔接用户

为了实现攀钢“打造同行业领先营销平

台，实现从产品销售向服务营销转变，从赢利

向共赢转变，从竞争向合作转变”的目标，汽

车用钢营销中心配合汽车用钢技术服务中

心，加强汽车用钢 EVI 服务，建立战略合作

平台，提供全面的技术服务支持。与重庆高强

联合开展西昌钢钒原料产线认证工作，并通

过了长安福特、神龙汽车、东风日产等用户原

料产线认证。

攀钢于 2011 年与东风汽车合作成立联

合实验室。该中心在前期合作基础上，与制造

基地共同推进“项目合作平台”模式，持续开

发联合项目，今年双方共同开发了高强汽车

大梁用钢、高强车轮用钢、高强车厢用钢、免

酸洗用钢等 6 个项目。

依托与东风公司的合作项目平台和经

验，攀钢与长安、昌河、柳汽、一汽红塔等用户

也建立了类似的合作机制。

通过这种“项目合作平台”的模式，攀钢

逐步建立与汽车用户研发团队的无缝衔接技

术对接平台，取得合作双方的共同信任，共同

开展产品研发与产品应用技术研究工作。该

平台同步构建出新型战略供应链关系，通过

各种交流会、培训会、高层走访、回访活动，拉

近与用户的距离，收到较好效果。

“多年来，我们正是以‘项目合作平台’模

式，确保计划目标按进度节点推进落地。”汽

车用钢营销中心成员张健如是说。

产销研服携手 确保销量增长

今年以来，国贸公司通过与长安股份、攀

中伊红、西昌钢钒共同研究，探索出了“大客

户经理+服务团队+钢加中心+驻厂代表”的

汽车板新型营销模式，即：大客户经理总体策

划，技术服务为先导，钢加中心加工配送，驻

厂代表全程现场跟踪服务。通过两年多产、

销、研、服的团队努力，攀钢今年上半年在国

内某知名车企取得了 8 款车型共 47 个零件

的发包，实现了在产车型的稳定供货。

汽车用钢营销中心负责人表示，下一步，

他们将围绕营销工作重点，责任到人、措施落

地，确保完成年度汽车板销量和品种指标。针

对汽车用钢攻关品种和效益品种，制定出更

具针对性的营销方案；推进重点汽车主机厂

认证，根据汽车用户的认证要求特点，采取相

应措施开展认证工作，力争取得重大突破；继

续以效益为核心，做大品种，做高价格，切实

贯彻“品种促效益”的思路，重点衔接品种钢

合同；大力推进重点用户成品备料和板坯备

料，结合汽车板专业销售特点和攀钢交货现

状，与西昌钢钒一起推进“板坯备料+成品备

料”双备料模式等工作。 (潘文冤

锐意创新 打造攀钢汽车用钢专业化营销战队

9 月 20 日，中铁八局海外分公司在本部

召开了 2017 年上半年经济活动分析暨海外

项目工作会。公司在家领导、本部各部门负责

人及刚果（金）项目部、科卢韦齐项目部负责

人，共计 19 人参加了会议。

会上，公司本部各部门分别结合公司目

前所面临的生产经营形势，对上半年的市场

营销、施工生产、安全质量、人力资源、财务管

理、物资机械、成本管理、审计工作及党风廉

政建设等方面的内容进行了交流发言，深入

开展了摸清家底、认清现状的分析总结。同

时，刚果（金）项目部、科卢韦齐项目部负责人

就上半年项目的各项生产经营情况和下一步

的工作计划进行了全面汇报。

会议对公司今年前 9 个月的生产经营情

况进行了评价：在项目属地国经济形势严峻、

政局不稳的情况下，在公司面临各种挑战、负

重爬坡的阶段，公司上下同欲，顽强拼搏，在

基础管理、项目建设、双清工作等方面取得了

较大突破和收获；同时，也指出了各业务部

门、系统和项目部存在的突出问题和不足。

会议要求，本部各部门和所属各项目部

要紧紧抓住后 3 个月的黄金时机，采取措施，

真抓实干，迎头赶上，克难而进，切实做到“五

个强化”。一是强化市场营销，全力做好布桑

加水电站高压线架设项目、中塔天然气隧道

项目、中有色刚果铜矿项目的投标工作及华

刚剥采、亚非矿业基建等项目的经营工作。二

是强化超前谋划的意识，合理安排施工工期

和人员配置，确保雨季来临之前做好准备工

作。三是强化物资出库点收管控，进一步提高

物资计划的合理性、规范性。四是强化工程质

量，做好技术交底，注重过程把控，认真钻研

材料、工艺，力求工程质量精益求精。五是强

化机关部门建设，成立一个公司内部控制检

查组，按月对指定部门进行抽查公示，进一步

夯实基础管理，提升机关部门的职能作用。

会议强调，部门强，则公司强；项目旺，则

公司旺”。公司上下要以等不起、坐不住、慢不

得的紧迫感和责任感，万众一心，积极行动起

来，扎实工作，全力以赴实现全年各项任务目

标，推动提质增效，实现企业持续协调健康发

展，以优异的成绩迎接党的十九大胜利召开！

(蒋沁伶 乔毅)

■ 董海霞 韩瑜 弋永杰

“王刚你这笔货款应该今天到账，赶紧

催一下。”

“好嘞。”

“王主任，把你的发票核对一下。”

“好嘞。”

“王主任，我们屋里空调坏了，找人修一

下。”

“好嘞。”

8 月 30 日一早，王刚忙着接洽各类工

作，笔者等待了一个小时，也没见他得空闲。

“我就一个心思，尽最大努力干好工

作。”既是业务员又是淄矿集团新升实业航

翼达公司办公室主任的王刚，工作每天都排

得满满当当，忙碌而充实。

今年 40 岁的王刚在新升实业原埠村煤

矿井口做设备管理员 20 年，说起设备头头

是道，型号、性能、功率以及各类型号设备的

优缺点都了如指掌。以为自己要与设备打一

辈子交道的王刚说啥也没想到，人到中年井

口关闭，自己要转岗，并且要进入贸易公司。

“当时，让进入贸易公司时，我的心里七

上八下的。”王刚说。自己当时不知道贸易公

司具体都有啥业务，也不知道自己到贸易公

司能干啥，打心底想要拒绝这分差事，但当

时埠村煤矿的西区 600 多名职工都面临着

同一个问题，井口关闭，都需转岗。为了保证

所有转岗职工都能有饭吃，新升实业领导都

在四处奔波，办法用尽。不愿意再给公司添

麻烦，王刚硬着头皮到新升实业新建下属单

位，济南航翼达国际贸易有限责任公司报

到。

“老王，最大的优势就是擅长学习。”这

是航翼达公司总经理杜刚对自己这位得力

干将的评价。

“不会就学”，是王刚的座右铭。为了弄

清楚贸易到底有啥道道，王刚在进入贸易公

司之前的一个礼拜到同学的贸易公司进行

了学习观摩。从业务开展，合同签订、风险防

控，回款周期、后期维护都做了详细了解。本

以为来了一个门外汉，让总经理没想到的

是，王刚一上手就做了一笔几千万的单子，

并且业务做得精细稳妥。

“做贸易和设备管理最大的不同是，以前

人求咱，现在咱求人。”王刚一语道破机关。

2016 年年底成立的航翼达贸易公司依

托淄矿集团，将贸易主体放在了煤炭领域。

原料有，卖给谁是个难题，经过多方努力，最

终圈定了日照钢铁公司。

日照钢铁公司，是一家集废钢加工，生

产、销售普碳钢、低合金钢与其它连铸方坯

及其副产品等于一体的大型钢铁企业。2016
年，公司产钢 1385 万吨，实现销售收入 389
亿元，全年出口钢材 450 万吨，出口创汇

18.31 亿美元，连续 10 年跻身“中国企业 500
强”。

面对这样一家大型企业，要想进入谈何

容易。“你们这个贸易公司是个新建单位，没

有业绩，能力我们无法评估。”“我们供货单

位都是长期客户，业务无法分给你们。”“等

你们有能力与我们合作时再来吧。”一次次

的登门，换来一次次的拒绝。

“有志者事竟成，没成功只能说明我们

努力的还不够。”总经理杜刚的热情点燃了

王刚的激情。第八次登门不行，我们还有第

九次，第十次。他们的精神终于感动客户，抱

着试探的心理给了每月 2 万吨的煤炭供货

业务。

从煤炭购买、化验、装货、运输、客户验

货，卸车，每一个环节王刚都亲力亲为，一点

不敢马虎。当淄矿集团优质煤炭进入日照钢

铁集团储煤场，这位大客户终于竖起了大拇

指，王刚卸完货瘫软在了日照钢铁的煤场。

满脸煤灰的王刚对同去的同事说：“再

累也值得。看见曙光了。”

第一个业务成功后，王刚与同事先后拿

下了莱芜九羊钢铁集团、晋煤明水大化等单

位的煤炭供货合同，并建立起了原埠村煤矿

废旧设备、材料的处理和租赁使用通道。

2017 年元月份，刚下完一场大雪。王刚

听说新矿集团赵官煤矿井下大型电器设备

开关要招标。他立马汇报了公司领导，大雪

天驱车绕路赶到新矿集团赵官煤矿。王刚找

到该矿主管设备招标的领导，将原埠村煤矿

回撤的设备进行了详细介绍，最终通过集团

公司的设备平台将 10 台大型电器设备开关

销售出去，发挥了设备的最大价值。

2017 年 1耀7 月份，王刚个人完成贸易

额 3.5 亿元，贸易额达到了整个公司的

40%。

“说实在的，做贸易确实不易，我们没有

产品，没有固定客户。”王刚说。最主要的是

你得卖啥吆喝啥，各类产品都得了解透彻，

才能有的放矢为客户服务。

都说煤矿工人转岗难，技术受限，交际

圈受限，就业面窄。王刚打破了这种常规，他

用自己的敬业、创新、钻研在新岗位竖起了

煤矿工人转岗的丰碑。

亮家底进行自我剖析
谋发展实现提质增效
———中铁八局海外分公司
召开上半年经济活动分析
暨海外项目工作会

ROHM 荣获德国大陆集团
“2016 年度最佳供应商”殊荣

新能源车大势所趋下
红岩 LNG 重卡或将助力行业加速转型

从设备管理到做贸易

淄矿集团优秀党员王刚：煤矿工人转岗的典范
1耀7 月份 个人完成贸易额 3.5 亿元

中国旅游研究院编制的《中国国内旅游

发展年度报告 2017》中显示，国内旅游市场

继续维持 12%以上的高速增长，家庭休闲度

假成为 2016 年主要市场特征，预计 2017 年

国内旅游收入达 4.4万亿元。可是，和旅游

业蒸蒸日上的现状相比较，不少风景区的日

子并不好过。那么，在互联网时代，景区如何

营销，如何顺应潮流突破瓶颈？景区的目标

客户在哪里？9月 16日，在信阳鸡公山美丽

中国行网百家合作营地互动推广计划启动

后，来自河南、湖北和安徽三省的旅游界和

媒体界代表共同举办了“开创旅游整合营销

新时代论坛”。

“杭州西湖免门票了为什么会火？而同

样南京玄武湖、中山陵免门票了，为什么没

能火？”“栾川模式为什么能够成功？如何营

销，才能使景区营销变为口碑营销？”“九华

山和西九华山究竟有什么关联？如何才能更

好地选择广告媒介使营销推广更有效果？”

“鸡公山景区该如何有效利用大数据建设景

区呢？”“湖北的风景区咋和河南的风景区实

行资源共享呢？”……

从安阳到信阳，从商丘到洛阳，从河南

到湖北、安徽，可以说，这次论坛相聚的旅游

界精英来自东南西北，佛教与道教名山汇集

……山与山的对话，水与水的碰撞，迸发出

互联网时代旅游可持续发展的“中国经验”。

鸡公山是全国首批对外开放的八大景区

之一，山上盛夏无暑，气候凉爽，享有“三伏炎

蒸人欲死，清凉到此顿疑仙”之美传。鸡公山

风景区经营管理有限公司董事长、管委会主

任赵安虎介绍：最近鸡公山和建业集团、天明

集团跨界合作，就是一步大胆的尝试。

“百家合作营地互动推广的核心是以美

丽中国行网为平台和对外展示窗口，整合分

散在全国各地的优质稀缺资源，在中国最好

的旅游目的地，以 百家合作营地互动推广

的形式，充分利用线下流量资源，直达精准

客户。”美丽中国行网总编赵树岭说，是保证

线上信息及时更新迭代和景区新闻、活动信

息的及时推送，以一本会说话的旅游服务指

南，在各个景区之间建立联动。

“抱团推广对景区来说是一个福音。过

去到周边省份去做推广，耗费人力财力，而

且找不到精准客户，收效甚微。”河南重渡沟

风景区总经理刘海峰说，现在有了百家合作

营地，让景区在全国各地最好的旅游目的地

拥有了一个宣传、展示的窗口。

美丽中国行网这次是以互联网+新媒

体+传统媒体+事件营销+活动推广，构建的

PC 网站、自媒体矩阵、手机 APP 全媒体营销

体系和创新生产团队。互动推广的目的就是

要打造一款全国联动的、跨区域的专业旅游

资讯推广营销平台。 (樊无敌)

旅游界大咖：景区整合营销悄然来临
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