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这个药妆———薇诺娜把秘籍写进了“红宝书”
姻 本报记者 何沙洲

9 月 22 日，国内领先药妆品牌薇诺娜携

手全国 19 位顶尖皮肤科专家齐聚北京，在“云

滇之上 见证传奇”新闻发布会上，共同见证了

《薇诺娜医学护肤品及其在临床中的应用》红宝

书（以下简称红宝书）的发布。红宝书包含了近

10年来，多位顶尖专家发表的 64篇基础研究

论文及临床验证方面的论文。另外，还有 11篇

国家级医学护肤指南及其共识在其中。

“薇诺娜将潜心多年的成果汇编成《红

宝书》，在规范行业标准、推动医学护肤品相

关的各类治疗指南及普及皮肤护理共识方面

都具有重大意义。”北京大学第一医院终身教

授、中国皮肤科医师协会名誉会长朱学骏高

度评价了薇诺娜红宝书的意义。他认为，这本

由薇诺娜与中国医科院、中国科学院昆明医

学院植物研究所、中国皮肤科医师协会共同

完成的红宝书，记录了十几年来薇诺娜的发

展经验，有理论支撑也有落地实践经验，必将

推动中国医学皮肤科学的进一步发展。

从这个意义上说，是为了推动医学护肤

品行业制定的标准，薇诺娜潜心多年终于著

成了一本《红宝书》。

薇诺娜实现
中国医学护肤品品牌零的突破

多年来，环境污染的加剧和空气质量的

下降，使得敏感、湿疹等皮肤疾病病发率大幅

上升。根据中国医师协会皮肤科分会发布的

《国人肌肤现状调查》显示，高达 72.08%的人

群皮肤呈现亚健康状况。其中，50%的白领女

性有敏感肌肤问题，国内亚健康皮肤状态的

人数达到 54.9%，病态的有 17.2%，主要存在

过度依赖激素和抗生素、治疗效果不明显以

及复发率高和副作用大等问题。因此，通过发

病机制研究，确定治疗靶点，成功利用特色植

物资源，研发出针对中国消费者的医学护肤

品迫在眉睫。

与此同时，在 2000 年前后，国外药妆品

牌大举进入国内药妆市场，并切割掉大半市

场份额，这些品牌带来了皮肤辅助治疗的理

念，但真正适合中国女性敏感肌消费者的药

妆一直缺位。

在这样的背景下，基于中国消费者对于

敏感肌护理的需求，昆明贝泰妮生物科技有

限公司董事长、薇诺娜品牌 CEO 郭振宇决

定，联合国内多名顶尖皮肤科专家组成“薇诺

娜研究院”，并在中国科学院昆明植物研究所

等多家研究机构的支持下，利用我国云南宝

贵的植物资源，历时 4 年研发并生产出一个

真正适合国人皮肤、安全有效的药妆品牌。

薇诺娜作为国内首个具有自主知识产

权，按制药标准生产的医学护肤品，其以修复

皮肤屏障、抗炎、抑制痤疮等为靶标，在上千

种植物中筛选获得 30 种活性植物，然后，进

一步复筛出青刺果、滇重楼、滇山茶、马齿笕

等植物，进行活性成分提取，历经数万次临床

试验，最终成功研制出更适合中国消费者使

用的医学护肤品薇诺娜。

作为产学研结合的典范，薇诺娜非常注

重研发专家与消费者的直接互动。据悉，为将

保湿、清洁和防晒三大重要皮肤护理共识普

及，薇诺娜特将每年 5 月 25 日定为全民护肤

日，组织相关科普活动。

在多年的发展过程中，薇诺娜完成了 54
家三甲医院皮肤科临床验证，发表了 64 篇基

础研究及临床验证文章，并协助完成了 11 篇

国家级专家指南及共识，得到中国顶尖皮肤

科专家的一致认可。于此同时，薇诺娜还在国

内外享有极高赞誉，早在 2015 年，薇诺娜就

亮相于皮肤科“奥斯卡”———世界皮肤科大会

WCD，成为该会议百年历史上出现的第一个

中国护肤品牌，实现了中国品牌零的突破。

2016 年 11 月 22 日至 2017 年 2 月 24 日，法

国贝桑松大学皮肤调查研究中心 CERT(Cen原
tre for Studies and Research on the Tegu原
ment)，对“薇诺娜舒敏保湿特护霜”进行双盲

自身对照试验，临床试验结果不仅充分证明

“薇诺娜舒敏保湿特护霜”对敏感性皮肤有显

著改善，验证了配方中主要活性成分云南马

齿苋、青刺果及蘑菇葡聚糖的“舒缓、保湿、修

护”三大功效；这也是“薇诺娜舒敏保湿特护

霜”第一次走出国门，证明其中国药草配方对

不同种族敏感皮肤的功效性，其结果已投稿

SCI 杂志。2017 年薇诺娜受邀参加南亚东南

亚商洽会。在这场商洽会上，共有“一带一路”

沿线 33 个国家和地区、全球 86 个国家和地

区参展参会，作为中国医学护肤领导品牌的

薇诺娜大放异彩。

如今，薇诺娜已陆续推出 11 个系列 55
个单品，产品被广泛应用在全国 2400 多家医

院皮肤科的临床辅助治疗中，帮助超过 600
万人次的患者改善或解决了多项皮肤问题。

这些专业的医学研究历程以及皮肤护理

知识的推广经验，如今全部收录进这本《薇诺

娜医学护肤品及其在临床中的运用》红宝书。

“从基础研究到临床应用，从医美到护肤，薇

诺娜所有的研发经验及相关权威论文全部都

可以在红宝书找到记录。”郭振宇总结。

对于薇诺娜实现中国医学护肤品品牌零

的突破，郭振宇说，“薇诺娜”是希腊神话中与

智慧女神雅典娜齐名的女神，同时也是法国

一个小镇的名字，他和研发人员最初就给品

牌赋予了美丽的希望———可以成为民族之

光，与世界品牌齐肩。

薇诺娜未来欲做
医学护肤品的标杆者

在本土化妆品市场，主打“天然植物”的

护肤品牌不少，但专为敏感肌研发，且运用专

利萃取技术，将云南高原特有植物精华与现

代护肤科技相结合的医学护肤品牌，薇诺娜

是其中最具代表性的品牌。

据薇诺娜研究院首席专家、昆明医科大

学第一附属医院云南省皮肤病医院执行院长

何黎教授透露，目前薇诺娜已经获得 70 个产

品批文，其中特殊类型化妆品批件 10 项，医

疗器械批件 3 项。除了医学界的认可，薇诺娜

还获得了 600 万消费者的认可，并且通过消

费者的口碑传播，其销售已突破 10 亿元大

关。另外，在 2017 年 6·18 购物节，薇诺娜天

猫旗舰店仅用 8 分钟，就售罄 1.5 万套特护

霜，24小时销量更是突破 1800 万，稳居天猫

乳液面霜类目第一位。

北京大学第一医院终身教授、中国皮肤

科医生协会名誉会长朱学骏教授在出席会议

的致辞中表示，薇诺娜的成功具备以下 4 个

条件：薇诺娜从 30 多种活性植物中，筛选出

青刺果、滇重楼、滇山茶和马齿苋四种，其活

性成分提取物获得了国家食品药品监督管理

局的认证；薇诺娜是“产学研”结合的典范，推

动了行业的发展创新；薇诺娜是转化医学的

典范；薇诺娜还是专家与消费者互动的典范，

并根据消费者的需求不断地改进产品，以更

好更快地适应市场变化。

一直以来，云南得天独厚的条件成为很

多国际大牌寻找原料配方的灵感之地。在这

块风水宝地，经过一系列的筛选，薇诺娜率先

在国内对四种优势植物进行活性成分提取及

功效研究。第一种是青刺果。经过科研团队深

入研究发现，这种富含人体所需的脂肪酸，能

促进皮肤角质层形成细胞合成神经酰胺及透

明质酸，主动修护皮肤屏障，恢复肌肤健康状

态。第二种是马齿苋。它具有良好的抗炎、抗

敏作用，缓解肌肤受到的刺激，增强肌肤耐受

性，降低敏感度。第三是滇重楼。滇重楼提取

物，即云南重楼提取物，能抑制痤疮丙酸棒状

杆菌。此外，科学家发现的第四种植物是滇山

茶。2009 年薇诺娜研究员联合中科院昆明研

究所、昆明医科大学第一附属医院皮肤科对

滇山茶进行了深入研究，发现滇山茶籽富含

不饱和脂肪酸、维生素、活性酶等多种有效活

性成分，其中不饱和脂肪酸（又名美容酸）含

量高达 90%以上，极易被人体吸收，深层滋

养，润泽肌肤，令肌肤光滑细嫩。

“正是因为薇诺娜的努力，目前，这四种

植物的活性成分已经被 CFDA 纳入中国化妆

品原料目录。”何黎强调。

今年，国际皮肤药理学学会主席法国

Philippe Humbert 教授牵头组织完成了“薇诺

娜”产品功效性和安全性国际评估，结果表

明，薇诺娜医学护肤品在国际同类产品中，功

效性和安全性名列前矛，得到国际同行的认

可。红宝书发布会上，Humbert 教授就薇诺娜

在法国的检测情况做了详细说明。他介绍道，

负责检测薇诺娜的 CERT 检测中心附属于贝

桑松大学皮肤科，曾负责监测欧莱雅、兰蔻、

娇韵诗等品牌，采取严格的国际标准。针对薇

诺娜特护霜临床观察，CERT 检测中心随机双

盲对照实验，选取了 20 个敏感性皮肤者，通

过图像分析、角质层透水量等方式，对使用后

患者的皮肤成分数量、溶剂、保湿剂等方面进

行检测。结果发现，薇诺娜特护霜保湿、修复

皮肤等指标均达到国际水平。同时，产品的三

大核心功效：第一步修护，第二步舒缓，第三

步保湿等更是等于、优于国际知名产品。

在国内数十名顶尖皮肤科专家的支持

下，以及薇诺娜对于自身产品品质的严格要

求，在没有任何广告支出的情况下，薇诺娜用

了不到 10 年时间就完成从 0 到 10 亿的突

破，成为真正被消费者认可的“消费者品牌”。

薇诺娜在自身发展创新的同时，也心系

着中国医学护肤领域的发展壮大。发布“红宝

书”即是一本临床应用指导，同时还具有极高

的学术价值。用郭振宇博士的话说，发布《薇

诺娜医学护肤品及其在临床中的应用》红宝

书，主要目的在于推动药妆行业的制定标准，

以期成为医学护肤品的标杆者。

在郭振宇看来，中国大健康产业前景十

分广阔。根据中投顾问的预测，今后 5 年，中

国健康产业规模将以 27.26%的速度增长。未

来，薇诺娜要打造出一个完备的皮肤医美生

态系统，成为大健康产业蓝海中的第一药妆

品牌。

姻 本报记者 何沙洲

9 月 17日中午，甘肃安多集团公司董事

长、总经理王志荣带着一批公司负责人，打着

雨伞亲自在夏河安多畜牧园门口，迎接来自

成都、昆明、贵阳、郑州、深圳的 10 多位经贸

公司老总，并献上洁白的哈达，敬上三杯醇香

的青稞酒。近些年，安多公司每年都要迎来上

百批次的国内外贵宾、客商来参观考察、交流

合作，王志荣只要在公司，都会抽时间亲自到

门口迎接，献上哈达敬上美酒。

三杯酒代表敬天敬地敬人。所有到来的

贵宾、客商都对集雪域安多牧场天地精华的

牦牛、藏羊赞不绝口，王志荣同时以他和安多

人的热情表示“有朋自远方来不亦乐乎”。

王志荣说，天地人对于安多公司的过去、

现在和未来都很重要，当然，他希望通过更多

人的资源整合，一起“合力”来做大做好“安多

牧场”这块健康产业大蛋糕，共谋未来。

所以，当本报记者陪同四川乔恩天赐藏

享贸易有限公司董事长乔琼、总经理罗成、副

总经理宁波、申豪杰、四川博易远东进出口贸

易有限公司董事总经理朱成云、董事副总经

理罗云、董事周钒、苏氏牛肉面餐饮公司副总

经理南国松、贵州宏远美味香食品有限公司

常务副总经理王利萍、昆明仁旨亿商贸有限

公司总经理游元文、深圳市海动力贸易有限

公司董事总经理黄海等人，向安多人冒雨迎

接表示感谢和感动时，王志荣笑着说：“雨水

刚降下几分钟，感谢您们带来甘霖！这意味着

我们的合作有一个好的开始。”

当天下午，王志荣和安多集团副总裁、

安多清真绿色食品有限公司总经理马雪莲陪

同来宾参观了安多集团旗下的安多生态畜牧

产业园，计划总投资 6 亿元，按照国际一流标

准规划建设集“生态畜牧产业链、观光休闲、

旅游接待、技术培训”为一体的安多生态畜牧

产业园，正在打造以安多牧场原生态牦牛、藏

羊的养殖、交易、屠宰、深加大以及肉、毛、皮、

奶、血液、生物科技制品等循环经济产业链

条，就是要将安多牦牛、藏羊的经济价值和社

会利益发挥到最大化。

来宾们在播放的“走进安多牧场”录像中

看到，安多牧场是亚洲四大牧场之一，牦牛、

藏羊的栖息地，地域涉及甘、青、川、藏、滇五

省藏区，被誉为“世界上最后一片净土”。在雪

域高原安多牧场自然生长的牦牛、藏羊，可谓

吃的中草药、喝的矿泉水、住的是风景区，堪

称全世界唯一排他性原生态牛羊。在认真参

观了布局在甘南和临夏的两个生产基地后，

来宾们体会到：安多公司依托安多牧场优质

的牦牛、藏羊资源优势，投资几个亿建成了高

标准、工艺先进、设备一流，目前甘、青、川地

区最大高原特色畜产品精深加工基地;同时，

安多公司坚持“做真牦牛、真做牦牛”的经营

理念，发挥牦牛、藏羊肉产品加工企业的规模

和技术优势，深挖牦牛、藏羊高营养、高品质、

独特性、稀有性的特点，向顾客提供优质的、

具有竞争性的产品与服务，目的就是要让安

多牧场真正的天赐美食“为国民的健康幸福

给力”。

目前安多牧场的产品主要以冷链有机肉

品、休闲熟食品、调味料产品三大类为主，基

本涵盖了肉品加工业涉及的生产品种，从大

的类别来看也基本能够满足消费市场的需

求。来宾们在产品展示厅品尝了牦牛、藏羊肉

休闲熟食品后，对产品研发、生产、销售等各

个环节提出建设性的意见和建议，并探讨了

代理经销、委托加工、牦牛肉原料供应等多种

合作方案。记者获悉，当来宾们在离开安多公

司分别返回的路上，第一批 5 吨清真牦牛肉

已下单运出

9 月 18 日上午，在安多集团 10 楼会议

室，甘南州投资与合作局副局长尤成银、夏河

县副县长张启智、夏河县政协副主席王志荣

和夏河县发改局、经信局、商务局、旅游局、投

资与合作交流局、文广局负责人，与到访的 10
多位经贸公司老总举行了畜牧文旅产业资源

对接座谈会议，介绍了安多畜牧产业发展情

况和夏河县文化旅游及畜牧资源状况。张启

智希望在座企业和更多企业走进甘南和夏

河，携手将当地的资源优势变为资本优势，走

共同富裕的发展道路。

当天中午，在前往位于夏河县的佛教圣

地拉卜楞寺参观，陶醉于古老神秘的藏传佛

教和浓郁古朴的藏民族风情后，10 多位经贸

公司老总又在王志荣的陪同下，前往位于甘

南州经济开发区的甘肃华羚乳品集团公司参

观考察，并受到甘南州工商联主席、华羚集团

董事长敏文祥热情接待。王志荣和敏文祥是

老朋友，他们分别带领的企业都是依托雪域

安多牧场资源优势成长起来的标杆企业。

在敏文祥董事长和公司副总经理马小

平、马亚宝的陪同下，大家参观了华羚乳品集

团公司荣誉大厅、产品展示厅、企业文化厅、

研发品控实验室、透明生产车间，同时听取了

华羚乳品集团公司的发展历程、产业转型升

级、产品市场开拓及中国首个牦牛乳产业园

建设的详细介绍，大家对华羚乳品集团公司

建成的集现代化、自动化和数字化的牦牛乳

产业园给予高度评价和赞赏。

记者进一步了解到，甘肃华羚公司经过

20 多年发展，成为涉足乳制品加工、能源开

发、房地产开发、清真食品等四大产业的集团

企业。华羚公司创立以来，敏文祥以青藏高原

独有的牦牛曲拉为原料，采用生物技术，生产

高附加值的牦牛乳酪蛋白系列产品，目前公

司牛乳酪蛋白及乳副系列产品年生产总量已

占全国同行业总产量的 72%，出口量占国内

同行业的 78%，截至 2013 年底，累计实现产

值、销售收入 40.8 亿元，出口创汇 2.1 亿美

元，上交国家税金 1.8 亿元，成为国内牦牛乳

酪蛋白知名品牌企业，产品远销欧盟、美国、

东南亚等 86 个国家和地区，形成了基地培

育、原料市场、生产加工、自主研发、销售网

络、产业延伸的完整产业体系。

在华羚产品体验厅体验了公司生产的牦

牛乳全脂奶粉、牦牛乳酥油茶等系列产品后，

大家又探讨了今后如何深化合作的问题，天

赐藏享公司董事长乔琼、总经理罗成希望成

都人能早日喝上华羚的高品质牦牛奶、牦牛

乳酥油茶。

“为国人提供优质的安多牧场牦牛乳品

是华羚人的责任。”敏文祥表示，现在的华羚

已不是华羚人的华羚，而是甘南的华羚、社会

的华羚，华羚要为社会做出应有的贡献。

有朋自远方来不亦乐乎

各地经贸公司老总金秋相约“安多牧场”

●顶尖皮肤科专家见证红宝书发布 ●郭振宇表示薇诺娜在打造完备的皮肤医美生态系统

●本报记者陪同敏文祥(右一)、王志荣(左二)和乔琼(右二)参观华羚乳品集团

●参观安多牧场牦牛、藏羊肉产品●畜牧文旅产业资源对接座谈会●参观华羚乳品集团


