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1 新希望集团有限公司

2 通威集团有限公司

3 四川科伦实业集团有限公司

4 蓝光投资控股集团

5 纬创资通（成都）有限公司

6 成都京东世纪贸易有限公司

7 中嘉汽车制造（成都）有限公司

8 成都联想电子科技有限公司

9 成都红旗连锁股份有限公司

10 四川富临实业集团有限公司

11 成都建国汽车贸易有限公司

12 四川特驱投资集团有限公司

13 四川苏宁云商销售有限公司

14 成都大运汽车集团有限公司

15 四川申蓉汽车股份有限公司

16 四川港宏投资控股集团有限公司

17 四川省开元集团有限公司

18 成都云图控股股份有限公司

19 四川邦泰投资有限责任公司

20 四川省天泽贵金属有限责任公司

21 国金证券股份有限公司

22 成都万科房地产有限公司

23 成都国美电器有限公司

24 成都冶金实验厂有限公司

25 川开实业集团有限公司

26 成都大陆希望集团有限公司

27 四川省高宇集团有限公司

28 成都京东方光电科技有限公司

29 全友家私有限公司

30 壹玖壹玖酒类平台科技股份有限公司

31 四川空分设备（集团）有限责任公司

32 四川苏宁物流有限公司

33 成都康弘药业集团股份有限公司

34 四川野马汽车股份有限公司

35 成都地奥集团

36 成都三旺农牧股份有限公司

37 四川石达油气发展有限公司

38 四川成都振石投资有限公司

39 成都倍特药业有限公司

40 四川九州通医药有限公司

41 四川天邑康和通信股份有限公司

42 四川顺丰速运有限公司

43 明珠家具股份有限公司

44 成都市新筑路桥机械股份有限公司

45 扬子江药业集团四川海蓉药业有限公司

46 四川迈克生物科技股份有限公司

47 四川新绿色药业科技发展有限公司

48 成都天马铁路轴承有限公司

49 成都成实实业（集团）有限责任公司

50 成都华气厚普机电设备股份有限公司

51 四川远星橡胶有限责任公司

52 成都星达铜业有限公司

53 成都双胞胎饲料有限公司

54 成都先进功率半导体股份有限公司

55 四川远大蜀阳药业股份有限公司

56 四川川锅锅炉有限责任公司

57 成都宏明电子股份有限公司

58 成都天翔环境股份有限公司

59 四川德惠商业股份有限公司

60 纳爱斯成都有限责任公司

61 成都市银丰铜业有限公司

62 四川依米康环境科技股份有限公司

63 四川新蓉电缆有限责任公司

64 四川金忠食品股份有限公司

65 成都市人人乐商业有限公司

66 成都特驱农牧科技有限公司

67 成都市长峰钢铁集团有限公司

68 四川省新都美河线缆厂

69 成都希望食品有限公司

70 成都华融化工有限公司

71 成都彩虹电器（集团）股份有限公司

72 康泰塑胶科技集团有限公司

73 成都亨通光通信有限公司

74 四川省迈克实业有限公司

75 兴发铝业（成都）有限公司

76 四川欣康绿食品有限公司

77 四川鸿昌塑胶工业有限公司

78 成都传化公路港物流有限公司

79 四川电器集团股份有限公司

80 四川菊乐食品股份有限公司

81 四川徽记食品股份有限公司

82 成都市极米科技有限公司

83 成都长客新筑轨道交通装备有限公司

84 成都市新兴粮油有限公司

85 四川普什宁江机床有限公司

86 成都硅宝科技股份有限公司

87 成都西菱动力科技股份有限公司

88 四川兰丰水泥有限公司

89 成都市瑞欣铜业有限公司

90 四川鑫电电缆有限公司

91 成都玉龙化工有限公司

92 四川国光农化股份有限公司

93 成都天台山制药有限公司

94 成都客车股份有限公司

95 成都阳光铝制品有限公司

96 成都市和乐门业有限公司

97 四川国栋建设股份有限公司

98 成都成量工具集团有限公司

99 成都创维电器有限公司

100 成都百裕制药股份有限公司
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■ 黄正裕 图 / 文

日前，天府新区黄氏壹号酒店大厅内，歌

舞蹁跹、掌声雷动，继共享单车、共享汽车之

后，又一共享大亨———共享电视，强势登陆成

都，正式落地天府之国，形成一道令世界瞩目

的亮丽风景线。无数成都人和巴蜀儿女，为之

喝彩，笑得合不拢嘴。

共享电视，凭什么能鹤立鸡群？凭什么能

独领风骚？凭什么能引起民众关注？共享电视

创始人王佑文先生，介绍说：共享电视，之所

以举世瞩目、引领时尚，其他品牌电视无法相

比，是因为它凭借尖端科学技术和新型运营

方式，开启了文娱活动的共享新时代，开启了

共享经济运营新模式，不但为人们节省了大

量开支，而且提供了极大便利，具有着跨时代

的意义。新型 PART1 共享电视机，运用多项

国际尖端科技技术，将电视、电脑、卡拉 韵运
机、游戏机、投影机、手机及防爆等珠联璧合，

融为一体，通过互联网的便利优势，运用共享

经济模式，低成本投入的引力，使人们的文娱

活动质量达到空前的、最大化的效果提升，同

时还极大地改善了居室空间环境。成都天府

新区是中国的国家级开发区，是中国开拓创

新的前沿阵地，“我们把共享电视运营总部设

在天府新区的黄氏壹号酒店，旨在让全体成

都人率先感受炎黄子孙打造的共享电视，给

人们生活带来的美好享受，从而辐射、推广到

全中国、全世界”。

共享电视，属高科技产品，那么普遍民众

能玩得转吗？怎么让民众实现共享？据了解，

共享电视服务以“方便生活，服务大众，人人

共建，人人分享”为宗旨，科学设置，简单易

行，男女老少一学就会。共享电视运营总部负

责人说，共享电视作为新生事物，朝阳产业，

引领未来方向，现在从成都启程，不久将辐

射、推广到全中国、全世界，走进政府机关、厂

矿企业、宾馆酒店和千家万户。计划在未来几

年，共享电视运营总部将在全国打造万家酒

店 10 万房间、100 家庭用户、1000 万会员电

视租赁业务，让数万民众都能分享共享电视

成果和改革开放红利。民众通过租借、购买等

途径，开启共享新生活。每年花 100 元钱，租

一台 75 英寸在外观、性能、操控以及智能化

上都是一流的共享电视机，就可以看高清多

功能巨屏电视，畅游在电视、电脑、办公、购

物、投影、教学、视频、直播、K 歌、游戏、赚钱、

广告、语音气操控电视和观看顶级私人影院

等环境与氛围之中。大家只需要一个电话共

享电视运营总部马上可以提供服务，为消费

者提供一站式的调机、安装、调试，人们坐在

家里就可以享受高质量的文娱生活，彻底解

决其后顾之忧。让每个家庭、每位家人享受生

活的便捷，享受闲暇时光的快乐，享受家庭的

同乐，想唱就唱、想乐就乐、想玩就玩、想买就

买，为民众提供一系列智能和人性化服务，真

正实现“经济实惠，家家可租，人人可享”。

一位闻讯参与活动女大学生黄英透露，

共享电视真是好！估计又会象微信、支付宝和

网购一样，引领时尚，掀起风暴，席卷天下。

“我们学生宿舍 6 个女生，经常围着笔记本电

脑小屏幕演示、探讨、切磋学习，累了自己、伤

了眼睛，十分不便；想照着网络学习进行健身

操、K 歌、观影等也因画面太小、效果欠佳，而

极大受限，业余文娱生活十分单调乏味。”黄

英说，“现在我们 6 个女生只需每人每年出十

几元钱就能解决我们很多学习问题了。况且，

租用了集电视、电脑、学习、运 歌、游戏、观影

等为一体的共享电视，减少不很多用具物品，

腾出了空间，再也不会因人多房小，宿舍拥挤

不堪，脏乱差无法治理的现象了。”共享新生

活已经来临，共享电视与你同行、共享酒店与

你同在、共享时代与你同步，让我们携起手来

为共享时代欢呼吧！

共享电视强势登陆成都

■ 梁天韵 朱雪黎

新丝路上，川企“抱团出海”有哪些新趋

势？2017 第四届西部电子商务发展高峰论坛

圆桌讨论环节，“建园区”“组联盟”成为嘉宾

口中的高频词。“新丝路，新川企。这个主题

好！”长虹国际控股（香港）有限公司副总经理

仵建波一走进会场，就对主题点赞。在他看

来，随着“一带一路”倡议的深入落实，川企

“走出去”出现了一系列新变化。显著变化之

一，是越来越多的企业选择“抱团出海”。

建园区
“走出去”为川企搭建“海外基站”

走进会场，四川波鸿集团有限公司杨华

勇四处张望，“我们要在匈牙利建工业园，长

虹也正在捷克建工业园，我想取取经。”一看

到仵建波，杨华勇立马穿过人群上前攀谈。

建园区，为“走出去”的川企搭建“海外基

站”，长虹将试水地点选在捷克。

2005 年，长虹投资 3000 万美元打造捷

克工厂。2007 年，长虹捷克工厂正式投产。十

年发展，这里已成为长虹在海外规模最大的

品牌生产经营基地。2016 年这里还成立了家

电研发中心，平台化发展雏形初具。

如何为更多希望“走出去”的川企服务？

上个月，长虹与成都工投集团和中国四川国

际投资公司签署合作协议，共建捷克工业园

区，进一步搭建平台。

四川波鸿集团有限公司也正谋划着类似

的事。

2012 年，波鸿收购了加拿大百年汽车制

造企业威斯卡特。威斯卡特在匈牙利拥有一家

为大众、奥迪、奔驰、宝马制造零部件的工厂，

波鸿接手后，依托现有工厂扩大面积，建设工

业园，建成后可容纳约 100家企业入驻。“工业

园将成为当地的‘川企之家’，方便川企更好地

乘‘一带一路’东风对接欧洲市场。”杨华勇说。

独乐乐不如众乐乐。对此，中国交建中交

天府成都实业有限公司总经理贺丛越也深有

体会。“我们在叙利亚承包工程，只靠我们一

家是玩不转的。”如何“众乐乐”？贺丛越介绍，

中交建正扩大海外产业园区规模，目前已建

和在建的园区有 23 个。这些园区，可为四川

的实体实业与基建企业提供“走出去、引进

来”的产能合作及招商等全方位服务。

现场嘉宾们纷纷表示，海外市场法律法

规、文化语言环境不同，单打独斗容易“走弯

路”。园区则可为企业提供完整的产业链支

持，增加企业间合作交流的机会，从而降低运

营成本，使投资办厂的成功概率大幅提高。

组联盟
组“联合舰队”协同互补出征海外

“组联盟”是现场嘉宾谈及“抱团出海”新

趋势的第二个“热词”。

“今年 6 月，长虹提出建立绵阳企业进出

口联盟的倡议。”仵建波介绍，长虹“走出去”

已有 20 多年，在海外布局、海外团队建设等

方面积累了很多经验。在“一带一路”倡议下，

越来越多川企积极“走出去”，长虹积累的经

验也将产生新的价值。长虹提议建立该联盟，

就是希望担负起“带头大哥”的职责，为川企

“走出去”提供更多的服务和帮助。

四川省铁路产业投资集团公司副总经理

陈大智也很有共鸣。“现在是分享经济时代。

单打独斗，不如和国内外优秀企业协作，组建

‘联合舰队’，共同拓展海外业务。”陈大智说，

去年 10 月，四川省铁投集团、四川华西集团、

成都兴城集团、四川路桥集团共同出资组建

的中国四川国际投资有限公司在香港成立，

注册资金 2 亿美元。作为完全市场化的国际

投融资平台，该公司开启了川企“抱团出海”

的新征程。

在陈大智看来，四家发起企业均是“走出

去”的佼佼者，协同互补，不仅能进一步整合

各自优势资产吸引更多海外资本，更能探路

平台公司产业链投资的设想。

成立不到一年，正式开业不足半年，这一

平台公司的表现也不负所望，积极在亚洲、非

洲、欧洲等地区布局。目前，该平台公司正在

跟踪谈判柬埔寨金边-波贝-暹粒高速公路、

中捷工业园区等多个项目，“抱团出海”增强

海外市场竞争力的效果明显。

集成和共享海外资源，组成“联合舰队”

出征海外，也从一定程度上破解了外贸进出

口企业短期项目合作多、战略层面合作少等

难题。

陈大智感慨，“新丝路上‘抱团出海’，川

企不再孤单。”

建园区、组联盟 新丝路上川企“抱团出海”

日前，2017 第四届西部电子商务发展高峰论坛，现场发起《川企“走出去”宣言》。何海洋 摄

四川农村电商综合水平
居全国第四

■ 王博雯 曾小清

四川省 88 个贫困县因地制宜，挂图作

战，初步探索出“四川农村电商+精准扶贫”的

新路子。2016 年，全省电商综合水平进入全

国前 6 位，农村电商综合水平居全国第四。

深耕农村 电商聚焦精准扶贫
“村里原定于 2018 年脱贫，搭上电商快

车后，村里农民增收情况良好，估计今年下半

年就能提前实现脱贫目标！”南充市仪陇县马

鞍镇铁山社区负责人介绍，铁山村通过土地

入股分红方式发展葡萄和桃李产业，以前农

民担心农产品卖不出去，今年上半年全村新

增了 150 亩柑橘树，“我们下一步还要搞‘定

制’生猪，”该负责人表示，消费者网上下单

后，农户再按需喂养。

四川省将电商扶贫纳入全省 22 个扶贫

专项实施方案，成立全省电子商务推进小组，

统筹构建农村电商精准扶贫工作推进“一盘

棋”格局。

功能整合上，邮政、供销、商贸物流、新兴

民营快递企业相互合作、衔接共享，实现农村

物流网络和配送设施信息、平台互通互享；乡

（镇）便民服务中心、村活动室、村便民店和供

销农资经销网点、社会快递代理网点等政府、

社会服务资源一网多用，开放的农村电商服

务站点实现便民服务、线上线下购销、金融信

贷、物流配送等“一站式”综合服务功能。比如

邮政公司在仪陇县设置的村级电商便民服务

站，由“邮掌柜”具体运营，“邮掌柜”负责分村

建立“一对一”代买代卖台账，定期上门开展

农产品收购、包裹投递、现金存取、费用代缴、

电商销售等服务。这样，农民不仅可以通过服

务站卖农产品，还能跟城市居民一样享受到

均等和方便的生活服务。

因地制宜
电商精准扶贫模式持续出新

9 月初，在凉山州电子商务协会与四合

乡政府结对扶贫座谈会上，共有 23 户农户与

协会组织的电商签订了收购合同。

凉山州电子商务协会会长邓启军介绍，

在协会“一对一”结对子精准扶贫的四合乡马

什洛村，除了家家养土鸡，并没有其他特色农

产品。针对这一情况，协会给农户做培训，为

其制定标准化养殖方案，再依托合作社或大

户把产品收集起来，用电商销售产品。

马什洛村共有超过 400 户贫困户，凉山

州电子商务协会计划用 2 年的时间帮助其脱

贫。马什洛村负责人刘强表示，以前村民担心

自家养的鸡、鸭等卖不出去，通过协会+合作

社（养殖大户）+农户的方式，产品十分畅销。

现在，村里还开发了特色工艺品等周边产品

配合农产品的线上销售。

尝到电商扶贫甜头的，可不止马什洛村

一个村。

四川立足秦巴山区、乌蒙山区、四川藏

区、大小凉山等四个特殊连片困难地区，以农

村电商示范覆盖面为总揽，尝试消费引领，探

索产业扶贫，在建立电商精准扶贫数据库、发

展农旅融合、培育产品品牌等方面下功夫。截

至 2017 年上半年，国家级、省级电商进农村

综合示范项目达到 113 个（其中国家级 62
个、省级综合示范项目 51 个），占 62.4%。贫

困县占比达 64.6%，各地结合实际，因地制宜

探索出电商精准扶贫的新模式，助力当地贫

困群众脱贫增收。

问题导向 下足“绣花”功夫

为了解决卖什么、怎么运、谁来卖、卖给

谁、钱哪来等问题，四川精准施策，成效显著。

四川省不少地区，通过引进“四通一达”

等社会快递企业布局贫困地区，结合邮政班

线、农村公交班线以及本地货运等运输资源

开展集中配送，打通县到乡（镇）、乡（镇）到村

的“最后一公里”和村到乡（镇）、乡（镇）到县

的“最初一公里”，构建城乡双向流通渠道，物

流配送 48 小时内到村，电子商务进农村示范

县的县、乡、村三级电商服务站点覆盖率达到

88.2%、54.8%、18.2%。

首家省级“四川省扶贫特产馆”已覆盖

11 个市州、41 个县、1500 余种农特产品，川

茶、川果、中药材等优势产品和特色旅游的网

络零售占全省农村网络零售额比重近 6 成；

首个县域农村电商扶贫及产业大数据库上线

运行，“一户一码”精准对接贫困户产业、交易

等信息，建立贫困户与帮扶者产销合作长期

机制；首次在四川藏区、大凉山彝区发展农旅

融合，其网络零售在全省贫困县中排名跻身

前十；首推“圣洁甘孜”“净土阿坝”“大凉山”

等区域品牌，以区域品牌带动电商扶贫。截至

2016 年，共培育贫困村上线特色品牌 104
个，占培育品牌总数的 25.7%；帮助贫困村实

现农产品网销 8 亿元，占示范县网销农产品

总额的 9.4%。

三年来，省级财政安排专项资金 3.5 亿

支持农村电商的发展，近 60%用于支持贫困

县；持续开展万人电商创业、万人电商培训，

共培训 2.82 万人次。农村电商人干事创业热

情被激发———截至 2017 年上半年，累计培育

涉农电商企业 1300 余家，开设农村电商网店

（微店）3.3 万余个，同比增加 1.3 万个；农村

电商产业链吸纳就业累计 16 万人，同比增加

1.4 万人；从业人员人均增收超 1500 元，同比

增长 10%。


