
新疆第一窖古城淡雅Ⅰ

度数院46%vol
香型院清香型
G窑R官荣评分院78.00 分
原料：高粱、大米、糯米、小麦、玉米
年份指数院1
原浆指数院3
甜爽度院4.5
产地院 新疆·昌吉州·新疆第一窖古城酒

业
G窑R官荣酒评院酒液无色透明，清香较

纯正，但闻香稍微显闷，带有特别的玫瑰花香
气，蜜香稍欠舒适，但入口绵柔，甜净，后味干
净且无后苦感，总体来讲是一款味好于香的
清香型白酒。

达坂城Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院75.00 分
原料院高粱、玉米、大米、小麦、大麦
年份指数院1
原浆指数院1.5
甜爽度院3
产地院新疆·乌鲁木齐达坂城酒业
G窑R官荣酒评院这是一款很具民族特色

的酒品。该款酒瓶身背面有王洛宾先生谱写
的“达坂城姑娘”的维吾尔文歌谱，有典型纪
念意义，也很好地展现了新疆的民族文化。该
款酒品放香较大，香气舒适一般，虽说是 2014
年下半年灌装的酒，但酒体的融合度还是比
较高，酒体也比较柔顺，味甜，爽口，略欠醇厚
感。

牛栏山典藏·十二年陈酿Ⅰ

酒度院46%vol
香型院清香型
G窑R官荣评分院83.00 分
原料院高粱、大麦、豌豆、小麦
年份指数院3
原浆指数院5
甜爽度院3.5
产地院北京·牛栏山酒厂
G窑R官荣酒评院此款酒具有典型的清香

型酒风格，清香爽朗，尤其是无邪的高粱香气
让人本能的食欲油然而生，香中带陈，但“烧
锅味”还未完全脱去，这一点从侧面说明此款
酒原浆指数高。入口醇，不糙辣，回味干净，带
自然的苦味是此酒味觉上的最大特点，只是
酒体稍显单薄。此款酒在低价位酒中属于上
品。

牛栏山窑净爽型Ⅰ

度数院53%vol
香型院清香型
G窑R官荣评分院75.00 分
原料院高粱
年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院3
产地院北京·牛栏山酒厂
G窑R官荣酒评院这款酒从香气上看符合

麸曲清香型白酒的风格，闻香有舒适的麸皮
味，但香气较小。入口干净，回甜，酒体单薄，
一杯可以一饮而尽，可千杯不醉，是比较符合
年轻人喜好的一款酒，但从白酒应有香味来
讲，不敢恭维。

百年牛栏山清香白酒Ⅰ

度数院58%vol
香型院清香型
G窑R官荣评分院79.00 分
原料院水、高粱、大麦、小麦、豌豆
年份指数院1
原浆指数院1.5
甜爽度院3
产地院北京·牛栏山酒厂
G窑R官荣酒评院这款酒继承了牛栏山传

统精湛工艺，酿制白酒醇甜甘美，入喉净爽，
饮后尾净，但由于酒体层次的欠缺，丰满度显
不足，属于一款中规中矩的白酒，若考虑其价
格和酒度因素，具有不错的性价比。
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■ 吴铭

白酒的价格，上到几千元，下到几块钱，
同样是酒，它们的区别究竟在哪里？甚至有人
说，无论是多贵的酒，成本都在几十块钱？

98 度的食用酒精，一吨 6500 元；如果酿
38 度的酒，大概要加 1.57 倍左右的水（有良
心的加蒸馏水，没良心的干脆就是自来水），
出来的酒成本是 1.26 元一斤；但，这样的酒味
道不好啊，酒厂专业名词叫“固态感不强”，怎
么办？好办！加香精，各种各样，你听都没
听说过的：酸、酯、醇、醛、酮、香精、化
学试剂……加香精的成本需要多少
钱呢？

加最好的香精香料，每吨酒的
“改造成本”大概四百块钱左右，
这个成本加到酒上，每斤酒的成
本就变成了 1.46 元左右……如果
不加粮食酒，这就是成本了。呜呼
哀哉！

这样的酒，这样的成本，白酒质
量等级，怎么能卖得贵些呢？包装呗！炒
作呗！所以，内行都知道一个顺口溜———

喝酒不喝瓶，简装最聪明！
喝酒不喝盒，环保需要我！
喝酒喝广告，不如捐学校！
白酒质量等级。也会有酒厂狡辩———加

是加了！但我符合国标！
没错，这也是我们要抱怨的地方———国

家标准的确允许“液态法”的存在。
我们并非反对国标！也不是反对液态法！

而是要有知情权！为什么所有的酒的包装上，
都统统标注的是“高粱、小麦、水、豌豆……”？
既然添加了食用酒精，加都加了，为什么不能
标出来？！既然添加了几十种“酸、酯、醇、醛、
酮”，加都加了，做都做了，为什么不能坦然地
标出来？！既然是“液态法”，为什么不能直接、
明确地标出来？！为什么“纯粮固态发酵”的标
志，就都在瓶子上印着？！液态法，为什么就不
能印？！为什么要这么讳莫如深？！为什么不能
坦率的让消费者知道真相呢？！比塑化剂更猛
百倍的是低端酒的酒精香精香料……白酒质
量等级，比香精香料可怕一百倍的是“隐瞒消

费者”的默契和
习惯。

当然，从正常
情况来说，差别有以

下几个方面：

白酒的成本

首先，当然要来算算成本了。
第一个成本，也是最重要的成本———酒

本身。
酒是什么东西酿出来的？现在白酒的生

产主要有三种方式：
1、配制型白酒：就是食用酒精经过降度

和使用正常的勾兑技术进行调兑而成。而食
用酒精现在的可用原料很多，像薯干、玉米、
糖蜜、秸秆都可以发酵蒸馏酒精。

此称为液态酿酒，好处就是可控、干净、
效率高。市面上一吨食用酒精的大概价格在
5000-6000 元，当然也要分原料和等级。

2、酿造型白酒：即纯粮固态酿酒，其原
料标准很高，必须是高粱、玉米、小麦、大
米、糯米、大麦、荞麦等谷物 (不包括薯类
与果蔬类)，要求颗粒均匀饱满、新鲜、无虫
蛀、无霉变。

谷物的出酒率大概是 40%-45%，而大米
高粱的价格大家心中有数，折算下来，第二种
生产方式只算原料成本大概也是第一种方式
的 2 倍及以上了。

3、第三种方式，即固液结合。吸收固态法
白酒的丰富口感，液态法白酒的纯净，扬长避
短。

第二个成本———劳作成本。
液态酿酒，相对简单：蒸酒-除杂-复蒸-

增香……更有一些酒厂直接购买食用酒精，
进一步简化了造酒步骤。这中间的硬件成本、
时间成本和人力成本，是相对较少的。

固态酿酒，生产工艺那是真的复杂啊，只
能简单说一说：原料处理-泡粮-初蒸-闷水-
复蒸-摊凉-下曲培菌-发酵-蒸馏……每个酒
厂酿造规程不同，多次回沙、反复蒸馏的酒厂
多了去了。这中间的硬件成本、时间成本和人
力成本可想而知，非常得高。

第三个成本———时间成本。真正贵的酒
成本就在这里了。

这个时间成本与劳作中的时间成本不
同。好酒是需要陈酿的，刚生产出来的新酒，
有辛辣味，不柔和，只能算半成品，一般都需
要经过一段时间的存贮，让其自然老熟，使酒
体绵软适口，醇厚香浓，口味协调。

陈酿的方法一般是把生产出来的新酒放
在陶、瓷等具有轻微透气性的容器内，随自然
界温度、湿度的变化而变化，而不是人工的调
整。

时间本身的消耗就是一项非常高的硬成
本，茅台酒每年只能生产一季;每年产出的酒
要封存放三年以上才能勾兑，勾兑后又要存
放一年以上才能出厂，其中加上投料、发酵、
烤酒的时间，酒龄至少都在五年以上。

在时间的流逝中，酒还会挥发的。装酒的
器具本身需要成本不说，而且还有渗漏、破碎
的风险。综合起来看，成本高得吓人。

白酒的品牌

其次，我们来说一说品牌，白酒的品牌到
底值不值得我们买单。

白酒行业的品牌形成与许多行业的品牌
形成并不同，比如服装行业、电器行业，品牌
大都在于商，而并不在于厂。白酒品牌却恰恰
相反。为什么？

1、白酒酿造及品牌形成需要独特的地域
环境

在白酒的酿造过程中，有五个要素尤为
重要———水、土、气、气、生。

酿造好的白酒，一定需要一块好的风水
宝地，也就是今天白酒讲的“产区”。我们常
说：“离开茅台镇就产不出茅台酒。”这句话是
真的。

因为多年前茅台收购习酒厂，就曾实验
能否复制茅台，结果是：始终未见复制的茅
台，习酒却依然以浓香著名。

2、不可复制的窖池
好酒一定是在好的窖池中酿造而成的，

但窖池是需要“养”和“护”的。
一位行业内的资深技术专家说，浓香型

白酒的窖池通常需要 25 年左右才能出好一
点的酒，而酱香型白酒的窖池也非常苛刻。如
今好的、能够使用的窖池已经越来越少了。

所以，浓香酒的年份是根据窖坑来算的，
而酱香酒则是根据基酒存放时间来算。酿造
工艺、出身血统、品牌背书也都会增加白酒的
品牌价值。

十几块和几百块的白酒 究竟有什么不同

■ 甘小奔

我，是一个真正的 90 后，同时也是酒城
泸州的一份子，从小目睹着关于白酒的一切。
而要说起对白酒更进一步的了解，则始于身
在酒企的这一段经历。从各位酿酒大师对行
业的坚守、从世代传承的匠心、从纵横捭阖的
历史逐渐“明心见性”。惊艳于白酒文化绚烂
的同时，我也深感惋惜。

放眼当今白酒市场，随着国家经济快速
发展，人民生活水平的不断提高，消费者对于
白酒产品需求趋向多元化、个性化，健康理性
的消费理念逐步形成，尤其是对低度白酒的
需求近年来呈现出快速增长的态势。因此，产
业发展和市场消费的需求对白酒产品提升和
产品文化创新提出了更高的要求。

这不仅源于在年轻人消费群体中白酒比
不上花样繁多的洋酒那般受宠;更因为白酒低
度化和文化创新是破解中国白酒走向世界这
一大课题的关键着手点。

年轻人论白酒，自有年轻人的角度。在
此，我将众多观点归纳为以下三点，浅谈 90
后对白酒的看法，以期提供不一样的视角作
为参考(仅代表个人观点)。
白酒的“标签”

白酒在我们的印象中多见于叔父辈酒桌
之上。许多人和白酒的接触始于大人们拿起
筷头，蘸蘸杯中酒在舌尖上点的那么一下子。
瞬间绽放出火辣辣的味觉伴着回甜就是第一
次白酒体验，这也成了我们打破对白酒神秘
感的重要经历。

而经年后，白酒却没有伴随着我们的长
大在出现在平日的聚会里、餐桌上。除却重大
而隆重的场合“婚宴、谢师宴”等，它好似被时
光凝固了在了大人们的杯中述说情义，可又
与我们的日常生活联系的不甚紧密。

这样的“仪式感”十足、这样的“场所效
应”难免被我们从内心贴上了“父辈饮品”的
标签，显得白酒有些“老气横秋”和“老干部”
风范。

白酒的“潜台词”

打开朋友圈，同龄人纷纷晒着“起泡酒”、
“红酒”等各式洋酒，色彩斑斓的酒体和新颖
的理念吸引着不少年轻人趋之若鹜。我朋友
就曾送过我一款洋酒号称“闺蜜酒”，这样的
理念使作为 90 后的我有些难以抗拒。不得不
承认，在理念塑造上洋酒更加契合年轻人的
心理。

与此同时，当我们拿到一瓶白酒，所联想
到的不是洋酒那般“狂欢、庆祝、娱乐”的潜台

词，反而向个性鲜明的我们传达着“严肃、庄
重、应酬”等使人感到敬畏、拘谨的潜台词及
隐形文化，这在一定程度上造成喜好自由的
年轻人从心理上有些抵触。

上述不难看出，在 90 后眼里对于洋酒的
概念是“我想喝就喝，爱怎么喝就怎么喝”，而
白酒则成了“为喝酒而喝酒”。因此白酒显得
没有洋酒来的那么“随心随性”。

白酒的“面子里子”

关于面子。白酒行业间常言“做酒如做
人”，而一个“人”在当今社会中，仅仅拥
有“满腹经纶”的学识和“舍我其谁”的自
信是不够的。在这个“看脸”的社会，你穿
着“中山装”、别着“钢笔”只会让别人以
为你在“cosplay”。

身边的 90 后告诉我，他们喜欢“精致好
看的小包装”。您可别误以为一个小玻璃瓶外
面围一圈花哨图案的纸就能打发了 90 后的

“审美”，“精致好看”在于兼具着易识别的东
方元素与时尚元素，画面要么极简，要么大胆
用色，瓶体还得用料精致。拥有好看时尚不失
传统元素的包装是白酒让年轻人“拿得出手”
的决定性因素。

关于里子。白酒属烈酒，而烈酒低度化趋
势是打造中国白酒国际化产品，更好的与国

际接轨的方式。特别是中国白酒在走出国门
开拓国际市场的道路上，如何更好的把中国
白酒推向世界，开创中国白酒国际化进程是
我们当前迫切需要解决的大问题。

据了解，那接近半百的度数和不大柔和
的口感是让年轻人和外国人“高山仰止”“望
而却步”的重要原因。打造度数较低、口感柔
和的“轻度白酒”是年轻人及国际友人群体的
真实“诉求”。

结语

多元文化的碰撞为传统文化带来冲击与
改变，白酒文化亦无可避免。纵然洋酒不及我
国白酒文化的深厚庄重，更遑论那千百年来
先辈世代传承下来的工艺智慧。但如今的白
酒市场正面临一场消费新常态，如何在保留
传统白酒文化“精华”的同时塑造出更加饱
满、多样化且具有娱乐性的白酒文化、设计更
具新意的白酒包装、打造度数较低口感柔和
的“轻度白酒”是这个时代白酒行业所面临的
挑战与课题。

可见，在新形势下推动白酒行业转型升
级意义重大。当前从国际国内消费大势、产业
演变规律、行业战略布局等多维度考量，大力
发展低度优质白酒前景广阔，潜力巨大，必将
成为粮酒工业转型发展的重要突破口。

■ 唐快

8 月 28 日，纪念山东温和酒业集团荣获
布鲁塞尔世界金奖 25 周年庆典暨温河富贵
道酒上市发布会在山东省临沂市临沂宾馆隆
重举行。此次正式亮相的温河富贵道酒是继
青瓷、红瓷产品与温河大王系列的又一款高
性价比美酒。该款产品首次引进周易文化，择
黄道吉日生产，挑时辰灌装，必将再度掀起温
河美酒的新风暴，缔造中国白酒行业文化的
新传奇。

临沂市工商联副主席石玉启，临沂市中
小企业局副局长、临沂中小企业协会会长王
新端，临商研究会会长王振国，四川省政协委
员、四川省工商联常委、四川省山东商会会
长、临沂市人大代表、四川蒙顶集团董事长、
山东温和酒业集团董事长韩东，临沂市中小
商超协会会长臧文颖，临沂市万家旺食品董
事长张兴吉，临沂市政协委员、临沂市工商联
总商会副会长、山东温和酒业集团总经理肖
竹青，国家级名酒评委、山东温和酒业副总经
理吕月明，世界 500 强企业高管、集团副总经
理赵锐等领导出席发布会。

引领白酒发展黄金期
缔造传奇震撼酒界

纵观中国酒界的发展，白酒行业经历四
年的深度调整后，去年开始销售额逐渐走出

市场低谷，进入恢复性增长阶段。今年的白酒
行业保持了回暖和景气势头，继续呈现稳定
和健康发展。尤其是近段时间，贵州茅台股价
再创新高，盘中突破 500 元大关，这被业内人
士看作白酒行业的标志性时刻，折射出白酒
行业的景气度已柳暗花明。

身处风云变幻的新环境，传统白酒行业
如何整合优势白酒资源，把握中国酒业“新黄
金十年”的发展机遇，成为酒界人士关注与探
讨的焦点。值得注意的是，白酒风云人物韩东
重出江湖并以 2.28 亿元控股温和酒业后，山
东温和酒业集团用了短短两年的时间，凭借
媲美一线名酒的酒质、无缝隙的品牌传播和
精心的市场服务，实现年销售额从一亿到四
亿的跃升。

作为中国白酒届的领军人物，韩东曾任
职多家国内企业高管和上市公司总裁，成功
运行五粮液、酒鬼酒、西凤酒等著名品牌。为
了让父老乡亲喝上好酒、喝上性价比更高的
老酒，在外闯荡多年的韩东带领团队义无反
顾地回到家乡，凭借着对白酒行业的敏锐观
察力，缔造了“大王来了”的行业传奇，震撼了
中国白酒市场。

秉承着为人民酿好酒的历史使命，让消
费者用中档酒的价格喝到高档酒的品质，用
大众酒的价格喝到中档酒的品质是山东温和
酒业始终如一的坚持。“同分担、共分享是温
和酒业成功的法宝，而市场经济更多的是资
源互补。”山东温和酒业集团董事长韩东在发

布会上表示，“让家乡人喝上物美价廉的好
酒，是我和我的团队最大的心愿。”

食品行业遇转型危机
酒企成为投资避风港

温河富贵道酒可谓是山东温和酒业集团
2017 年发力的拳头产品和公司未来 10 年的
支柱产品，总代理临沂市万家旺食品有限公
司无疑成为此次上市发布会的焦点。食品企
业代理白酒的案例在行业内司空见惯，但身
为鲁南苏北最大的食品经营公司，临沂万家
旺食品代理白酒却是第一次，那么万家旺食
品到底为何一举跃进白酒行业，又看中了温
和酒业哪一点呢？

对此，山东温和酒业总经理肖竹青认为，
临沂市万家旺食品转型经营温河富贵道酒，
一定程度上折射着中国食品饮料行业渠道转
型的趋势。随着人们生活方式的转变与消费
水平的升级，康师傅等食品企业面临着市场
持续下滑的颓势，传统的食品行业受到了很
大的冲击。而白酒行业抗周期性与抗风险能
力很大，成为食品饮料企业投资的避风港。

当更多的消费者开始追求健康消费、消
费升级的趋势越来越明显时，传统的食品企
业需要寻求产品经营的转型升级。快消品营
销专家肖竹青指出，一是需要淡季和旺季产
品结构的互补，需要常规营销与场景化营销
的互补。“以场景化营销来讲，每年下半年是

婚宴聚集、商务宴请聚集与礼品酒消费聚集
的时段，这给中国商业带来了重大的机遇。”

此外，从渠道与网络可以看出，临沂更讲
究人情生意，即资金充足未必能够成为白酒
代理商，而多年来所积累的信任与信赖是渠
道代理商所具备的服务品牌。山东温和酒业
集团董事长韩东表示，温和酒业集团之所以
把温河富贵道酒这块“金字招牌”交给万家
旺，也是基于万家旺董事长张兴吉几十年如
一日的商场诚信。

据悉，温河富贵道酒由国窖 1573 的设计
者万宇大师亲自操刀产品包装设计，由国务
院津贴专家、中国酿酒大师李克明教授亲自
操刀酒体设计，选用传统工艺纯粮固态酿制，
经过长期储存的五粮原酒精心勾调而成。这
是一款浅醉型的高性价比白酒，醉得慢醒得
快、饮后愉悦，具有香气淡雅、绵甜柔顺、自然
协调、圆润回甜、余味爽净的产品特点。

周易文化在中国传统文化中占据着重要
地位，而温河富贵道酒是山东温和酒业集团
针对婚宴等喜宴所开发的一款老百姓的喜
酒。值得一提的是，山东温和酒业集团是首个
将周易文化引进白酒品牌建设的企业之一，
更是中国酒业中唯一拥有“择黄道吉日生产，
挑时辰灌装”版权的企业。“富贵道拥有历史
文化的浸润、新温和人的智慧和高质量的酒
品，既符合大众的消费文化心理，又符合大众
消费价格口味，一定能够赢得市场，赢得未
来，赢得广大消费者。”

一位 90 后眼中的白酒

白酒行业首次引进周易文化

温河富贵道酒上市发布会在山东临沂举行

白酒的价格，

上到几千元，下到几块

钱，同样是酒，它们的区

别究竟在哪里？甚至有人

说，无论是多贵的酒，成

本都在几十块钱？


