
临邛酒业与环

球佳酿的此次合作为

挖掘邛酒历史文化产区集

群优势做出了表率，为推动

本土区域品牌走向全国化、

世界化提供了重要的支

持。

ENTREPRENEURS' DAILYWine matter
酒事·酒界联盟B2

2017 年 8 月 26 日 星期六 主编：王聪 责编：袁红兵 编辑：王红英 版式：张彤

环球佳酿 1.2 亿投资临邛酒业
持股 70％欲振兴成都本土白酒品牌

姻 彭伟

环球佳酿宣布将对临邛酒业战略投资
1.2 亿，持股比例占 70%，欲振兴成都白酒品
牌。

2017 年 8 月 18 日，环球佳酿酒业有限
公司与邛崃市临邛酒业在环球中心洲际酒
店签署战略合作协议。会上，环球佳酿宣布
将对临邛酒业战略投资 1.2 亿，持股比例占
70%，欲振兴成都白酒品牌。

据了解，环球佳酿酒业有限
公司是一个“全球酒业链产
融互动整合平台”。在环
球佳酿看来，白酒行业
不缺产能，也不缺窖
池，而是有大量的
闲置资源没有能够
有效地实现商业
价值。因此，环球
佳酿所有的思考和
举措都是从品牌出
发，从销售出发，最
终形成“以销定产”的
商业模式。

环球佳酿的目标是致
力于打造“中国式帝亚吉欧”。希

望通过资本化整合上游产业链资源，通过规
模化实现品牌增值和成本控制，通过标准化
建立更严苛的生产标准和质量管控体系，通
过全球化视野获得更丰富的产品品类，最终
为消费者提供更加优质、安全和更具性价比
的全球酒类商品。而此次与临邛酒业合作正
是环球佳酿整合酒水产业链的重要一环。

临邛集团是四川省 500 家大中型工业
企业和四川工业企业最大纳税 500 强之一，
也是全国 300 户重点联系的非公有制企业。
在鼎盛时期，临邛酒厂还联合了邛崃 18 家
酒厂，统一供货，带动了一大批邛崃白酒企

业的迅速发展。在众多的优
势中，环球佳酿最为看好的
是临邛酒业的酿造工艺和
生产能力。临邛酒厂占地
120 亩，有 5 个大型生产酿
造车间，近 600 个老窖池，
酒厂年产酒可达 5000 吨，

其销售区域可遍及全国各
地。临邛酒业秉承了白酒独特

的酿造工艺，并将现代科学技术
与传统经验相结合，为整个白酒产

业链的源头保证了高品质、好生态。
双方的合作可谓是强强联合，借助环球

佳酿强大的渠道资源和市场消费能力，临邛
酒业的独特酿造工艺和生态优势，预计用不
了多长时间，临邛酒业旗下的“川”牌、“喜”
牌等多个品牌将会快速走上市场化、全国化
道路。

临邛酒业与环球佳酿的此次合作为挖
掘邛酒历史文化产区集群优势做出了表率，
为推动本土区域品牌走向全国化、世界化提
供了重要的支持。邛崃作为成都市白酒产区
品牌的代表，本身具备得天独厚的地缘优
势，环球佳酿将通过标准化、品牌化、产区

化、金融化、规模化运作，进一步增强了邛酒
的核心竞争力，促使邛酒品牌能够代表大成
都产区在全国发声，在国际发声。

据环球佳酿酒业有限公司董事长邓鸿
负责人表示，通过此次合作，环球佳酿将会
根据市场的需求加速川酒系列品牌尽快上
市，并力争用 3-5 年的时间，把川酒打造成
全国的知名品牌，而此次合作只是环球佳酿
进军邛崃白酒产区的第一步。

据悉，环球佳酿与临邛酒业合作只是环
球佳酿入驻邛崃白酒产区的第一步，未来，
环球佳酿还将在邛崃建立大型白酒酿造基
地，制定严格的白酒酿造标准，整合一批白
酒品牌及酒厂，建立全国销售体系，打造出
2-3 个全国性品牌和一批区域性强势品牌，
形成白酒产区集群品牌效应，凭借自身资源
优势，积极推动成都邛崃白酒的振兴和发
展。

环球佳酿的业务版图加速扩张。2017 年
4 月，在泸州南苑会议中心，泸州市委市政府
与环球佳酿酒业有限公司举行项目合作签
约仪式，根据协议，环球佳酿酒业有限公司
拟出资 80 亿元，在泸州打造中国酱酒文化
主题公园和龙马潭浓香酿酒基地等项目。

除临邛酒业外，环球佳酿还战略投资了
泸州国粹酒业。据记者了解，在以环球佳酿
公司董事长身份亮相后仅 3 个月的时间，邓
鸿就完成了环球佳酿酒业公司成立以来的
落地首单收购。据悉，环球佳酿酒业公司在
不久前出资收购了泸州酒业小巨人之一四
川泸州国粹酒业有限公司的控股权。作为泸
州为数不多的大型民营酒类生产企业，国粹
酒业的年成品酒产量达到 1 万吨。

从国家企业信息信用公示系统上查询
获悉，7 月 12 日，泸州国粹酒业有限公司的
股权信息发生变更，环球佳酿酒业有限公司
持有国粹酒业 70%的股权，后者由之前的自
然人独资有限责任公司变更为其他有限责
任公司；企业法人更改为环球佳酿酒业有限
公司，张家豪任执行董事兼总经理，涂忠莲
担任监事。

在该次签约仪式上，邓鸿表示：环球
佳酿酒业将以全新的理念打造该项目，把
泸州白酒推向全国走向世界。而此次再度
出手、战略投资临邛酒业，同样持有临邛
酒业 70%的股权，说明环球佳酿在白酒领
域的扩张再次加速，一个正在成长的酒业
巨人隐现。

姻 酒业家

8 月 21 日消息，记者获悉，通天酒业全
资附属通化通天酒业有限公司就其可能收
购北京网酒网电子商务股份有限公司 (以下
简称“网酒网”)的若干股权或投资于该公司
事宜订立谅解备忘录，完成建议交易可能导
致集团收购目标约 25.53%股权。

截至 8 月 21 日收盘，通天酒业股价为
每股 0.158 港币，总市值仅有 3.18 亿港币(折
合人民币 2.71 亿元)。而网酒网在 2014 年、
2015 年分别亏损了 7601.31 和 7386.18 万
元。这对试水厂商一体化新式深度融合的

“难兄难弟”能否实现共赢？

从挂牌到摘牌，网酒网的坎坷之路

网酒网成立于 2011 年10 月，2013 年初
正式上线运营，大股东是贾跃亭控制的乐视
控股，持股占网酒网总股本的 50.35%。2016
年 1 月，网酒网完成近 2 亿元的 A 轮融资，5
月，又获得 7200 万的战略投资。并于 2016
年 8 月在新三板成功挂牌。

但是作为乐视控股旗下的一家公司，网
酒网的近况不尽如人意。公司 2014年、2015
年分别亏损了 7601.31 和 7386.18 万元。今
年以来，乐视的财务危机全面爆发，而网酒
网作为乐视旗下的一家重要上市公司，4 月
6 日，占有网酒网总股本 50.35%的乐视控股
选择质押其在网酒网的七成股权用于缓解
自身债务危机。同月 20 日，网酒网董事会会
议审议通过了《关于申请公司股票在全国中
小企业股份转让系统终止挂牌的议案》，宣
布主动退出新三板。

7 月 27 日，全国中小企业股份转让系统
有限责任公司也发布了《关于终止北京网酒
网电子商务股份有限公司股票挂牌的公
告》，决定 7 月 27 日起终止网酒网挂牌。从
挂牌到摘牌，网酒网仅仅只有短短 11 个月
的时间。

上年亏损近亿元！
通天酒业寻求新出路？

中国通天酒业集团有限公司创立于

2001 年，2009 年在香港联合交易所主板成
功挂牌上市。目前拥有“通天”、“通天红”、

“轩妮雅”、“鸭绿江河谷”、“雅罗”及“白洋
河”等多个品牌。

和网酒网类似，通天酒业的近况也不乐
观。在今年 2 月底发布的 2016 年度业绩公
告中显示，通天酒业 2016 年度营收 2.71 亿
元，同比下滑约 7.6%;净利润亏损 9907.6 万
元，较去年同期下滑 837.67%。

日前，通天酒业发布盈利预警公告称，
集团董事会对截止 2017 年 6 月 30 日集团 6
个月内综合管理账目(未经审核)进行审阅，
并预计上述期间内公司将会出现亏损。

而网酒网通过多年的努力，行销平台建设
已经趋于成熟，积累了丰富的运营资源和成熟
的运营能力。针对谅解备忘录的签署，通天酒
业认为，这是一个强强联合的共同体，是集团
扩展高端消费者打造的专享购酒平台。

“争议”中的通天酒业，
是“业界巨头”还是“瓷娃娃”？

前文提到，通天酒业 2016 年度亏损近
亿元，记者从通天酒业 2016 年报中发现，
2016 年上半年，公司实现盈利 1674 万元，但
是全年净利润却出现近亿元的亏损。通天酒
业表示，这主要是由于价格竞争激烈和政策

导向所致。
事实上，从通天酒业历年的年报能够看

出，自 2009 年上市，实现连续三年增长后，
2012年开始，通天的收入开始出现大幅度下
滑，其中 2013 年同比下降 73.3%更为触目惊
心。同时，2013 和 2014 两年，公司均出现了
巨额的亏损，即便在 2015 年公司财务情况
有所好转，但是在 2016 年又出现了近亿元
的亏损。

据通天酒业招股书透露，截至 2009 年
上半年，通天酒业旗下拥有东北、华北、华
东、中南和西南地区共 71 家经销商。2009 年
11 月 19 日，公司在香港成功挂牌上市，通过
发售股份募集资金净额 4.39 亿港币(折合人
民币 3.73 亿元)。2010 年 11 月 9 日，公司以
每股 2.08 港币出售面值 0.01 港币的新股份
3 亿股，募集资金 5.94 亿港币 (约合人民币
5.05 亿元)。

截至 8 月 21 日收盘，通天酒业股价为
每股 0.158 港币，总市值仅有 3.18 亿港币(折
合人民币 2.71 亿元)，这与当初上市时相去
甚远。而作为一家上市公司，通天酒业近些
年来的业绩和利润变化如此起伏之大，特别
是在 2013 年和 2014 年，更是出现了巨额亏
损的情况，通天酒业的种种情况着实令人寻
味。

业界观点不一，
通天酒业“牵手”网酒网命运几何？

据谅解备忘录称，除资本合作以外，未
来双方将基于集团多年形成的供应链生产、
多元上游产业链完整布局，并透过目标在全
国的 B2C、B2B、O2O 全管道网路和品牌行
销能力展开全方位的业务合作，打造中国葡
萄酒行业最强生态圈。

通天方面表示，与网酒网的“牵手”，不
仅是企业间的经济合作，更是高端文化的融
合，必将为中国葡萄酒市场带来全新的消费
理念，引领健康消费、品质消费的潮流，成为
我国行业合作的标杆。

“对于通天葡萄酒而言，既是渠道优势
的补充，也可以是产品的互补，网酒网是专
业运营葡萄酒的电商平台，在 B2C 领域具有
一定领先优势，对于一些优质的进口酒品
种，通天酒业就可以借助网酒网的平台来引
入补充。”北京卓鹏战略咨询机构董事长田
卓鹏认为，“同时这次合作对网酒网也有很
多益处，一方面通天酒业可在供应链上为网
酒网带来一定帮助，另一方面也可以在资金
上给予网酒网较大支持。”

鉴于通天酒业和网酒网的经营境况，有
业内人士认为，根据网酒网的出货能力、实
际运营水平、年度收益、成长速度等各项指
标来看，网酒网不能算是一个特别好的渠
道。不过，这位人士也认为，作为厂商联合的
一种尝试，最终的结果会怎样还有待时间的
检验。“只有大浪淘沙留下来的才是最好
的”，这位人士说道。

“垂直类的电商未来生存空间极其狭
小，通过数据能够发现，电商平台会越来越
向自营店和旗舰店靠拢集中。”另一位行业
人士在接受记者采访时也认为，通天酒业和
网酒网的合作，不会有任何实质性的结果。
他说，“像这种合作完全不值一提，一是因为
完全想不出他们合作的理由，二是他们的合
作对整个行业不会产生任何的影响力，前者
在葡萄酒行业基本没什么影响力，而后者在
电商领域几乎已经出局，那他们在一起能做
什么呢？”

布鲁塞尔
国际葡萄酒大奖赛酒庄
（中国）联盟成立
姻 凤汪

比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛酒庄
（中国）联盟（以下简称 CMB 酒庄（中国）联盟）
由 2018（北京·海淀）比利时布鲁塞尔国际葡萄
酒大奖赛执委会（以下简称 2018CMB 海淀）牵
头组建。

第 25 届大奖赛首次走出欧洲，落户北京海
淀，在 2018CMB 海淀执委会的指导下，先期由
北京国际酒类交易所牵头组建的“比利时布鲁
塞尔国际葡萄酒大奖赛酒庄（中国）联盟奖牌酒
俱乐部”（以下简称 CMB 奖牌酒俱乐部）于 8 月
21 日正式组建成立。

比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛，始于
1994 年，是世界最具权威的三大国际酒类赛事
之一，在世界上拥有广泛的影响力，素有“酒类
奥斯卡”之称。

自 2013 年以来，比利时布鲁塞尔国际葡萄
酒大奖赛为越来越多的中国葡萄酒品牌和广发
消费者所熟知。在北京国际酒类交易所的不懈
努力下，中国酒企踊跃报名参赛，由开始的十几
家发展到今天的上百家。在与全球的近万款样
酒进行了激烈角逐后，近 60 家企业先后获奖，
累计获得大金牌 5 枚，金牌 44 枚，银牌 65 枚。
他们以优异的成绩在 CMB 这一国际赛事上展
现了中国葡萄酒酒企业的风采、中国酒类行业
企业家奋起拼搏的精神。

俱乐部以提升 CMB 获奖酒的影响力、知名
度及市场销售力为目的，立足北京，辐射全国，
俱乐部将成为各会员单位在京开展活动的“驻
京办”、企业文化的展示平台、推介自身产品的
服务窗口。

俱乐部第一期入部会员共 38 家获奖酒企
的奖牌酒，2017 下半年将开展展销展示活动六
期，吹响奖牌酒的展销展示的“集结号”，最终将
CMB 奖牌酒俱乐部打造成中国葡萄酒产业的
精英联盟。

姻 佳酿

8 月 19日，清香类白酒企业大佬们齐聚
北京怀柔雁栖湖畔，他们包括：汾酒集团董事
长李秋喜、劲牌公司董事长吴少勋、牛栏山酒
厂厂长宋克伟、衡水老白干集团董事长刘彦
龙、红星股份有限公司总经理肖卫吾、青海互
助青稞酒公司董事长李银会、内蒙古骆驼酒
业集团董事长刘源、宝丰酒业董事长王若飞
……以及著名白酒专家高景炎、沈正祥等。

中国白酒的香型从大的方面来说，主要
是浓、清、酱三大类型。其中清香型又分为大
曲清香、小曲清香、老白干香型以及复曲香型
等，这四类一起构成了大清香白酒。为了促进
清香类白酒企业共同发展、促进清香型白酒
酿造技术水平提高、传播清香型产品优势，从
2008 年开始就持续举办了全国性的清香类型
白酒高峰论坛，2015 年还专门成立了“中清酒
业酿造技艺发展中心”，理事长单位为汾酒集
团。本次在雁栖湖畔召开的会议为“第七届全

国清香类型白酒高峰论坛”，来自全国的数十
家清香类型的白酒企业参加了这次论坛。在
论坛召开前夕，中清酒业酿造技艺发展中心
还举办了一届三次理事会议。

这个共识多少有点“意外”

在这次理事会上讨论时，理事们交流了
建设“智能化、机械化、信息化、自动化”智慧
酒企业的经验，并就“弱化香型、强化口味，由
酒厂质量向消费者质量转变; 以消费者口感
为中心、适应消费需求、多种香型白酒取长补
短勾调配伍”的发展方向达成一致看法。各位
理事建议根据消费需求，结合其他世界烈酒
产品标准，按照卫生指标，制定白酒国际标
准；制定白酒国际化发展战略，开辟白酒的蓝
海市场；为促进清香酿酒技术发展，建议设立
科技创新基金，以鼓励科技创新。

没错! 在清一色的清香型酒企的领导人会
议上，他们一致认同“弱化香型，强化口感”。

这多少让记者有点意外，清香型会议上

不应该是讨论如何更好的强化清香型这个品
类的自身特点吗？居然要弱化香型!尤其是当
下有很多酒类企业还在孜孜不倦地希望建立
自己企业的独特香型。其实，这是清香型白酒
企业的产品思维的巨大转变，即由酒厂质量
转变为消费者质量，从消费者立场出发、去适
应消费者口感新需求。消费者需要什么样的
清香型白酒企业?答案是显而易见的，即酒类
四化：健康化，多元化，时尚化和年轻化。正如
著名白酒专家沈正祥在 21 日举办的清香类
型白酒高峰论坛发言中指出的，“我们改变不
了世界，总可以改变自己吧。”

众多清香业不约而同“口感导向”

这种改变其实已经在发生，在论坛上，多
家清香类型白酒企业都展示了他们在弱化香
型，强化口感方面的成果：

劲牌公司的毛铺苦荞酒其实就是在清香
型口感基础上又组合了浓香型和酱香型，呈
现出“三香组合”口感。不过，毛铺苦荞酒在产

品研发时的重心还体现在打造产品的安全性
和功效性，他们认为这是健康白酒区别于传
统白酒的关键两点，而健康白酒不就属于白
酒的四化吗?2016 年，毛铺苦荞酒销售规模突
破 18 亿元，充分展示了新型白酒的竞争力。

牛栏山正在研发太空酒，依托“牛栏山一
号太空大曲微生物菌群开发”项目，将酿造出
有特殊风味的极致二锅头产品。

红星二锅头这几年的大单品“红星蓝瓶”
最显著改变就是低度化，一改传统二锅头产
品高度化特点，推出 43 度和 53 度，迎合来自
市场的新消费需求。

青海互助青稞酒的研究中心除了健康要
素外，还重视饮用舒适度的研究，这方面的代
表产品就是“天佑德”。

骆驼酒业为适应消费者对白酒口味多样
化的需求，则走了香型融合之路，在清香型基
础上融合了芝麻香型，推出了“清芝复合型白
酒”：既有清香型的清爽甜净，又有芝麻香型
的醇香幽雅。

那么，著名小酒江小白是怎么做的呢？江
小白是典型的小曲清香白酒，它在研发上走
的路线是“低度化，利口化，国际化”，具体口
味特点是：清淡型、低醉酒度、饮后不口干无
负担。

其实，从整个行业来看，香型融合，重视
口感这个大趋势不仅仅体现在清香型白酒
上，浓香型白酒企业也在行动。比如川酒一些
浓香型企业自建小曲清香车间，组合清香型
白酒，希望在原有浓香型产品上增加净爽感，
江苏的洋河和今世缘还组建了芝麻香型生产
车间，通过组合芝麻香型白酒以增加原来浓
香型产品的丰满口感。

清香白酒大佬们对于“弱化香型、强化口
味”这一白酒创新方向的共识，有利于我们更
好更快地认识中国白酒的消费和生产的新趋
势。另外，所谓新趋势的形成，一方面在于我
们对趋势的认识，另一方面则是企业的实际
行动更会强化这个新趋势。于是，“趋势”就成
为实实在在的市场现实了。

代县方盛白酒产业链条
带动贫困户增收脱贫
姻 石俊文

山西省代县县委、县政府积极扶持方盛酒
业饮料有限公司发展“代州人家”白酒产业，通
过“五位一体”模式，争取到县信用联社小额扶
贫贷款资金 1000 万元，用于生产经营和流动资
金。

方盛酒业公司现与上馆镇 8 村共 178 个建
档立卡贫困户签订了帮扶合同，每户每年可获
得 3000 元红利；吸纳周边村 110 名贫困农民进
企打工，月均工资 3500 元；可带动全县 1825 户
贫困户种植酿酒原料所需的高粱、玉米、谷子、
水稻、小麦 5475 亩，每亩收入 1300 元；还将
52200 公斤酒糟无偿赠送当地 18 户贫困养殖
户作为饲料，进一步拓宽了带动贫困增收脱贫
的渠道。

该公司于 2016 年 1月 4 日注册成立，建设
项目经县发改局批准立项，是代县转型发展重
点工程项目之一。公司整体项目分两期进行，
总投资 2600 万元。第一期工程为年产 500 吨白
酒和 200 吨配制酒生产线建设；第二期工程拟
完成 200 吨黄酒和酥梨以及白水杏原汁饮料生
产线和其他改扩建项目。目前，一期工程全部
建设完毕，投资总额 1600 万元，现已进入正常
生产运营阶段。

公司坚持“专业化经营，精细化管理，品牌
化发展”的经营理念，精心打造“代州人家”白
酒，以汾酒酿造工艺为基础，结合当地传统的

“老五甑”酿造技术，采用“纯粮酿造、地缸发酵”
清香型大曲白酒酿造工艺，产品不添加食用酒
精和任何化学物质，不追求高额利润和产量指
标，视产品质量为公司的生命线，出好酒；不谋
求短期发展和快速扩张，各种指标在平衡提升
下适度发展，起好步；不夸大广告宣传效应力
度，货真价实，诚信经营，打好牌，坚决做到“做
良心酒，传仁道业”，在白酒饮料产业做大做强
的同时，带动全县更多贫困户增收脱贫致富。

清香型酒企达成共识 弱化香型强化口感

通天酒业拟收购网酒网 25%股权能否共赢？

●现场签约仪式

●县领导参观方盛酒业公司生产的“代州人
家”白酒

●新闻发布会现场


