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逾七成酒企业绩飘红
沱牌舍得净利预增 180%居首

酿酒年产值 40 亿
中国沈酒集团
打造“沈酒村”
姻 李华刚

2017 年刚过完一半，总部位于泸州叙永
的中国沈酒集团发布财务数据表明，今年上
半年，该集团在泸州市叙永县完成上缴利税
4600 万元，而整个集团今年的预计产值也将
达 40 亿元。

而今年 3 月动工的，叙永县向林镇棉竹
村易地扶贫搬迁项目，用时不到 4 个月，其
主体工程就已完工，并将于今年 8 月实现贫
困户搬迁入住。与此同时，沈酒集团规划了
万亩高粱种植基地，在该村首批流转土地
500 余亩，将主要用于示范种植酿酒所需的
糯红高粱，从而带动周边村民的种植热情。
从酿酒原料种植，到酿酒生产、产品研发、包
装、销售，一体化的生产链即已形成，在发展
壮大泸州白酒产业的同时，沈酒集团此举从
农业供给侧结构性改革的角度，也积极推动
了叙永县的脱贫攻坚工作。

整合生产链
以农业供给侧改革助力脱贫攻坚

中国沈酒集团常务副总裁杨黎茗说，中
国沈酒集团共有四大生产基地，全部位于中
国白酒金三角核心腹地，其中，第四生产基
地位于叙永县向林镇，邻近有“小峨眉”之称
的国家级自然生态保护区—画稿溪。

“第四生产基地选址泸州市叙永县向林
镇棉竹村，在这里修建基地，不仅能为当地
解决就业问题，还能吸引青壮年返乡就业。
同时集团还规划了万亩高粱种植基地，首批
流转土地 500 余亩，用于规模化集中种植，
起到示范种植的效应，带动周边村民的种植
热情，集团将免费为农户提供种子、配备技
术人员给予技术支持，高粱成熟后集团再按
市场零售价全部回收，作为酿酒生产原料的
方式，为当地农户及贫困户等提供自力更
生、脱贫致富的途径。”杨黎茗说。

承建“沈酒村”
促进“农工贸服”三产互动

杨黎茗表示，沈酒集团在第四基地旁边
还承建了“沈酒村”，将打造成叙永县脱贫攻
坚的示范区，该村作为向林镇棉竹村异地扶
贫搬迁集中安置点，占地面积达 16.2 亩，今
年 3 月动工以来，如今已完成首期主体工程
建设，今年 8 月，就将实现贫困户搬迁入住。

届时，“沈酒村”可集中安置 37 户贫困
户和 5 户随迁户，并打造成白酒文化仿古街
道。同时，由向林镇政府携手中国沈酒集团
共同开展脱贫攻坚，确保安置（随迁）户每户
有一个以上劳动力在酒厂务工，月薪 2000
元以上，为贫困户解决就业问题。

在项目全面竣工后，将促进“农、工、贸、
服”三产互动，酒文化街区综合体将大力带
动当地及周边繁荣兴盛，成为脱贫奔小康的
动力源泉和新的经济增长极。

积极研发新品
新型“沉香”白酒成中国白酒第十三香

今年 3 月，在成都举行的全国春季糖会
期间，沈酒集团“沉香”型白酒成功上市，这
是两大中国白酒泰斗沈怡方与赖高淮共同
完成的传世之作。业界人士表示，至此，中国
白酒终于从十二香完善到了十三香，与中国
食品口味十三香终于举案齐眉、并驾齐驱。
中国沈酒“沉香”，如今已是沈怡方的生命绝
唱。这既是上一辈中国白酒人的人生夙愿，
也是中国沈酒千年技艺的历史积淀，是中国
沈酒集团老、中、青三代“中国工匠”的智慧
结晶。“今后，中国白酒的香型都将归于这十
三种香型中，不会再有增加了。”

杨黎茗说，在沈酒集团，两位大师首次
合作，与中国沈酒集团技术人员一道研制出
新型“沉香”白酒，并制定出高于国家标准的
沉香型白酒企业标准，申报了国家专利。“闻
着是酱香，尝着是浓香，回味是清香，我们的

‘沉香’型白酒一经大面积上市，势必在整个
白酒界引起轰动效应。”杨黎茗对此充满自
信。

姻 丛宁

东南亚是山东省烟台市重点培育的入
境新兴市场之一，华人所占比重较高，旅游
消费层次较高。为做好东南亚入境市场的开
发工作，烟台市旅发委联合市外宣办、市外
侨办、张裕集团有限公司等单位于 7 月 7-16
日期间，赴马来西亚、泰国、新加坡开展了一
次以葡萄酒旅游为主题的城市综合营销活
动，目的是重点宣传烟台葡萄酒主题旅游产
品和丰富的特色旅游资源，拉动入境旅游客
源的增长。本次活动内容丰富，形式多样，取
得了丰硕效果。

在马来西亚槟城张弼士故居举办“2017
（仙境烟台）旅游推介会暨张裕葡萄酒品鉴
会”，在当地引起强烈反响。槟城与烟台有着
深厚的历史文化渊源。张弼士先生是烟台张

裕葡萄酒公司创始人，是我国近代著名爱国
华侨、民族实业家，曾历任清政府驻槟榔屿
（槟城）领事、新加坡总领事。张弼士故居，也
被称为“蓝屋”，就在槟城。张弼士先生在槟
城捐资兴建的孔胜庙中华学校、以张弼士先
生命名的“张弼士路”为华人所称赞，也再
次验证了张弼士先生在当地的影响力和深
厚的情感。为加强烟台与槟城的旅游交流合
作，7 月 9 日晚，促销团一行在马来西亚槟
城张弼士故居举办了“2017 仙境烟台—（槟
城）旅游推介会暨张裕葡萄酒品鉴会”活动，
重点宣传推介烟台葡萄酒主题旅游产品。

中国国家旅游局（新加坡）办事处副主
任周政、槟州议长刘子健、槟州行政议员、槟
州旅游发展委员会主席罗兴强、槟州华人大
会堂主席（拿督）许廷炎、中华总商会、马来
西亚华人旅游业公会总会长（拿督）陈三顺、

马来西亚光华日报社总经理（拿督）李兴前
等诸多当地重量级官方代表和旅游界、新闻
业界人士，共约 100 余人参加会议。推介会
现场，市旅游部门向参会人士展示了烟台旅
游风光片，对烟台市旅游资源进行了全面宣
传，烟台张裕酒文化博物馆负责人现场进行
了关于张裕葡萄酒的讲解和推广宣传。

推介会现场，烟台市旅发委代表与槟州
旅游部门代表共同签署了旅游合作协议，按
照协议内容，双方将加强政府层面的合作，
开发适合两地游客的旅游新产品和线路，并
积极促成槟城市与烟台市建立友好城市关
系，加强两地的旅游合作与交流，建立长期
的合作机制。同时现场通过抽奖互动、葡萄
酒品鉴交流等，进一步加深了与会代表对烟
台的印象和认可度，马来西亚光华日报、印
尼棉兰讯报社等媒体会后进行了专题报道，

并计划 9 月份组织东南亚媒体采风团来烟
台市进行现场拍摄采风报道。

在东南亚海外旅游展会现场售卖烟台
葡萄酒、美食之旅特色旅游产品，“仙境烟
台”的品牌名扬海外。通过面对面拜会，促
进了两地友好城市关系的建立，为进一步
双方城市开展更多领域的交流合作奠定基
础。与马来西亚、泰国等旅游部门共同签署
了多项旅游合作协议，促进旅游业共赢发
展。

烟台是首批中国优秀旅游城市，被誉为
“中国最佳休闲城市”和“中国最佳避暑旅游
城市”，是亚洲唯一的国际葡萄·葡萄酒城。
这次葡萄酒主题旅游促销活动，向东南亚旅
游业界展示了烟台丰富的旅游资源，提升了
烟台城市的形象和海外认知度，加强了烟台
与东南亚国家城市间的交流合作。

姻 吴铭

中粮名庄荟，世界 500 强企业中粮集团
旗下汇聚国际知名品牌的专业进口酒运营
商，6 月 2 日携有智利“酒王”之称的桑雅酒
庄首次走进西安，中粮名庄荟国际酒业总经
理李士祎、桑雅酒庄全球商务总监 Diego
Garay、桑雅酒庄市场总监 Loreto Queirolo 出
席活动。

据了解，不久前桑雅 2015 年份期酒刚
刚获得了世界级酒评家詹姆斯·萨克林 100
分的满分评价。此次桑雅品牌中国行西安
站，也专门为葡萄酒品鉴专家、行业人士和
专业媒体量身打造了垂直品鉴大师班。活动
首次推出了从 1997 到 2014 连续五个年份
的酒款供来宾品鉴，众多参与者体验了来自
阿空加瓜产区风土所赋予的不同时期的独
特风格和魅力。其中，2014 年新品首次面世
成为此次活动的最大亮点。来宾们充分感受
了桑雅品牌世界顶级水准的表现，以及其从
酒庄的初创理想到一步步实现其品牌价值
的发展历程。

桑雅：世界葡萄酒之亮点

1995 年，美国NapaValley 产区的先驱
Robert Mondavi 和智利 Err佗zuriz 酒庄庄主
Eduardo Chadwick 联手，建立智利葡萄酒产
业上的首个跨国合资项目，致力于打造世界
顶级水准的智利葡萄酒代表，这就是现在众
所周知的桑雅酒庄。过去的二十年来，桑雅
以其始终如一的一贯表现 ，赢得了市场赢
得了口碑，最终奠定其智利伟大的高端品牌
形象。

桑雅酒庄，以赤霞珠为骨架，坚持其一
贯的波尔多混酿风格，又佐以智利特色葡萄

品种卡曼纳，贡献出智利葡萄酒的特色。除
此之外，美乐、马尔贝克、品丽珠和小维多也
使得酒款的风味更为饱满复杂。美丽的桑雅
葡萄园坐落于阿空加瓜山谷的西面，距离太
平洋 40 公里，距离圣地亚哥北面大约 100
公里。整个葡萄园占地 42 公顷，自 2005 年
以来，桑雅不断改进其葡萄园设计，以完善
其本土的生态体系与生物动力法理念的契
合。

自酒庄出品以来，在全球各种高端葡萄
酒云集的盲品活动中，桑雅展现出其一贯的
高品质风范。经由全球各方面的顶级品鉴家
的鉴赏，一致认可桑雅酒庄葡萄酒是具有全
球顶级水准，并且备受瞩目。不仅仅是桑雅
的品质，同时桑雅的陈年潜力和酒庄整体不
断的提升，都代表着为智利葡萄酒产业的成
功又增加了浓重的一笔。

中粮名庄荟：
打造名庄酒精品酒超级 IP

据数据显示，目前中国有 1.5 亿的中产
阶级，未来即将有 3.5 亿的中产阶级。他们将
成为精品葡萄酒的核心消费人群。新一代的
中产阶级，都是受过高等教育，对品质生活
抱持独特追求的一群人，他们对葡萄酒的选
择，不再只看大牌或价格，而是会个性化、更
具个人主张，因此中高端酒将持续受益。

中国如今已被认为是全球非常重要的
高端葡萄酒市场之一，本次走进西安的如此
高规格的品鉴会是由桑雅酒庄为中粮名庄
荟量身定制的。

从 2014 年起，短短 3 年时间，中粮名庄
荟已经跃升为中国进口酒的头牌，不仅大牌
云集，在名庄酒领域也表现突出，由于其经
营的精品酒价平、量稳、保真，目前已经成为

波尔多、纳帕等名庄配额最多的进口商，也
收获了国内众多酒商经销商的信任，发展为
中国首席正品名庄运营平台。

据了解，作为国际知名酒商对中国市场
战略合作伙伴的重要支持举措，像拉菲、木
桐、玛歌、拉图、帕图等受国内消费者耳熟能
详的列级名庄，每年均为中粮名庄荟的客户
及消费者在全国各地举办多场巡回推广酒
会。

此外，全球的葡萄酒有成千上万款，几
乎很少有人会有精力花费大量的时间来仔
细了解。在这种情况下，权威的评分就显得
特别重要。为了给消费者提供更权威的精品
酒消费体验，中粮名庄荟还牵手波尔多期酒
的新皇帝、世界顶级葡萄酒评论家 James
Suckling，独家引进 JS 所有酒评、文章和视频

等内容，由专业团队进行翻译并发布，为葡
萄酒从业者、爱好者、以及消费者，开发多元
的新媒体便捷途径，提供最专业及时、最值
得参考的葡萄酒内容、高分酒权威信息等。

中粮名庄荟国际酒业总经理李士祎认
为，今天的葡萄酒市场环境下，消费者越来
越成熟、理性，随着人们日益增长的品质和
个性需求以及庞大的中产阶级崛起，精品酒
市场正在逐步复苏。中粮名庄荟在已经拥有
诸多“酒王”、名庄庄主、酿酒大师站台推广
的前提下，也在不断提升服务能力，为经销
商、消费者提供更好的体验。在解决名庄酒
保真这一痛点的同时，进一步推动名庄酒在
国内消费者中的普及，让消费者能够在国内
轻松买到性价比超高、有品质保障的正品名
庄。

姻 夏芳

7 月 25 日，处于停牌中的老白干酒发布
了 2017 年半年报业绩预告，公司预计上半
年净利润同比增长九成左右。老白干酒交出
如此抢眼的业绩，其他酒企上半年业绩是否
也整体飘红呢？

据证券日报报道，记者通过数据统计显
示，截至 7 月 25 日，沪深两市共有 7 家白酒
企业发布了 2017 年上半年业绩预告，除了
皇台酒业发布增亏公告，青青稞酒发布业绩
略减公告外，其他 5 家酒企均发布了业绩预
增公告。

也就是说，在高端白酒量价齐升的上半
年，多数白酒类上市公司业绩表现突
出，这也印证了一线高端白酒价
格上涨给二、三线及区域名酒
带来市场份额的同时，也增
加了酒企的利润空间。

5家酒企业绩预增

根据统计显示，发布
2017 年半年报业绩预告
的 7 家公司分比为，沱牌
舍得、酒鬼酒、老白干酒、
山西汾酒、洋河股份、青青
稞酒和皇台酒业，其中，沱
牌舍得、酒鬼酒、老白干酒和
山西汾酒 4 家公司发布了业绩
预增公告，洋河股份表示业绩略增，
而皇台酒业则预测继续亏损，青青稞酒表
示业绩同比略减。

值得注意的是，逾七成酒企业绩飘红的
公司中，沱牌舍得的业绩增幅最大。根据公
司发布的 2017 年半年报业绩预告显示，公
司预计 2017 年 1 月份-6 月份，归属于上市
公司股东的净利润为 5500 万元-6500 万元，
同比增长 137%-180%。

对于业绩增长的原因，沱牌舍得表示，
主要是产品销售收入增长及产品结构优化、
中高档产品销售收入占比增加所致。

其次是酒鬼酒，公司预计 2017 年上半
年份归属于上市公司股东的净利润为 7000
万元-8600 万元，与上年同期相比增加 81%
-122%。公司称，业绩增长主要是上半年酒

鬼酒系列产品收
入较 2016 年同期
大幅增长所致。

而老白干酒则在
业绩预增公告中称，公

司预计 2017 年上半年归
属于上市公司股东的净利润

与上年同期相比，将增加 90%左右。
主要是在报告期内，公司持续加大对衡水老
白干酒的品牌宣传与推广力度，不断地梳理
产品线，优化产品结构，导致公司今年上半
年白酒销售收入增长，毛利率提高所致。

另外，山西汾酒预计今年上半年实现归
属于上市公司股东的净利润与上年同期相
比，将增加 50%-70%。而公司业绩发生变动
的主要原因，则是公司营业收入增加及加强
成本费用的控制所致。

洋河股份则预计，公司 2017 年上半年
归属于上市公司股东的净利润盈利为
376618.56 万元至 393737.59 万元，较上年同
期增长 10%-15%。

洋河表示，今年以来，白酒行业景气度

有所提升，公司以“走三步，练六力”为总体
工作思路，各项工作推进有序，营销实现平
稳增长。

相比上述 5 家酒企发布的业绩增长预
告，青青稞酒则表示，公司预计 2017 年 1 月
份-6 月份，归属于上市公司股东的净利润
盈利为 10458.51 万元-14940.73 万元，较上
年同期下降 0.00%-30.00%。而业绩下降的
原因，青青稞酒称，主要是受营销政策调整，
广告费用支出加大影响所致。

而一直处于亏损中的皇台酒业，在今年
上班年并未改变亏损的命运，公司依然发布
了业绩增亏的公告。

皇台酒业预计，2017 年 1 月份-6 月份
归属于上市公司股东的净利润亏损约 2200
万元至 2600 万元，与上年同期相比下降
17.19%至 38.49%。

对于业绩继续亏损的原因，皇台酒业给
出的原因最多，首先，公司资金短缺，二季度
产品结构处于调整期，新品“皇台·柔天下”
等尚在开发阶段，未投放市场；畅销老产品
因包装物供应滞后，不能及时供货，影响销

量。同时，为维护市场份额，公司投入大量资
源，致使销售费用、管理费用大幅增加，导致
酒类产品销量较去年同期虽有上升，但利润
下降，亏损增加；其次，夏季是白酒销售的传
统淡季，公司二季度在调整产品结构，研发
新品的同时，对新品上市进行了预热，投入
的宣传费用较上年增加，导致亏损加大；最
后是电商等新的营销方式在二季度尚处于
筹备阶段，三季度才正式运营，在本报告期
未带来销量与利润贡献。

高档酒助力业绩大增

值得一提的是，虽然一线白酒贵州茅台
和五粮液均未发布 2017 年半年报，但是高
端酒在上半年量价齐升，茅台、五粮液市场
断货成为家常便饭，受供需矛盾升级影响，
高端白酒涨价的呼声越来越高。

近日，在泸州老窖宣布停止对 1573 发
货后不久，市场上传出自 2017 年 7 月 20 日
起，国窖 1573计划外出厂价从 740 元/瓶上
涨至 810 元/瓶的消息，目前泸州老窖将已打
款的计划进行退单处理。

另外，五粮液终端商超渠道价格已经上
调至 969 元/瓶，这虽然是一种市场行为，但
是市场对于五粮液提价的预期极高，业内预
判，不排除五粮液渠道价格上涨的可能。

正是基于高端酒量价齐升的背景下，
二、三线品牌高端酒也迎来价格上升的空
间，而白酒上升公司都是地方龙头企业，多
数酒企受益于高端酒行业回暖，今年上半年
交出了不错的成绩单。

沱牌舍得对于上半年业绩增长的原因，
在公告中明确阐明，主要是产品销售收入增
长及产品结构优化、中高档产品销售收入占
比增加所致。

对于沱牌舍得上半年的业绩表现，中泰
证券分析师范劲松在研究报告中称，舍得系
列加速增长，剔除内退福利影响整体业绩超
预期。

范劲松表示，自 2016 年天洋入主沱牌
后，民营体制优势脱颖而出，营销改革效果
持续显现。经过一年多调整，公司的品牌战
略和渠道部署基本到位，进入发力阶段，未
来 2-3 年中高档酒有望步入放量期，对应盈
利能力大幅提升将带来充足利润弹性。

成长之路玉Road of growth

“葡萄酒城·美食之都”品牌名扬海外
烟台开展东南亚葡萄酒主题旅游促销取得圆满成效
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