
拥有柑橘、柠檬、荔枝

等丰富香味的美国啤酒花改

变了啤酒。可以说，如果没有这些

啤酒花，精酿啤酒四个字将无从谈

起。原材料可以说是精酿啤酒的命

脉所在，随着中国精酿啤酒的发

展，本地的原材料供应能力将

会受到严峻的考验。
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中国啤酒花种植短期内成果不佳
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背景

笔者之前曾与国内外多名从业者探讨过

啤酒花在中国的发展；去过甘肃天马啤酒花

公司，考察中国本地啤酒花种植的情况；还在

前不久刚刚结束的 CBCE 展会上，采访了美

国雅基玛联合酒花有限公司的庄经理。今天

的内容，我们将结合这些采访资料给你呈现

一个有点尴尬的事实：短期内，中国的啤酒花

发展恐怕还不能给我们太多的惊喜。

美国酒花凭什么风靡世界？
政策

在解释刚刚那个事实之前，我们先要弄

清楚一个问题，就是美国啤酒花凭什么风靡

世界？答案很简单，除了土壤、气候的客观条

件不同外，完整的生态环境才是其成功的根

本。

从美国农业部，到美国啤酒花种植者协

会、美国酿造商协会，到像雅基玛这样的酒花

公司、精酿酒厂、酒花种植户，大家紧密合作，

在育种、种植、生产加工等过程共同协商、研

讨，同时还会联合一些大、专院校进行科研项

目的研究支持。

这种完整的生态环境使得啤酒花的供给

需求更加稳定，农民的利益受到保障，“西楚”

酒花的培育者丁泸平博士就曾向我们介绍过

美国的酒花种植者现状，他说：“现在在美国

买酒花普遍选择签长期合约，比如一次性签

订几年的用量。直接现货购买的话会很难买

得到，尤其是那些特殊的、紧俏的酒花，很难

买到现货。长期合约使得美国农民大量种植

酒花，使整个市场越来越大，越来越好。”

保证了酒花种植者的利益，就使得酒花

公司在生产酒花的同时，有足够的精力去研

究新品种，满足各个酒厂的需求。酒厂的新产

品不断涌现，进一步扩大了精酿啤酒市场，也

同时增加对啤酒花的需求，使得酒花种植者

能够提前拿到更多更长远生产订单，达到良

性循环发展的局面。

市场容量

市场的高速发展是支撑啤酒花品种增长

的一个重要组成部分，支撑它增长的还有完

善的知识产权保护机制。庄经理说：“酒花有

很强的知识产权特性，要研发一株新的酒花

至少要十几年甚至数十年的时间，才出来一

个商业化的产品，这些产品通常拥有知识产

权和注册商标，其他人是不可以随便使用的，

因此具有很强的原产地属性，无法被随意复

制或者转移到其他区域种植。”

以上因素构成了美国啤酒花完整的生态

环境，同时也促使其蓬勃发展。根据美国农业

部数据显示，自 2012 年起，美国啤酒花的产

量增加了 50%。据 Barth-Haas Group 酒花公

司的年度报告，2015 年美国啤酒花产量达到

36389 吨，位于当年全球第一。2016 年美国啤

酒花以 5.3 万英亩的种植面积超过德国的 4.6
万英亩，成为全球最大的酒花种植国。2017
年，美国种植面积预计将达到 5.8 万英亩。品

种数量方面美国同样大幅领先世界，现在有

50 多种不同的酒花同时种植，而德国只有 30
种左右。

近几年，全球啤酒产量持续下降，然而在

美国的引领下，啤酒花的全球种植面积和产

量却在不断增长。根据国际啤酒花种植者组

织（IHGC）去年中期发布的 2016 年啤酒花种

植报告显示，全年产量预计比 2015 年提升

15.7%，但是中国预计将减产近 30%！为什么

在形势大好的时候，中国酒花种植却和世界

的趋势背道而驰？这是我们下面要重点讨论

的问题。

中国酒花面临什么问题？
减产

在中国的新疆、甘肃，曾经种植着大量的

啤酒花。全球啤酒花走俏的时候，这里的酒花

公司和农民们却在不断地减产，原因很简单，

不挣钱。

中国的啤酒花种植十分依赖几家大型啤

酒集团，而这些集团的财报都在揭示一个问

题，啤酒产量呈现下降趋势或出现了结构性

调整。产量下降意味着啤酒花需求量的下降，

结构性调整影响了对国产酒花的需求（进口

酒花比例上升），以上因素导致酒花公司没有

足够的订单支撑生产。

根据 Barth-Haas Group最新的 2015/2016
年度《巴特酒花报告》中记载，在新疆种植区，4
个种植园停止了酒花生产，剩下 20 家仍在种

植。甘肃地区种植园数量不变，仍为 13家。

但是，比种植园减产更触目精心的是种

植面积的减小。从 2009 年到 2015 年间，中国

酒花种植面积累计减小了 61%。仅 2015 年一

年就下降了 13%。

这种减少主要来自于市场需求的减少。

国内各大啤酒集团近几年先后进入调整期，

库存量较高，产量减少，影响后续对啤酒花的

采购。由于需求量不断降低，新疆甘肃等地的

种植园只得减少种植面积，原来种植酒花的

土地，改为种植其他经济作物。

甘肃酒泉天马酒花公司的刘总向我们介

绍当地种植情况时曾提到：“现在农民更愿意

种植像甜叶菊这种经济价值更高的农作物，

而不是啤酒花，需求量不够。”

难以回头

雅基玛联合酒花公司的庄经理认

为这种趋势短期内难以得到改善：

“取消酒花种植之后，很难恢复

耕种。首先酒花价格低迷导致

没有经济上的驱动力，其次可

能在种了其他有持续经济效

益的农作物后，农户会选择

一直种下去，不会转回来。

除非出现了一个很好的、

具稳定需求的市场，有利润

的驱动，才可能恢复种植，从

目前来看还没有这样的条

件。”

没有稳定且增长的市场需

求是产量下降且不可逆转的最重要

原因。因为酒花是多年的农作物，一次种

植，理论上可以连续收获 20 年。换句话说，初

期投入的成本可以摊在未来 20 年里面。如果

只种几年就放弃了，那么分摊到各年的前期

投入成本就会很高。所以酒花种植有一个很

强的时间性，属于长期的种植投资，短期种植

的话效益很难体现出来。

对于酒花种植者而言，获利是最基本的

需求，但是由于需求量持续下降，酒花种植往

往是亏损的，因此农户不得不随行就市，今天

大蒜值钱就种大蒜，明年甜叶菊之前就种甜

叶菊，这个对中国酒花种植有很大的影响。

核心问题是中国酒花的自身的生态环境

不完善，缺乏有竞争力的品种，种植出的酒花

产品经济价值不高，你也就很难去指摘农户

选择放弃酒花种植了。

庄经理说：“农民要养家糊口的，也许我们

可以勒紧裤腰带过几年。但是过了几年后怎么

办呢？现在我们和进口酒花有一个品种竞争的

问题，消费者往往喜欢选择一些新的、有优势的

新品种。而这一点正是中国酒花行业的软肋。如

果没有高质量的品种去和国外竞争，国产酒花

很难扭转当前这种不利的局面。”

缺乏品种

中国啤酒花的品种单一、竞争力不够是

核心问题。由于酒花种植通常与大型啤酒集

团的需求捆绑，因此一定程度上影响了酒花

的创新。中国种植的酒花绝大多数是苦型啤

酒花或高 琢 酸酒花，如青岛大花，马可波罗，

努革特等等。2015年的中国地区啤酒花的总

产量上，苦花约为 4064 吨，高 琢 酸酒花 1302
吨，香花仅有 588 吨。其中青岛大花尽管种植

面积一再下

降，但仍占到

总面积 的 61%
左右，说明中国本

地啤酒花种植品种

密集度极高。

我们在前文中提到，酒

花是有知识产权特性的，培

育新品种动辄需要十几年。在中国，没有国家

农业、科研机构的引导，酒花种植公司仅凭借

自身能力很难研发有市场竞争力的新型酒

花。如果中国的酒花公司想引进某个品种，需

要支付一大笔授权费。根据刘总向我们介绍，

一株酒花从幼苗到丰产至少需要三年，如果交

了授权费，则会使酒花公司的生产成本陡增，同

时还需要承担较大风险，比如在中国种植的进

口品种水土不服，不能达到预期品质和客户要

求等等。因此在没有大型酒厂的订单作为保障

的前提下，基本没有酒花公司敢于轻易尝试。

因此，目前中国的酒花种植不容乐观，既

缺乏品种资源，也缺乏系统的研发机制，引进

新品种也伴随着资金压力等各方面的问题。

与美国这样的发达国家相比，存在着巨大的

差距。

中国酒花产业有没有改变的可能？
民间研发

我们也试图给中国的啤酒花产业想过一

些出路，比如一些对酒花有兴趣的公司或爱

好者也在尝试自己种植酒花。这种民间自发

的热情会不会成为突破，像精酿啤酒的发展

那样倒逼政府或者大企业做出改变呢？

结果很遗憾，在专业的人眼里，这种热情

无法达到商业生产要求。因为酒花的种植不

像在家里养盆栽这么简单。它对土壤和气候

条件例如土质、雨水、光照等都有很高的要

求，虽然也有可能能种出花来，但是它的成分

很难达到要求。

庄经理说：“自己种植的酒花，其香气、琢
酸、茁 酸等指标很难达到产品特性的要求。比

如西楚、西姆科或马赛克这些酒花都是有自

己独有的特性的，你种出来的酒花要是没有

这种风格特征，你就不能用它来替代西楚、西

姆科或马赛克；而且很难保证每年的产品能

保持一致的水平。仅仅是自娱自乐当然是可

以的，作为商业化生产有着完全不同的要

求。”

移植到国内种植

如果民间自发种植不可行，通过合资公

司的形式给中国带来一些新的品种会不会是

一条好的途径？结果也不乐观，庄经理说：“国

内的一些合资的酒花公司可以从公司内部引

种一些品种进来，这可能是中国未来增加酒

花品种的一条捷径。然而这些品种的知识产

权仍然掌握在外方手里，即使在中国种植也

依然属于国外的品种，并不是我们国产的品

种。”更大的障碍是，国外的公司未必有意愿

把这些品种移植到中国来。

“要增加供应的话要有两方面的优势，要

么成本更省，要么质量更高，现在国内两方面

都不具备优势。首先是成本，酒花种植不像传

统加工业，靠较低的人力成本就能获得订单。

在国外，酒花种植机械化程度高，种植面积密

集，产品的农业特性较高，综合生产成本具有

优势。

其次是品种和质量，如果不能增加品种

供应，产品质量也不具备优势，距离就会不断

扩大。因此，如果国外出现了短期的酒花减

产，中国有机会增加一些供应。但从长期来

看，这种机会不会经常出现，使酒花的种植变

成短期行为。所以现在中国酒花的种植不是

一个单一的问题，是一个综合性的问题。”

对于中国来说，要想解决酒花的问题，只

靠一些热心的酒花种植者或者种植公司是很

难的。必须提升到一个比较高的层面去解决，

把它作为一个农业上的课题去研究，不是个

别的农户，个别的公司，或者某些区域能独立

解决的。在现在的状态下，如果缺乏行业、政

府、科研机构支持的话，靠农户自身的力量是

远远不够的。

姻 邹莉

近年来，保健酒得到快速发展。保健酒市场

的发展，离不开产品加工工艺的创新。但是保健

酒市场的质量标准参差不齐，已成为制约全行

业健康成长的瓶颈。有关人士表示，酒企要想满

足市场需求，提高市场竞争力，关键在于不断改

革创新原有酿造技术，改善产品品质。

随着消费者健康意识的提升，保健品市场

迎来发展新机遇。一些白酒龙头企业纷纷涉足

保健酒，在继承中国传统保健酒文化的同时，研

发、生产出了能够满足现代消费者需求的保健

酒新品。目前，我国保健酒销量连续五年平均增

幅高达30%。

创新驱动行业发展
统计数据表明，2016 年白酒行业规模以上

企业的销售额达 6125 亿元，啤酒年销售近 2000
亿元，葡萄酒年销售近 500 亿元，保健酒行业年

销售约 150 亿元。这组数据既反映出承前启后

的保健酒厚积薄发，也说明了继往开来的保健

酒挑战重重。

据了解，保健酒良好的发展势头，离不开中

国保健酒联盟的组织与领导。该组织由劲牌有

限公司牵头、12 家全国性和区域性品牌企业组

建，旨在抓住供给侧改革的发展机遇，合纵连

横、众擎同举，合力打造我国保健酒行业可持续

发展的转型升级版：由小酒种生产走向大众酒

制造。

保健酒市场的突破，离不开产品的创新。随

着现代科技的不断进步，保健酒已从浸酒传统

工艺，发展到萃取、浸提等生物工程技术，精准

提取中药的有效成分，配制高含量的功能型保

健酒。因此，保健酒的配方严格要求以内在有效

成分为指标的质量标准。

通力合作突破瓶颈
据调查，目前数量众多的保健酒企业，质量

标准参差不齐，一药遮百丑 的现象较为突出，

已成为制约全行业健康成长的瓶颈。对此，中国

保健酒联盟牵住标准这个牛鼻子 ，组织制定了

《蒸馏酒及其配制酒生产卫生规范》和《发酵酒

及其配制酒生产卫生规范》。这两项国家标准于

去年在联盟企业全面实施。

日前，在中国保健酒联盟的标准听证评审活

动中，湖北劲牌、吉林大清鹿苑、海南椰岛、山西

杏花村等企业，再次发起联盟标准的制订工作，

齐推保健酒跻身于中国第六大酒种。为此，中国

保健酒联盟表示，进一步担当行业标准和国家

标准制订的主导重任，加快步伐，通力合作，把

业内的技术创新成果和优秀管理模式转化为联

盟标准。

保健酒是我国传统药酒的分支和普通白酒

的延伸。然而，较之鼎足三分的白酒、啤酒、葡萄

酒，保健酒行业的整体规模仅为白酒行业的

2%，其市场占比确实量小力微。究其根本，主要

是技术管理良莠不一，产品供给不能满足消费

需求。同时，保健酒大多是区域性品牌，全国性

品牌较少。

改革注入强劲动力
目前，无论是从政策层面，还是从市场方面

来说，保健酒都迎来了快速成长大的绝佳时机。

政策方面，根据健康中国 的国家战略，保健酒

消费税由 20%降为 10%，这项重要的供给侧改

革新政，为我国保健酒行业转型升级注入了强

劲动力。中国保健酒联盟认为，面对政策红利，

传统白酒企业要勇于自我挑战，自我变革，遵从

市场规律，创新驱动发展，扩大有效供给，促进

消费升级。

近些年，白酒行业不乏通过创新实现蜕变的

企业。久负盛名的中华老字号致中和，生产的保

健酒五加皮酒，由于长期老调重弹，结果导致市

场逐年萎缩。与之相对应的是，致中和公司创新

打造大健康系列产品，针对年轻消费群体研发新

品。

2016 年 9 月，致中和公司率先取得全国酒

业首块直销牌照，产品走出浙江，直销安徽、河南

等省。不到 1 年时间实现销售 2.6 亿元，今年可

望达到 5 亿元。目前，致中和公司引进资金近 10
亿元，成立了健康食品研究院，预计今后 3 年销

售总额将达到 20 亿元。

无独有偶，江苏海门的中国近代著名实业家

张謇创办的颐生酿造厂，通过扩建厂区，兴建生

态旅游园、中药百草园、生态植物园，以场景体验

式营销与消费者共创趋势，借以传承发扬百年品

牌。同时，改革创新原有酿造技术，不断改善产品

品质，提升产品价值和品牌形象，扩建工程投产

后将实现年产值 20 亿元的目标。

中国保健酒联盟秘书长吴刚表示，按照市场

预测，我国保健酒行业的发展空间巨大，近期市

场规模可达 400 亿元，也就是说其消费需求比现

在要翻两番。近几年，茅台、五粮液等白酒巨头也

先后启动了保健酒计划。我们要做的就是引导企

业发挥独有的比较优势，提高产品质量，优化产

品结构，以品牌建设带动全行业技术水平的整体

提升 吴刚如是说。

如今，保健酒迎来了难得的发展机遇，国家

的支持、市场的旺盛需求，为培育保健酒市场提

供了条件。现在的关键是，传统白酒企业如何通

过创新，通过新模式、新技术、新产品、新渠道走

出一条康庄大道。

近日，中国非遗协会会长马文辉，

故宫博物院研究员、顶级文物修复大师

吕团结，中国浙江省工艺美术大师、高

级工艺美术师、国家级“非物质文化遗

产”龙泉青瓷传承人徐建新，以及品牌

专家余麒女士，共同走进公司酿造梦之

蓝·手工班中央酒区，体验洋河手工酿

造的奥秘。

马文辉一行在公司总裁钟雨，公司

党委副书记、纪委书记陈福亚陪同下参

观了包装物流中心、蓝色经典包装车

间、现代化立体仓库、一号陶坛库区、白

酒银行、31 连跨酿酒车间、美人泉景观

园、酒道路馆、梦之蓝中央酒区和百年

地下酒窖等景点。包装车间一条条整

洁、高速的现代化生产线给大师们留下

了极为深刻的印象，有嘉宾戏言：“这哪

里是酿酒包装生产线，明明是‘液体印

钞机’啊”！

进入陶坛库，嘉宾们的眼球都被一

樽巨大的陶坛所吸引。据悉，这一坛足

足能装下 20000 斤美酒，无怪乎被称为

“天下第一坛”，嘉宾们纷纷要求合影。

陶坛库的总面积为 67418 平方米，可储

存容量为 1 吨的陶坛近 3 万只，是目前

世界上最大的陶坛储酒库区。陶坛独特

的微孔网状结构可以促进白酒的氧化

还原反应，减小酒体的刺激性，使其香、

味变得柔和、顺口、细腻，更加协调。

随后嘉宾参观了白酒银行，其中储

存的一坛坛美酒，让嘉宾们感受到了强

烈的视觉冲击！在酿酒车间，嘉宾们举

起一杯杯七十多度的“原泡子”，尝一

口，瞬间明白了“酒气冲天，飞鸟闻香化

凤；糟糠落地，游鱼得味成龙”的真意。

常言道，名酒产地必有佳泉，洋河

也不例外。美人泉掩映在山石间，泉水

汩汩流淌，景色十分秀丽。泉水质地柔

软，清洌甘爽，乃酿酒上品，洋河酒“甜

绵软净香”的特质也得益于此。

听罢美人泉梅香姑娘的动人传说，

大师们争饮美人泉水，感叹泉水的甘冽

清甜，有嘉宾更笑称要“偷偷装一瓶泉

水带回去”。

嘉宾们还现场体验了如何通过看

酒花的大小，来鉴别酒的度数。酒道馆

里，美女品酒师现场示范，怎样品鉴一

杯绵柔好酒。品鉴后，马文辉先生动情

地表示：“西餐有餐前餐，洋河有酒前

酒，心已经热了！”

随后嘉宾们参观了梦之蓝·中央酒

区，中央酒区最大的特点就是仍然坚持

纯手工酿造工艺，这里淌出的酒有液体

黄金之称。当听闻洋河老窖泥里含有上

千种、数十亿个参与洋河美酒酿造的微

生物时，嘉宾们惊叹：“窖池里的菌种有

四千多种！？这可以说是古董了。没想到

窖泥这么重要，这是时间的宝贝！”

钟雨现场向非遗大师们讲解了装

甑的技巧，并表示，装甑的老工人，最讲

究匠心和手艺。大师们对洋河的酿酒匠

人非常赞赏，并且亲自体会了装甄环节

的工艺细节。

公司的百年地下酒窖，悠久的历史

和神奇的环境，让非遗大师称赞不己。

百年地下酒窖占地 2000 平方米，共有

3800 只陶坛，这里的老酒是扩建洋河

槽坊时，在一棵黄杨古树下挖掘而出，

是洋河最为珍贵的窖藏，在白酒行业来

说也是独一无二的。

对于此次走进手工班的探索之旅，

非遗大师们表示收获颇丰，并留下了珍

贵的合影。

渊据糖酒快讯冤

保健酒市场迎发展新机遇
创新酿造技术成发展关键

非遗大师走进“手工班”
体验洋河酿造奥秘


