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葡萄酒包装设计应从繁入简

在酒质竞争已经白热化的葡萄酒市场，
好的包装可能恰巧是决定成败的关键。

葡萄酒行业已经进入黄金发展期，葡萄
酒公司在品牌和营销的运作上不断走向成
熟。

品牌的建设，在葡萄包装的设计上有非
常重要的体现，一方面是体现品牌的识别度，
一方面是产品的价格定位。

包装是品牌理念、产品特性、消费心理的
综合反映，它直接影响到消费者的购买欲。我
们深信，包装是建立产品与消费者亲和力的
有力手段。在经济全球化的今天，包装与商品
已融为一体。包装作为实现商品价值和使用
价值的手段，在生产、流通、销售和消费领域
中，发挥着极其重要的作用。是企业界、设计
师不得不关注的重要课题。

包装的功能是保护商品、传达商品信息、
方便使用、方便运输、促进销售、提高产品附
加值。包装作为一门综合性学科，具有商品和
艺术相结合的双重性。

不可否认，在葡萄酒的销售过程中，包装
起到很大的作用。

还有，不要忘记，其实葡萄酒的酒标纸张
质感也很重要。这些都是第一眼体现产品价
值的。这个做好了，会给经销商在销售中省心
不少。

关于包装的重要性，举个实际的例子：
某公司有一款葡萄酒是法国布莱依的，

他们酒庄一直 6 支装横卧木箱，卖得还可以。
结果酒庄在接下来的包装变成竖放的木箱，
一下子销售比之前还有所提高。

随着企业产品线的不断延伸，各类产品
的品种都在不断地丰富。

当琳琅满目、五花八门的产品摆放在一

起时，没有个性化
包装的产品，是很难
让顾客驻足不前并
过目不忘，甚至产生
购买欲望。经销商也经
常抱怨产品包装设计过
于传统，没有差异化，销
售严重同质化。

葡萄酒的包装设计，
应该从繁入简

与葡萄酒产品的不断更新相比，我国葡
萄酒包装的变化似乎缺少新意。一来是缺乏
本土文化特色，二是色调单一，缺乏包装创
新。

见到很多的国内包装设计，色系主要还
是以白、黑、金及红为主，很难令消费者“眼前
一亮”。构图形式单一，图案背景选择集中在
葡萄园等风景上。整体结构自上而下排列者
居多，不能凸显不同品牌的不同特点，给消费
者千篇一律的感觉。

目前，与葡萄酒产品的更新换代相比不
管是在包装材料、瓶型，还是在色彩和构图上
似乎都缺乏新意，存在着一定的局限性。

其实对于葡萄酒的包装设计，我们更应
该是从繁入简。这也是现今设计界应该考虑
的问题，在人们去逛超市，去酒类专卖店，可
以看到很多酒类包装过度，陷入一种繁重模
式。

而在国外，人们倾向于裸瓶销售或是缠
上印刷纸用于美观与品牌宣传。

对于酒瓶结构，中国葡萄酒大多采用波
尔多瓶和勃艮第瓶为主的标准长圆形玻璃
瓶，然而传统型已不能迎合消费者的需要了。

火起来的意大利天使之手 DIL佴 的瓶型设计，
就是一个很好的宣传包装。这也是我们应该
要在酒瓶设计中需要思索的。

葡萄酒包装设计不仅是为一个抽象的概
念设计，也不只是为市场设计，而更重要

为人而设计。在国内，其实看葡萄
酒的包装，主要还是以送礼

为主。这就是为什么除了
名庄以外，大众消费者
更乐意掏钱买长得
“好看”的葡萄酒，毕

竟人靠衣装马靠鞍。
虽然他们并非每个
人都是葡萄酒专
家，但消费者有
自己的审美。

产品包装真有
那么重要吗？

我们都知道买椟
还珠的故事，买珠人确

实有点荒唐可笑，但一个
问题值得思考：
产品销售虽然质量第一，但包

装创新也是不能或缺的。
包装是产品的外衣，是体现产品价值不

可缺少的组成部分，充当着企业与消费者沟
通的桥梁。

随着生活水平的不断提高，人们对美的
追求也越来越高，过去的包装理念及包装制
品已经远远不能满足人们的审美需求，美观、
个性化的包装越来越为消费者所推崇。

一个成功的包装设计，不仅仅是吸引消
费者的眼球，更多地是体现企业文化内涵及
品牌核心价值。

作为大众消费者，其实有一种同质化的
审美观。这个审美观往往受社会的影响非常
严重，比如在中国。白酒的包装都是比较庄
重、豪华、大气的，在其他领域也差不多，这就
相当于一种潜在的审美引导。

加上大部分的消费者对葡萄酒不是很
懂，这个时候视觉上的权重就凸显出来。很多
名庄酒不注重包装，这是因为它的消费者往
往拥有更多的财富，在审美上具备更多的角
度。

而一些相对普通的葡萄酒，在中国为了
销售，就采用了重瓶，或者更精美的酒标（比
如烫金）和礼盒，这样更容易被消费者所选

择。但很多都是国内酒商在这样操作，因为国
外酒庄方不是很懂中国消费者的审美。

随着中国消费者的成长，包装也要更多
元和系统了。不能在一味追求豪华，大气，而
是更多的品牌力，个性化展示。当然也有部分
酒庄直接设计精美包装的，主要是品牌战略
很强的酒庄。比如一些香槟品牌，另外的代表
还有某澳洲著名品牌。

什么是销售旺季的葡萄酒包装？
好比在中秋及春节前，通过做葡萄酒多

年的经验发现，往往是木箱套装葡萄酒比较
火爆。

特别是木箱里有装饰了木刨花儿，酒瓶
用遮光纸包裹的法国酒。这些木箱装葡萄
酒结婚送礼很受欢迎，很有面子，有的酒商
为了专门销售这个渠道，还定制了通用版
的木箱，可以装不同品种的葡萄酒进行自
由组合。

木箱装葡萄酒迎合了理性简约包装潮
流。皮盒、钢琴漆木盒装葡萄酒占比在下降，
普通纸盒档次感不够。而木箱装则是简约有
面子，还有点原厂原瓶的概念。

并且凡是在店内做了地堆陈列的门店销
量都不错。目前越来越多的葡萄酒零售门店
开始重视引流，而木箱的陈列效果非常明显。
往往都被摆放在门店的显眼位置，消费者进
店第一视角就能看到，价格也非常亲民，又能
促进消费者批量购买。

门店可以把 6 瓶装定位中档，4 瓶装定位
高端，随意搭配组合。木箱套装双数为佳，对
于春节用酒 2 瓶装有点少，6 瓶装和 4 瓶装正
好。

1.轻包装
这样的设计比 6 瓶双层木盒效果好，也

比很多传统包装受欢迎。“轻”包装适合年轻
消费者和一些前卫行业客户。每瓶酒用雪梨
纸包裹，雪梨纸上印有酒庄的 logo。整体设计
看上去非常沉稳，且不繁琐。

可以选择单支装或六支装，用料上也可
以选用牛皮纸盒。这样的设计比 6 瓶双层木
盒效果好，也比很多传统包装受欢迎。这种

“轻”包装适合年轻消费者和一些前卫行业客
户。

2.重包装
但是还有一些传统客户是喜欢传统“重”

包装，讲明白了也就是皮质礼盒。在国外葡萄
酒市场并没有此类皮具包装礼盒，这样的包
装主要是要提升档次送礼给客户。

一般高档的皮具礼盒会放四件套酒具，
里面只有两条皮质绑带固定酒瓶的位置。

一到春节以及中秋的时候，必须要准备
好足够多的包装。木盒两支装、六只装、纸盒
两支装、皮盒两支装。如果包装准备不充分的
话，是会影响销售的。

3.纸箱包装
国外的红酒包装质量不怎么样，特别是

法国的外箱很多比较软。货一到国内，大多数
经销商都觉得这样的纸质太差，包装朴素平
平无奇太影响形象。

很多时候进口商会自主设计了新的彩绘
纸箱设计，找到了工厂后赶制了加厚的瓦楞
纸皮。每次的出货，仓库员工们都要一件件地
换箱。虽说辛苦，但是酒的销量同期也会提
高。

所以，进口商也需要把设计纸箱，作为非
常重要的一件工作。同时也与酒庄认真沟通，
以后的包装设计都需要严格把控。

4.送礼包装
如何增加产品的附加值，包装无疑是最

重要的，它是实现产品差异的最佳方式。
如何处理好葡萄酒包装设计方面的问题

就显得十分必要而迫切有待解决了。
节假日时很多年轻顾客在于送礼方面选

择纸盒配以纸袋的葡萄酒包装形式：一个礼
袋可放一至两个礼盒（即一个礼盒一瓶），在
节日及销售旺季特受欢迎。曾几何时我们坚
信核心销售优势是酒质，原本以为包装的作
用占一成，经过实战发现至少占三成。在酒质
竞争已经白热化的葡萄酒市场，这三成可能
恰巧是决定成败的关键。

而一个配个酒标美观大方的包装，可能
是稍有的几个有进步空间的地方。

如果包装占销售情况的三成，那么设计
占到这个三成包装效果的八成。行业内对于
设计包装这块专业人才会非常紧缺，所以想
做一个好的包装你必须有一个好的设计师，
或本身有非常好的审美能力。

同时，材质、工艺、版型也很重要，但是这
个问题容易解决，当然也不能忽视。否则，设
计的再好，也会功亏一篑。

消费者从最初只是对于酒本身的喜好
发展到今天有不少人对酒包装也情有独钟。
还有个别的会喝完酒以后爱不释手地把许
多名酒精美的包装盒和造型别致的酒瓶保
留下来，陈列在酒柜里或餐桌上作为一件装
饰品。 (据凤凰网)

姻 孙雨萱

“当你拔出软木塞的美妙一刻，犹如让爱
的光芒四射……”奥斯卡影后查理兹·塞隆如
此赞美过开启美酒的时刻。很多葡萄酒老饕享
受拔出软木塞时那清脆优雅的“嘣”声，犹如酒
中酝酿的灵魂终于得以拂开尘封，与品酒人的
思想交汇融合……拔出软木塞，看似简单平
常，却在很多爱酒者看来是品酒不可缺失的第
一道关卡。

而在螺旋盖、玻璃塞等瓶塞界朝气蓬勃的
“小鲜肉”纷纷活跃于酒类市场的当下，有着数
百年历史传统的“老腊肉”软木塞有何底气保
住自己行业“一哥”的地位呢？

喝过葡萄酒的人都对软木塞不陌生，小小
的瓶塞坚守着葡萄酒保护的最后一道防线，更
是品酒者感受美酒、品尝佳酿的第一步。了解
软木塞，是爱酒人首先要做的。

生而独特：葡萄酒守护神，地球之肺
多数人对软木塞并没有过多的关注，但实

际上，软木塞生而不同———生产软木塞的栓皮
栎树，是一种极为特殊的植物。

常言道“人活脸面树活皮”。而栓皮栎的特
殊之处就在于它被剥离树皮之后，会生长的更
好。这被剥离的树皮叫栓皮，又被通称为软木，
从十七世纪开始，就被用于葡萄酒的密封。软
木中蜂窝状的密集细胞结构，决定了它具有极
强的弹性，大大降低了美酒变质的可能性。想
想软木塞能将直径 24 毫米的身体挤进 18 毫
米的葡萄酒瓶口，就可见其绝佳的密封性了。
而细胞中近六成的气体又使美酒得以再次呼
吸到外界空气，并将栓皮栎中的植物芳香融入
酒液之中，发酵出更为有层次的味道。

既保瓶卫酒，又不“闭关锁国”，为它赢得
了葡萄酒守护神的称号。

栓皮栎一生会被采集树皮约 16 次。但千
万不要认为剥掉树皮残忍，就算不经过人为干
预，栓皮栎也会定期“脱皮”。通过这种“自残”
的方法，栓皮栎得以蓬勃生长，自然再生树皮。
这个过程中，栓皮栎吸收的二氧化碳量可增长
5 倍。而每年栓皮栎林大约可吸取高达 1,400
万吨的二氧化碳，承担了地球之肺的责任。

从高大的栓皮栎到精致的软木塞

一个合格的瓶塞，并不易得，要经过准确
的时间把握，细致专业的采剥，以及长时间复
杂的工艺程序。

栓皮栎至少长到 25 岁才能够进行它的
“成人礼”：被采收“处女软木”，此后每九年会
自然形成一层树皮。但只有从第三次采剥开
始，栓皮才成为可供制作软木塞的优质木材。

要将一整块树皮均匀剥离而不伤有生命力的
内层，需要在温度湿度皆宜的 5 月，由手艺代
代相传的工人小心细致地采剥下来。

收获的树皮将进行至少 6 个月的风吹日
晒，以让其脱水干燥。之后的蒸煮使树皮彻底的
清洁，并变得柔软平整、易于加工。切割成合适大
小的树皮条后，工人根据厚度、空隙和外观进行
质量分拣。优质的树皮会由娴熟的工人手工冲
压成顶级的天然软木塞，质量一般的树皮交由
机器大批量处理，加工成技术软木塞，成型后再
经洗涤烘干，消毒分拣就可投入市场。

软木塞的庞大家族

自然条件的不同和加工工艺的差异决定
了制作的软木塞有优劣等级之分，这是一个庞
大的家族，有纯正血统的贵族、有平头百姓、还
有混血儿……从软木塞的品质做工上，我们就
可以初步感知密封其中的酒液质量优劣。

软木塞中的贵族当属天然软木塞，它由最
优质的栓皮栎树皮手工冲压而成，透气性、密
闭性都是最佳的。主要应用于不含气泡的葡萄
酒和年份较久的老酒。不出意外的话，可以保
护瓶中美酒 150 年左右，很多知名老牌酒庄都
是它的拥戴者。软木塞表面刻上酒庄的独属印
记，成为美酒必不可少的一部分———很多旧世
界葡萄酒爱好者享受着这份优雅与精致。

填充塞是软木塞家族中地位较低的平民，
将软木屑用天然橡胶树脂填充入空隙较大的
软木之中。其透气性必然大大降低，但可塑性
反而增加，可以适应各种形状和尺寸的酒瓶。
这种酒塞通常批量生产，成本相对较低，可以
满足众多小型酒庄的软木塞的需求，所以它通
常被用来保存较低品质的葡萄酒。拿到填充塞
密封的酒，就不要有太大的期待了。

还有软木塞家族的混血儿———技术软木
塞同样不可忽视。这类酒塞在生产过程中对技
术的要求比较高，故而有此称呼，但这是个极
大的分支，成本和质量都参差不齐。如由软木

颗粒粘合而成的主体和几片天然软木圆片组
合而成的香槟塞，由于密闭性好，可以补齐软
木塞无法储存起泡酒的短板。用软木颗粒和粘
合剂粘合而成的聚合塞，质量稍差，会影响酒
质、发生泄漏，只能用于短期储存。而在聚合塞
两端黏上天然软木圆片的 1+1 软木塞，能够极
大地提高酒塞档次，用于优质葡萄酒的储存，
但价格却比较亲民。在天然软木塞上粘上陶
瓷、木头或金属制成的顶，又是可以密封白兰
地酒的加顶软木塞。我国有些地方也用它来密
封老黄酒和白酒。

除此之外，软木塞还有其他的划分和种
类。从最初的天然软木塞一枝独秀到现在的一
大家族百花争艳，软木塞不断改良自身，适应
着市场和酒类的需求。而爱酒人士也无需开启
酒塞，就可对密封中的酒有初步的判断。

葡萄酒塞界的瑜亮之争
白玉亦有微瑕，软木塞的污染问题一直为

人诟病，尤其是 TCA污染，能令酒中贵族沦落为
乞丐。这一争议在敦促行业内 TCA的检测和去
除技术发展的同时，也促进了软木塞替代品的
出现，如目前发展最快的螺旋盖。

对于普通消费者来说，螺旋盖能更好地保存
葡萄酒清新纯美的果香，同时方便开启。此外，螺
旋盖更加经济实惠，顶级的天然软木塞几乎和一
瓶日常餐酒的成本不相上下。软木塞昂贵的成本
也令许多酒庄望而却步，转而选择新式酒塞，甚
至许多高品质葡萄酒也日益接受了螺旋盖。

但螺旋盖亦非完美。螺旋盖的密闭性太
强，将外界氧气完全与酒液隔离，当葡萄酒在
陈年的过程中缺乏氧气时，便会产生类似臭鸡
蛋的气味，让人酒兴全无。螺旋盖行业也在积
极解决这一问题，在酒盖和瓶体之间储存少量
氧气，帮助葡萄酒的微氧化。虽然对技术和成
本的要求提高，但在一定程度上解决了还原异
味问题。

人们热爱葡萄酒的香醇口感，更迷恋葡萄
酒背后优雅精致、从容淡然的生活观。所以即使
新式酒塞不断正面冲击着传统软木塞的地位，但
其独特的生物结构、复杂的工艺程序和时间磨砺
出的优雅韵味还是令螺旋盖短期内难以超越。
但新兴的中产阶级追求效率、崇尚快节奏的生
活方式，螺旋塞的便捷经济吸引了人们的目光，
强势占据了酒塞行业的半壁江山。

不得不说，螺旋盖等新式酒塞的出现，对
于整个葡萄酒行业的发展都是有利的。它的步
步紧逼，让软木塞不断进步，为葡萄酒提供了
更好的保存环境。与此同时，软木塞也让螺旋
盖变得愈来愈好。两者各怀所长，又各有短板，
真刀真枪正面交锋了无数次也没能分出上下，
忍不住让人感叹：既生瑜何生亮！

姻 黎萌

近日，中国酒业协会在北京召开葡萄
酒酒庄酒证明商标使用签约仪式。来自北
京、河北、宁夏、新疆、山东、山西的 16 家国
产葡萄酒企业，获得我国第一批葡萄酒酒
庄酒证明商标使用授权。引人瞩目的是，此
前广具知名度的葡萄酒国企均不在名单
中。

为了引导、规范葡萄酒酒庄酒的健康
发展，宣传和推广中国葡萄酒酒庄品牌
和产品，保护消费者及生产企业的合法
权益，营造良好的市场环境，提高我国葡
萄酒产业的竞争力，中国酒业协会此前
向国家工商行政管理总局申请注册了

“葡萄酒酒庄酒证明商标”，该证明商标
是协会在酒类行业中推出的第一个产品

证明标识。
中国酒业协会理事长王延才指出，证

明商标的推出，是协会集行业的力量来建
立中国葡萄酒酒庄及酒庄酒的规范，由所
有参与单位共同推广、维护、监督，并通过
商标法和相应的管理规则来规范酒庄酒生
产。“实现我国葡萄酒酒庄酒整体品牌形象
的提升，提高我国葡萄酒在国内外市场上
的竞争力因此指日可待。”

据了解，葡萄酒酒庄酒证明商标不仅
是产品品质的象征，而且在整个生产和流
通环节是可以追溯的，中国酒业协会以第
三方公正的立场，对使用葡萄酒酒庄酒证
明商标产品的品质承担不可推卸的连带责
任，以确保消费者的合法权益，消费者是

“酒庄酒证明商标”品牌战略的最终受益
者。

当琳琅满目、五

花八门的产品摆放在一

起时，没有个性化包装的产品，

是很难让顾客驻足不前并过目不

忘，甚至产生购买欲望。经销商也

经常抱怨产品包装设计过于传统，

没有差异化，销售严重同质化。

对于葡萄酒的包装设计，我

们更应该从繁入简。

30000 啤酒瓶组成“啤酒丛林”
近日，记者在山东省青岛西海岸新区唐岛湾畔看到，由 30000 个啤酒瓶组成的

“啤酒丛林”格外引人注目。该片丛林不仅仅是酒瓶子数量多，而且这些酒瓶晚上还
会发光，恰逢第 27 届青岛国际啤酒节即将在新区举行，炎炎夏日，市民和游客纷纷到
此拍照留念，“啤酒丛林”成新区新“网红”。 王培珂

16 家葡萄酒企业
获准使用中国首批酒庄酒证明商标

包装工艺玉Package technology

软木塞：揭开葡萄酒的第一层“面纱”


