
10
编辑：张宇 美编：吉学莉 2017 年 7 月 27 日 星期四

食品 Food

姻 罗成友

目前，重庆丰都“恒都牛肉”已与内蒙古

的科尔沁、吉林的皓月等牛肉品牌一起，成为

全国五大牛肉品牌之一。

“我们的目标不止于此。”恒都农业集团

有限公司总经理朱刚泉说，“今年的目标是全

国销售额突破 25 亿元，争取综合排名全国排

第一。”

“恒都牛肉”能实现这个目标吗？

细节决定成功———
6年成就全国知名品牌

2009 年，丰都恒都肉牛集团注册了“恒都

牛肉”商标，开始生产冰鲜牛肉等产品，并逐

步推向全国的市场。

仅用了 6 年的时间，“恒都牛肉”系列产

品，就在全国小有名气，并被评为“2015 年重

庆名牌农产品”。也就在这一年，“恒都”的品

牌价值评价达到 3.97 亿元，品牌强度为

850.0。
“‘恒都牛肉’成功的秘诀在于注重细

节。”朱刚泉说，从养殖到屠宰加工，到营销网

络，都在细节上下足了功夫。

养殖环节是保证牛肉品质的基础，因此，

“恒都牛肉”在养殖环节就注重细节，以保证

原料的品质。肉牛养殖本是北方的强项。朱刚

泉说，在丰都发展肉牛养殖初期，由于不注重

细节，公司是交了学费的。那时公司花数千万

元，将 5800 头小牛发放给农民养殖，由于在

防疫等技术上掌握不好，结果死了 800 余头

小牛，公司因此损失了近五百万元。

这次教训，让公司从养殖环节就开始注

重细节。并意识到，得有自己的专业养殖场，

用精细的养殖方法，养出最优质的肉牛。

于是，公司投资，在丰都县高家镇建了一

座高档肉牛育肥场，可一次性存栏肉牛 1.8 万

头，这是目前国内单体养殖规模最大的标准

化肉牛育肥场。

在这个育肥场里，在全国率先推广了音

乐牛栏、沙床牛舍、保洁按摩、人饮水源、均衡

营养等健康养殖方式。同时，配套了电子化记

录和监控管理方式。

此外，公司还与中国农业大学、中国农科

院和西南大学等合作，实施肉牛标准化养殖、

品种改良等国家级和部级重大课题项目 12
个，在标准化养殖技术方面领先全国，并成功

地实现了北牛南养。

“在加工环节，我们也注重细节。”朱刚泉

介绍，在整个屠宰加工过程中，推广了国际领

先的加工冷链物流技术，实施安乐宰杀、低温

排酸和冷链物流管理，设立了 21 个关键控制

点，确保了牛肉产品的质量安全。

正是注重了从养殖到加工物流的细节，

才使“恒都牛肉”的品牌创立成功。

细节决定发展———
品牌影响力和市场占有率居全国
前列

“创品牌不易，保品牌更难。”朱刚泉说，

在成功创立“重庆名牌农产品”后，公司又从

细节做起，以扩大品牌在市场上的影响力和

占有率来保品牌。

优质的原料，是保品牌的基础。因而，公

司除了在丰都、梁平等重庆地区建设标准化

的肉牛养殖场外，还到内蒙古、河南等优势产

区，发展了 7 个万头养殖场。到澳洲控股 20
万头的大型牧场、年屠宰加工能力 30 万头的

屠宰场，以保障牛源的持续供应。

保障肉牛的品质在饲养中的投入品很重

要。因此，公司建成了一个自己的部级饲料研

发中心，一座年产 10 万吨的饲料加工厂，作

为自己的肉牛养殖场专供饲料。

在加工环节，公司在丰都县工业园区内，

建设“恒都牛肉”加工园，将屠宰加工能力扩

大到 30 万头。目前，年产 5 万吨牛肉精深加

工项目的一期已经投产，并已开发出休闲食

品、厨房菜品等共 10 大类、131个品种。

在牛肉精深加工的工艺中，“恒都牛肉”

进行了一系列的科技创新，以保证提升质量。

目前，已在牛肉的预处理等工艺技术中，获得

了 14 项国家专利。

在从原料的品质和加工环节保证品质的

基础上，市场营销就是扩大品牌影响力最重

要的环节了。朱刚泉说，在对“恒都牛肉”的营

销中，公司制定了采用电子交易、连销配送、

网上结算等一体化运营模式，在全国布局

1000 家直销店、10000 个销售终端的目标。目

前，这一销售网点的布局，已经完成了一半。

目前，“恒都牛肉”系列产品，已经在线下

销售中进入家乐福、沃尔玛等 12 家国际大型

超市和肯德基、麦当劳等 7 家大型餐饮连锁

企业；在线上销售方面，已经通过以淘宝、京

东等平台将产品卖到全国。

“在保护品牌和扩大品牌影响力方面，我

们没有停留在原有的基础上，而是不断地丰

富品牌的内涵和含金量。”朱刚泉说，经过努

力，目前，公司生产的牛肉，又获得中国驰名

商标、马德里国际商标、国家地理证明标志和

有机食品认证，以及供港冰鲜牛肉指定企业

认证等。品牌的影响力和市场占有率，都已居

全国前列。

“赤甲白盐俱刺天，闾阎缭绕接山巅。”昔

日，无数文人骚客在奉节仰首惊叹“三峡之

巅”，如今，重庆奉节不仅是浸润在诗中的城

市，也是散发着橙香的城市。“新华鹰直播中

国———飞‘阅’巴山渝水”大型主题采访活动

带您一同走进橙香幽幽的奉节。

“一棵脐橙树，养活 30万人！一个大型脐

橙厂家，能带动当地上千人吃脐橙饭。”铭阳

果业户负责人称。当前,奉节在生态与效益方

面实现两手抓,抓住自身的资源优势,突出发

展具有奉节特色的效益农业，形成以低山脐

橙为代表的特色效益农业立体化发展格局。

到 2020 年，奉节力争实现脐橙综合产值 30
亿元目标。

据《汉志》载,“柚,通省者皆出,唯夔产者

香甜可食”。奉节脐橙其历史可追溯至汉代,
诗圣杜甫寓居夔州管理柑橘园时, 曾写下奉

节脐橙“园柑长成时,三寸如黄金”的诗句。

奉节具有世界上最适合种植橙果的地理

环境,有三峡河谷冬暖、少雾、长日照的立体

气候,更有适合橙果生长的斜坡逆温层,中等

空气相对湿度,富含钾、硒元素的土地,同时,
库区无台风、无冻害、无检疫性病虫害,区域

内无工厂、无污染。因此,奉节脐橙不仅产量

高,品质也好。

目前，奉节县脐橙种植面积 30 万亩，并

获得“中国地理标志产品”荣誉称号,获农业

部优质水果、中国国际农业博览会金奖等殊

荣,2013 年被国家商标局认定为中国驰名商

标。其种植基地按照无公害标准生产的要求,
研究总结出“树开窗、园生草、有机肥、生物

药、疏小果、套果袋、杀虫灯、挂树藏”8 项无

公害脐橙标准化生产技术, 使生产出的果子

是生态果。

每年一到脐橙采摘季，在奉节县城以东

26 公里的铭阳果业脐橙采摘园里，绿油油的

脐橙树漫山遍野，一粒粒黄橙橙的脐橙挂满

枝头，诱人无比。铭阳果业户负责人介绍，为

提高果园标准化管理水平，提高脐橙产量和

质量，近几年一直秉承着“以草养畜、以畜养

橙、以橙养人”的生态循环理念，发展循环农

业模式。

在今后，奉节将不断深化“诗·橙奉节”的

内涵，以“提质增效”为农产业发展的永恒目

标及追求，对脐橙的品种要进行精选，科学布

局早熟、中熟、晚熟的品种结构，统一“奉节脐

橙”的标准，进行统一的产品输出，从包装设

计以及对外宣传都力求实现“劲往一处使，力

向一处发”。体现公共品牌的覆盖性，不断提

升品牌价值，扩大产品规模和市场影响，维护

好奉节脐橙的品牌含金量、市场美誉度和消

费者利益。

据介绍，下一步，奉节将结合自身定位，

发展“生态农业”，大力推进奉节脐橙产业

“提质增效”，唱响“自然天成”的绿色生态品

牌，真正实现从产品到商品、从商品到精品、

从精品到极品的转变，促进农民增收、农业增

效、农村增绿。 渊唐诗雪冤

浙江乐清：
打造铁皮石斛产业的
全国行业标杆

“一株仙草富一方”。近几年来，有“九大

仙草之首”美誉的铁皮石斛正成为浙江省乐

清市的一项重要特色农业产业。7 月 19 日，第

四届中国·乐清雁荡山铁皮石斛文化节在美

丽的雁荡山举行。乐清将通过一系列的举措，

打造铁皮石斛产业的全国行业标杆。

乐清市历来是全国铁皮石斛的地道产

区，近几年来铁皮石斛的产业不断做强做大。

目前，乐清铁皮石斛产业已经成为温州台州

地区首个产值超 18 亿元的农业全产业链集

群。乐清已拥有“中国铁皮石斛枫斗加工之

乡”“国家铁皮石斛生物产业基地”“国家现代

农业示范区”等国字号农业金名片。今年年

初，乐清雁荡山铁皮石斛还成功获得国家农

业部地理标志认定。

乐清通过全面实施“中华仙草、雁荡石

斛”的区域品牌战略，不断加大政策、资金、技

术扶持力度，形成了集科研、种植、加工、销

售、观光为一体的现代科技农业产业链。目

前，全市铁皮石斛种植规模达 1.2 万亩，林下

种植已发展至 3000 亩；拥有铁皮石斛企业近

300 家、从业人员 5 万人，铁皮石斛鲜条、枫斗

产量分别占全国总产量的 30%和 80%。乐清

已成为全国人工栽培与产品初加工规模最大

的生产种植基地。

据悉，此次文化节由浙江省生态文化协

会主办，乐清市人民政府、雁荡山管委会、乐

清市铁皮石斛产业协会承办。为期六天的文

化节期间，将有一系列活动。如宣传展示“乐

清铁皮石斛”产业发展成果，召开铁皮石斛产

业发展座谈会；举行招商引资签约仪式；表演

枫斗加工技能；展示展销铁皮石斛系列产品；

围绕铁皮石斛的文化、药用价值、历史发展等

内容向消费者普及相关知识和养生保健常识

等。

乐清市农业局（林业局）局长章显岳介

绍，乐清还将全力推进农业产业集聚区和特

色农业强镇建设。目前规划中的仙溪铁皮石

斛特色小镇，将争创省级特色小镇。该特色小

镇规划面积 3 平方公里，将打造成集旅游、文

化、产业为一体的产业集聚区。

乐清市委书记林亦俊表示，乐清将以此

次文化节的举办为契机，紧紧围绕打造“中华

仙草、雁荡石斛”的区域品牌，坚持调结构、拓

市场、求高效、创品牌，全力将乐清铁皮石斛

产业打造成全国行业标杆。 渊姜伟冤

7 月 21日下午，“丝绸之路·黔茶飘香”

推荐会在重庆江北拉开了帷幕。该活动旨在

通过以茶会友、以茶联姻、以茶促旅，加强贵

州茶产业与重庆茶叶经销商、投资商、渠道商

的交流合作，开展经贸洽谈，促进两地的经济

发展。

重庆市人大常委会副主任郑洪表示，重

庆是贵州茶的重要目标市场，两地茶企之间

交流密切，市场合作商机无限、潜力巨大。此

次推介会是一次难得的契机，必将会为黔渝

两省市的茶产业交流合作注入强劲的动力，

让两地茶产业发展迎来新的机遇，迸发出新

的市场活力。

茶圣陆羽在《茶经》记载：“茶生思州、播

州、费州、夷州……往往得之，其味极佳”，

其中所提到的地方，就是今天贵州的遵义、

铜仁等地。贵州的高原茶区兼具高海拔、低

纬度、寡日照、多云雾、无污染等条件，贵州

绿茶以“翡翠绿、嫩栗香、浓爽味”的独一无

二品质成为以省为单位申报的地理标志产

品。

据介绍，近年来，贵州茶叶出口大幅增

长，太古集团、联合利华、星巴克等纷纷在贵

州建设出口原料基地或加大在贵州采购原料

的力度。

渊唐诗雪 黄映月冤

7 月 19 日，《中国奶业质量报告（2017）》
新闻发布会在北京举行。报告显示，2016 年，

生鲜乳抽检合格率 99.8%，乳制品抽检合格

率 99.5%，婴幼儿配方乳粉抽检合格率

98.7%，比 2015 年提高了 1.5 个百分点。我国

乳品质量安全整体水平大幅提高，乳品企业

竞争力稳步提升，奶业全面振兴已迈出新的

步伐。

报告显示，我国乳品产量保持稳定。2016
年，全国奶类产量 3712 万吨，其中牛奶产量

3602 万吨，羊奶及其他奶类产量 110 万吨。

在世界范围内来看，中国奶类产量位于印度

和美国之后，居世界第三位，约占全球总产量

4.7%。

奶类产量的稳定也得益于现代奶业建设

的稳步推进。数据显示，2016 年，全国奶牛场

（户）平均存栏奶牛 75 头，同比增加 43 头，增

幅 74.4%；全国荷斯坦奶牛平均单产 6.4 吨，

同比增加 400 公斤；100 头以上规模养殖比

例达 53%，同比提高 4.7 个百分点。规模牧场

100%实现机械化挤奶，80%以上配备全混合

日粮（TMR）搅拌车。

为最大限度保障消费者关心的乳品质量

安全，生鲜乳质量安全监测计划和专项整治

行动已连续实施 8 年，2016 年共抽检生鲜乳

样品 2.6 万批次，现场检查奶站 1.1 万个（次）

和运输车 0.82 万辆（次）。对于复原乳展开标

签标识现场监督检查，全年抽检乳制品达

3318 批次，而婴幼儿配方乳粉，更是坚持“月

月抽检、月月公开”。

谈及饮奶的好处，中国奶业协会副秘书

长邓荣臻表示：“牛奶中的钙、磷不仅数量多，

而且比例比较适当，人体最易吸收,对于佝偻

病、老年骨质疏松症都有较好的预防和治疗

作用；同时它与牛奶中的酪蛋白磷酸肽共同

作用可以预防龋齿。”此外，牛奶还有利于婴

幼儿大脑发育等多种好处。

面对品类繁多的乳制品市场，消费者应

如何选择，进口乳制品是否更好？报告显示，

2016 年，进口乳制品中，共来自 19 个国家的

10 类 154 批次产品不符合中国国家标准，被

退货或销毁。对此，农业部奶及奶制品质量

监督检验测试中心（北京）主任、中国农业科

学院研究员王加启表示：“与国产奶产品相

比，进口奶产品的热敏感指标糠氨酸含量明

显偏高，茁-乳球蛋白等活性蛋白含量显著低

于国产奶产品，这说明牛奶的受热强度，有显

著的差异，进口 UHT 灭菌奶产品存在过热加

工风险，同时，进口奶产品还存在运输距离

远和储存时间长等问题，进口奶产品很难为

中国消费者担当起优质奶的重任。”

报告显示，我国奶业综合生产能力稳步

提升，中国乳业领军企业表现突出，比如伊

利、蒙牛入围全球乳品企业十强，世界食品品

质评鉴大会上，现代牧业纯牛奶连续四次蝉

联金奖，飞鹤婴幼儿配方奶粉连续三次蝉联

金奖，旗帜婴幼儿配方奶粉荣获特别金奖等。

此外，奶业 20 强（D20）企业 2016 年自建牧

场荷斯坦奶牛存栏 168 万头，占全国荷斯坦

奶牛存栏总量的 24%；乳制品销售额 1930 亿

元，约占全国乳制品销售总额的 55%。

谈及中国奶业的发展，中国奶业协会相

关负责人表示：“现阶段，我国奶业与发达国

家相比竞争力还不够，但是我们有信心，通过

八到十年的不懈努力，实现民族奶业的全面

振兴。这是一个艰苦奋斗的过程，需要各方合

力，需要有关部门和社会各界的共同参与支

持。” 渊沈美冤

苍梧迟熟荔枝搭上
“电商快车”

7 月 21 日，广西苍梧县首届岭南迟熟荔

枝电商节在沙头镇横江村举行，迟熟荔枝通

过电商平台销往区内外。

生长在苍梧县沙头镇、石桥镇的荔枝，通

常成熟在 7 月下旬，比荔枝主产区迟 10-15
天，故称为迟熟荔枝，有不一般的甜美。但因

为交通闭塞，信息不灵通，销路一直不畅，价

格更是无法保障。为解决迟熟荔枝的销售问

题，今年苍梧县整合荔枝产区、销售渠道等资

源，通过电子商务提前介入宣传推介预售，让

迟熟荔枝搭上通往全国各地的“电商快车”。

自 6 月 15 日开始网络预售以来，签约已达 5
万多单，预计电商销售迟熟荔枝将达到 100
多万公斤。

横江村村民关启运今年种了 50 棵荔枝

树，收获 1500 公斤果实。“有了电商，好东西

不怕卖不出去，价格还有保证。”关启运说，以

前果农靠商贩上门收购，迟熟荔枝采购价每

公斤只有 1.5 元。现在村里的合作社直接与电

商企业对接，每公斤能卖到 2.5 元。

苍梧迟熟荔枝的畅销，是梧州市农村电

子商务交易的一个缩影。据统计，今年上半年

梧州市电子商务交易额达 95.5 亿元，同比增

长 73.6%。其中，网络零售销售额 18.3 亿元，

占总额的 19.2%；农村电子商务交易额达 19.8
亿元，同比增长 58%。今年以来，该市新建农

村电子商务服务点 187 个。

渊梁乾胜 甘祥仁冤

“丝绸之路·黔茶飘香”推介会：以茶促渝黔经贸发展

2016年生鲜乳抽检合格率99.8%

我国乳品质量安全水平大幅提升

奉节脐橙产业提质增效 力争实现综合产值 30 亿元

●图为航拍奉节铭阳果业脐橙种植基地。 新华网 傅杰 摄

●图为贵州油茶现场制作展示。 黄映月 摄

细节决定成长———丰都“恒都牛肉”品牌提升记


