
■ 李后卿 李后强

长期以来，对什么是美，众说纷纭。20 世

纪以来，人类对物质世界微观层次的认识达

到了惊人程度，取得了丰硕成果。特别是，对

微观物质波粒二象性、对自然光和对物质的

本质是弦的认识，发生了质的变革。弦就是振

动，振动就会产生波，说明波构成了丰富多彩

的大千世界，这为重新认识“美”提供了思想

基础和技术方法。研究表明，自然美与物质的

波长（或者频率）存在着深刻的内在联系，物

体固有的频率与人自身的频率存在耦合关

系，美是由不同类型波谱的频率与人的相互

作用而产生的。本文只研究物质层面的自然

美如视觉美、听觉美、味觉美、触觉美和嗅觉

美，不讨论精神层面的心灵美、道德美、社会

美等。

什么是美？
就是波的不同频率及其组合

人类很早就认识到美与数量的关系。毕

达哥拉斯学派认为，数量关系的和谐是造就

一切美的普遍规律。黄金分割被公认为是最

具有审美意义的比例数字，这已取得美学界

的共识。

物理学的弦论认为，自然界的基本单元，

如电子、中子、中微子和夸克等等，看起来像

粒子，实际上都是很小很小的一维弦的不同

振动模式，可以叫作物质波或粒子波。每种振

动模式都对应有特殊的频率（波长的倒数），

不同频率的振动对应于不同的质量和能量，

构成不同的形态，所以美的微观起源是一维

弦的振动。听觉美、视觉美、触觉美、嗅觉美、

味觉美等均与频率有关，美就是频率及其组

合。自然美均源于审美对象固有的频率与审

美主体自身频率的内在协同性。不同的自然

美，各自的频率都不是单纯的，而是由系列频

率组成的频谱，从而构成组合美。例如红光的

频率和绿光的频率不同，两者混合得到包含

两种频率的“黄光”，黄色的美是单色光按照

不同的比例组合产生。我们日常所见赤橙黄

绿青蓝紫等色彩，本质就是不同频率的光波

组合。

近代科学研究发现，人的感知能力取决

于先天的遗传因素———丘觉。丘觉作为一种

遗传物质，有其振动频率，它决定了人的感知

（知道）范围，包括对美的感触，从而为美感的

生理基础提供了一个新证据，为美学研究提

供了新的思路。丘觉与每个人内心的价值判

断和生物基因有关，与每个人的社会环境、历

史文化、受教育程度、山水、饮食等历史痕迹

有关。每个人都有一套内在的接受过滤体系，

有一个频率谱。只有外在的频率与内在的频

率精准对接，发生同频共振，才能产生共鸣，

产生美感。

什么是美感？
就是主体与客体的频率共振

美感，就是事物频率之间的耦合和共振

（或者达到一种协同比例即整数正比）。日常

生活告诉我们，电子设备的接收器与发射器

的频率一致时才有清晰声音或图像。光谱理

论表明，只有外界激发能（频率）与电子能级

匹配时才会发生电子跃迁和能量发射。美感

实际上是由于耦合与共振使人产生出的一种

快乐感觉，是一种赏心悦目、怡情悦性的心理

状态，是人对美的认识、评价与欣赏。

一般来说，如果两个事物之间存在一种

相互作用和依存的关系，那么这种关系就称

“耦合关系”。审美客体与审美主体相互之间

有一种发出信息和接受信息的相互作用，这

就是耦合。当审美客体与审美主体之间耦合

的频率相同时，就会产生共振，使人产生愉悦

的快感，这就是美感。

共振现象是宇宙间最普遍和最频繁的自

然现象之一。可以认为，没有共振就没有世

界，也就没有美。比如在音乐艺术中，不论是

声乐，还是器乐，共振都起决定性的作用，甚

至可以说没有共振就没有音乐。人的听觉器

官中有一精巧绝伦的共振系统，许多动物也

如此。“听”是利用共振原理对声振动的谐波

分析。这种声波引起的共振现象，会直接影响

人们的脑电波、心率、呼吸节奏等，使人有一

种舒适、安逸感，音律的变化使人的身体有一

种充实、流畅的感觉。

什么是美的特性？
就是波谱的复杂性

数百年来，一些关于美学现象的最普通

的问题一直困扰着人们。比如为什么有些人

认为美的事物，另一些人却认为不美？为什么

有的客观事物能够使人感觉到美，有的客观

事物不能够使人感觉到美？为什么过去人们

认为美的事物，现在又认为不美？从本质上

讲，是由于波谱的复杂性和耦合性造成的。

1.美的绝对性与相对性遥对同样一个审美

客体，每个审美主体的美感不同，有的说漂亮，

有的说丑，这是由于审美主体的频率不同所

致。但对于同一个审美客体，80%审美主体的意

见和看法是一致的，这是由美的客观性的自然

属性决定的，这是美的绝对性；另外 20%审美

主体认为不美，这是由美的客观性的社会属性

决定的，这是美的相对性。为什么 80%是一致

的？因为人有共同性，审美客体与审美主体在

频率上的接近甚至共振，这是人适应自然长期

进化的产物，这是绝对的。为什么 20%是不一

致的？因为每个人成长的环境不一样，环境塑

造了不同人的接受频率的差异，这是相对的。

美是绝对性与相对性的统一。

2.美的数量性与刻画性遥美还有一定的数

量规定性，超出这一数量界限，就会变得不美

甚至是丑，这也符合马克思主义哲学质量变

动规律。审美客体在一定的频率范围内，能够

和审美主体自身的频率产生共振，产生美感，

超出这一频率范围，美感消失，这是生活中的

普遍现象，“距离产生美”也是这个道理。所

以，美感是可以量化的，是能够计算出来的。

在产生美感过程时，人体会产生一些化学物

质，如苯基乙胺、多巴胺、内啡肽、脑下垂体后

叶荷尔蒙等，这些也是能测量的。因此，美感

可以量化、刻画。

3.美的多样性与差异性遥世界的非线性决

定了美的多样性。美的样式不是唯一的，是多

样的。自然界有各种各样的美，感觉系统中的

五种美各不一样，既丰富多彩又互不替代。从

波谱学上看，美的多样性是由现实世界物质

的频率决定的。如声波的频率范围在 0.0001耀
1012Hz，人耳能听到的声音范围是 20 耀
20000Hz。人作为审美主体，身体器官、细胞、

分子、激素等等都有其自身的频率，这些频率

分布宽广，从而决定了美的多样性。另外，不

同地域、国家、民族对同一事物的美产生的美

感不尽相同甚至是完全相反。这是由于审美

主体在空间上发生了变化，因此地球磁场、地

理环境和文化不同，频率就不同。

4.美的稳定性与流变性遥美的物质性决定

了稳定性，就是在一定时间内美是大致不变

的，如人的相貌和鲜花，阳光和雨露，因为振

动频率没有变化。但美具有流变性，美感会随

着时间的流逝而变化。审美客体其固有的基

本频率虽然没有变化，但审美主体在时间上

发生了变化，如人老了、生理功能衰减了，视

野、阅历、心态、兴趣等变了，所以美的变迁性

主要由审美主体的自身改变决定。这些改变

影响到体内物质的化学变化，相应物质的频

率也跟着改变，不再重复先前的共振，或者产

生新的共振。所以在一定的历史演进中，美是

可以转化为不美的，不美是可以转化为美的，

人自身频率的改变决定了美的变迁。
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硅谷资深人士
加盟仲量联行
仲量联行持续拓展在房地产
科技领域的专业优势

本报讯 渊记者 方文煜冤 7 月 13 日，专

注于房地产领域的专业服务和投资管理公司

的仲量联行宣布成立 JLL Spark———一个全

新的团队与业务，进一步提升公司在房地产

科技方面的卓越能力。JLL Spark 将面向全

球，负责开发和提供新技术驱动的房地产服

务。在创建、管理和投资利润丰厚的科技企业

方面均拥有大量成功经验的 Mihir Shah 和

Yishai Lerner 将共同担任联合首席执行官。

JLL Spark 将组建一个强有力的团队，创

建各种新产品，开展战略投资，孵化房地产科

技领域的初创企业，确保仲量联行及其客户

从技术驱动的转型中受益。

仲量联行全球首席执行官伍博琦表示：

“JLL Spark 的推出将加速仲量联行成为数字

化房地产服务领域当之无愧的全球领军者。

Mihir 和 Yishai 在数字化业务方面的专长及成

功经验与我们在全球房地产市场领先专知的

完美融合，将使我们可以引入更多的数字化工

具和大数据洞见，帮助我们的客户成就愿景。

JLL Spark不仅引入了初创企业的模式，且拥

有企业家精神，更将有助于为我们公司本身以

及客户提供全新的解决方案，凸显优势。”

目前，科技对房地产行业的影响正在迅

猛增长。2015 年，全球对房地产科技企业的

投资总额达到 19 亿美元，2016 年增至 26 亿

美元，同比上涨 36%。作为房地产科技领域的

领军者，仲量联行已开发了各种先进数据分

析工具，并收购了多家软件和技术集成企业，

如 ATG、BRG 和 Corrigo 等。JLL Spark 的成

立，将进一步拓展和补充这一本已十分强大

的技术平台。

JLL Spark 联合首席执行官 Mihir Shah、
Yishai Lerner 均表示：“科技改变房地产行

业，现在恰逢其时。仲量联行多年来在科技领

域的耕耘已产生了巨大的影响力，加盟仲量

联行，对我们来说是一个绝佳的时机，通过组

建一支优秀的团队，助力仲量联行实现加强

创新的远大愿景。”

Shah是一名非常成功的企业家和资深产

品管理人员。此前他曾担任Groupon移动事务

副总裁兼总经理，主要负责移动业务的市场增

长。在这之前，他担任Mob.ly（此后由 Groupon
收购）首席执行官兼联合创始人，拥有广泛深

入的硅谷从业经验，包括参与了 Uber 等初创

企业的初期投资，并在雅虎担任过高管职务。

Lerner 则是一名经验丰富的产品驱动技

术方面的高层管理人员。他曾担任包括 Mob.
ly(此后由 Groupon 收购)等多家成功初创企

业的联合创始人。他也是 Core Mobility（被

Smith Micro 收购）的首位工程师，以及 Uber
和 Boom Supersonic 等高科技企业的早期（天

使）投资者。
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