
姻 夏芳

进入夏季三伏天，本应该是啤酒的天下，
然而，却被白酒抢占了风头。以茅台、五粮液
为首的高端白酒市场销售异常紧俏，部分城
市更是一瓶难求，价格高涨已是不争的事实。
在它们的带动下，二线品牌的次高端产品及
地方名酒高端产品也开始追逐涨价，于是，在
炎炎的夏日中，国内白酒业迎来涨价潮。

然而，经历过 4年深度调整的白酒行业，
一线名酒量价齐升给次高端品牌到底挤出多
大的生存空间？在一片涨声中整个白酒行业
是否迎来上涨通道？

名酒上涨为次高端酒留空间
来自证券日报的报道称，据记者了解，截

至目前，53 度飞茅台的市场价稳定在 1300
元/瓶以内，而这也是茅台控价下的结果。另
外，五粮液的市场价格也回归到 900 元/瓶左
右，集团新董事长李曙光的上任，为五粮液量
价齐升更是注入了力量。

正是因为一线白酒五粮液及贵州茅台市
场价格走强，为次高端白酒的价格上涨带来
了巨大空间。于是，加入到涨价潮中的白酒企
业也越来越多。

据记者了解，水井坊于 7 月 10 日向全国
省级总代理商发出了“关于产品价格调整的
通知”。通知显示，水井坊将对主力高档及中
高档产品典藏、井台及臻酿八号出厂价分别
上调 15元/瓶、10 元/瓶和 10元/瓶，其他产品
如晶莹装等价格也有所上涨。

对于此次提价的原因，7 月 12 日，水井
坊相关人士对记者表示，“我们在给经销商的
通知中已有提到，此次涨价主要是源于固定
资产更新、人力资源及税收等各方面原因导
致公司综合运营成本不断攀升，对水井坊的
经营绩效带来挑战所致，此次价格调整将不
晚于今年 8 月 10 日进行。”

然而，水井坊在夏季提价并非个案，据记
者了解，泸州老窖在 2017年半年度经销商大
会上宣布，从 7 月 1 日起提高 30 年 38 度、43
度、60 年全品项制单泸州老窖价格 10 元/瓶。

另外，洋河股份将海之蓝、天之蓝每瓶上
调 2 元，梦之蓝系列则上调 10 元/瓶-30 元/

瓶。郎酒更是在一周内两次调价，将旗下红花
郎等产品价格上调 20 元/瓶-100 元/瓶。

在业内人士看来，以茅台、五粮液为首的
高端白酒市场销售量价齐升，为其他品牌酒价
格上涨提供了空间。而此次大面积的酒厂提价
的背后，与包材、人工等成本上涨有直接关系。

贵州茅台相关负责人对记者表示，茅台
承诺的事情不会变，仍是不提价。另外，在 8
月底，市场上茅台缺货的现象将会得到缓解。
事实上，1299 元/瓶是茅台的价格红线，在夏
天缺货也是不争的事实，而盘子较大的五粮
液，目前市场上也处于缺货状态，市场销售价
格也在 850 元/瓶-900 元/瓶之间。李曙光在
经销商会上曾表示，五粮液将稳定出厂价、逐
步推高批发价，令经销商今年可以实现 10%
-15%的毛利润。

淡季涨价酒企来“抢钱”？
彼时，在 2012 年，白酒行业进入黄金十

年的巅峰之际，白酒行业也曾掀起一波涨价
潮，而贵州茅台和五粮液成为当时白酒的价
格风向标，他们上涨其他品牌必将跟风涨价。

如今，国内白酒行业再次掀起涨价潮，而
这次涨价是在行业深度调整后，并且是在炎
炎夏日掀起了一股涨价潮，那么，白酒行业是
否整体迎来上涨期？白酒行业的调整是否全
部结束？

近日，山东温和王酒业集团总经理肖竹青
接受记者采访时表示，白酒提价是有两个原因
造成的，一方面是动力机制：目前整个市场份

额向强势品牌集中，企业敢提价，说明其市场
渠道的存货非常少，在供不应求的供需关系
下，酒企才敢于提价，如果渠道塞满了货，酒企
是不敢提价的；另一方面，白酒企业今年面临
着成本的压力，今年在新一轮的环保力度下，
国内很多造纸厂、瓶子厂相继被淘汰，纸和瓶
子价格上涨也导致了酒企成本的上涨，因此，
酒厂对产品提价也有成本上的压力。

但是，并非所有的酒企都会对产品进行
提价，“涨价不仅仅考验着酒企品牌的号召力
能被消费者接受，还要看其市场基础是否牢
靠，市场销售处于良性的酒企才敢涨价。”肖
竹青告诉记者。

同时，肖竹青还表示，淡季提价也是酒企
抢钱的技术型手段，每个代理商不是经营一
个品种的酒水，酒厂在提价前，都会通知代理
商在某个时间点打款会享受什么样的价格，
超过这个时间就不会享受老价格，因此，酒厂
在白酒销售旺季到来前选择提价，是想把经
销商手中的钱吸干，只有吸干了，代理商就没
有多余的钱去进其他的竞品，这也是白酒行
业中一个“抢钱”的惯例。

在业内人士看来，虽然白酒行业经历了
4 年的调整，但是，并非所有的酒企都迎来上
涨通道，除了一线白酒企业市场表现强劲，次
高端白酒享受一线酒企量价齐升的红利，以
及地方龙头酒企的属地消费效应外，其他大
部分酒企的日子并不好过，特别是规模在几
千万元及几亿元的酒企，他们依然面临生存
危机。

作为中国白酒行业的资深职业经理
人，文光会对中国白酒有着独到而具有深
度的专业理念。他从最初基础销售开始逐
步通过多渠道、多形态市场的运作锤炼，先
后成长为区域经理、省区经理、大区经理、
自主运营商、集团营销总监、销售公司总经
理直到今天的企业总经理，从营销板块过

渡到全面操持企业营销、生产、行政、战略、
公共关系、财务运行、投资、研发等后台体
系建设工作，可谓经历了行业里多工序、多
岗位洗礼锤炼，是为数不多的一名全才。

日前，文光会荣获 2016 年度龙岩市十
佳工业经济人物大奖。该奖由福建省龙岩
市经济和信息化委员会、龙岩市工商业联

合会、龙岩市企业与企业家联合会联合邀
请有关部门领导、学者、资深媒体人士共同
组成的评选委员会选出。

作为有着 15 年一线操盘经验的白酒
行业“老兵”，文光会现为福建金丰酿酒有
限公司董事、总经理。他凭借独到的品类
慧眼，在白酒回暖期看到了米香的战略机

会，启动了具有行业使命价值的新金丰战
略，使得金丰酿酒这个福建老牌酿酒企业
发生了质的改变。他主导提出的金丰三大
战略和八大工程，让金丰酿酒离福建首家
白酒上公司的市目标更加接近，也加速了
福建龙岩“中国米香型白酒之乡”发展进
程。 渊吴鸣冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
文光会，福建金丰酿酒有限

公司董事、总经理。

出生于 1976 年，1997 年

毕业后分配到贵州省水城矿务

局。2001年夏天，加入华泽集团

金六福后，从此开启了白酒行业

生涯。后来，成为中国白酒行业

的资深职业经理人。
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“原酒大王”结盟
“最强大脑”
酒业进入新一轮品牌竞争
姻 周显彬

7 月 9日，雨后的宜宾高县。在这个不起
眼的川南县城，22 位中国白酒业咨询界的

“最强大脑”齐聚高洲酒业，共赴中国酒业品
牌论坛。多数参会专家形成共识，“酒业深度
调整的后期阶段，一批具有扎实核心竞争力
的优秀酒企，正走在爬坡发展的关键阶段，也
有机会改写现有的酒类品牌格局。”当天，云
酒·中国酒业品牌研究院也在论坛现场举行
了揭牌仪式，高洲酒业也成为品牌研究院首
位深度合作的典型酒企。

正值全省贯彻落实四川省委第十一次党
代会精神，全面深入推进供给侧结构性改革
的重要时刻。面对来自五湖四海的业界大咖
们，作为论坛承办人的高洲酒业董事长杨永
祥这样介绍自己的“品牌观”———推进高洲酒
业品牌建设，要完成属于自己的品牌建设；补
齐原酒白酒企业的短板，我们要引进创新思
维；发展绿色共享经济，用最好的酒，最优惠
的政策来引进合作伙伴! 打造产业链上的良
性生态。

据了解，6 月份高洲原酒销售接近 5000
吨，这是从 2013 年以来的新峰值。有业内人
士告诉记者，从平均值来看，高洲原酒最近的
月出货量已经直逼其作为“原酒大王”最巅峰
的时期。

品牌已经上升到了国家发展战略，6 月
10 号成为首个中国品牌日，一个月后这场白
酒行业的品牌论坛与国家品牌建设的大潮相
互呼应。哪些企业拥有破茧成蝶的机会？在当
天的中国酒业品牌论坛上，白酒业的智业大
佬们纷纷表达了自己的观点———

喝白酒的人在减少，但是白酒市场的价
值在增加。上海博纳睿成营销管理咨询有限
公司董事长史贤龙认为，这标志着市场结构
和供给模式正在改变，喝酒人愿意承受的价
格更高了。

数据显示，去年白酒行业有 6200亿的规
模，增长率是 3%，19家白酒行业上市公司的增
长则达到是 13%。对此，和君集团副总裁林枫
认为，“白酒行业现在是进入了第二个发展阶
段，前一个黄金十年我们说的是消费的红利，
现在进入了第二个红利叫竞争的红利。”

“新的时代，品牌的价值空前重要。”北京
美思美誉营销机构董事长陈崖枫相信，当前
是白酒行业新的发展窗口，也是品牌建设的
机会。

中欧专家
聚昌吉把脉葡萄酒产业

近日，第二届中欧葡萄与葡萄酒技术培
训研讨以及葡萄酒品鉴会和观摩活动在新疆
昌吉州举行。来自中欧知名的葡萄与葡萄酒
业专家、天山北麓葡萄酒生产企业代表等，就
昌吉州葡萄酒产业发展进行了葡萄酒品鉴和

“把脉”。
按照去年出台的《新疆昌吉州葡萄酒产

业发展规划》，到 2025 年，昌吉州将建成 20
万亩高标准酿酒葡萄种植基地，建成各类葡
萄酒庄 135 个，完善、新建万吨酒厂达到 10
个，优质葡萄酒年产量达到 13 万千升，创建
自治区知名葡萄酒品牌 20 个，使“天山北麓”
产区成为具有新疆风土特征的国内知名葡萄
酒产区。 渊于兮冤

山西世界酒文化博览会
在京举行新闻发布会

7 月 12 日，由中国酒业协会、吕梁市政
府主办，汾阳市政府、山西汾酒集团承办的
2017 山西（汾阳·杏花村）世界酒文化博览
会，在北京举行新闻发布会。

此次文化博览会将于 9 月 27 日到 30 日
举办。在此期间，将举办多项活动。主要包括
开幕仪式、巡馆、汾酒 2017 封藏大典、“诗酒
文化”摄影书画展、世界酒文化高峰论坛、汾
阳文化艺术汇演、“迎老乡邀客商兴吕梁”招
商引资恳谈会等。 渊山晚冤

2017中国低度白酒发展
高峰论坛将在成都召开

盛夏盛事，由中国酒业协会主办、宜宾五
粮液集团承办的“2017 中国低度白酒发展高
峰论坛”定于 7 月 28 日在四川成都召开。

论坛将围绕“低度白酒品质技术提升”和
“低度白酒与理性健康消费”主题，以专家演
讲、对话交流形式展开深入研讨。

据悉，“2017 中国低度白酒发展高峰论
坛”规模空前，届时将有百余家生产企业，上
百家业内外主流媒体参与盛会，参会总人数
将达到 300 人次。 渊王哉冤

上半年常州进口葡萄酒
业务显著增长

2017 年上半年，常州进口葡萄酒业务显
著增长。记者从江苏常州检验检疫局获悉，
2017年 1-6月份，常州共进口 51批葡萄酒，货
重 266吨，环比分别增长 360%和 350%。

进口葡萄酒的品质趋于平稳，根据风险监
控平台要求，2017 年上半年常州局抽取了 5
个葡萄酒样品送实验室进行防腐剂、重金属在
内的全项目检测，抽检合格率达 100%。渊张怡冤

福矛酒业打造
“酒 +工业旅游”新模式

“我们集团将酒文化与旅游紧密结合，致
力打造集生产、生态、文化、旅游于一体的现
代工业园区，让厂区变景区，到工厂看风景。”

日前，作为福建省首批“观光工厂”之一
的福矛酒业集团董事长蒋国兴说，集团从 2
月底开始，在已投资上千万元的基础上，再投
资 200 多万元拓宽旅游通道、建设酿造体验
区，并组织专家对闽酒文化进行系统的挖掘
整理，着力打造“酒+工业旅游”发展新模式。

渊陈则周 魏剑生冤

二线酒企掀起“抢钱”大战


