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中国固态原酒品鉴联盟成都分会成立
姻 李森

近日，由中国酒业协会固态白酒原酒委
员会以及新食品杂志社发起，泸宜遵酒业承
办的中国固态原酒品鉴联盟成都分会启幕
盛典成功举办。成都市人大常委、四川大学
EMBA 校友会会长黄明良、中国酒业协会固
态白酒原酒委员会理事长谢明、资深媒体人
杨锦麟、中国酿酒大师沈才洪、新食品杂志
社社长秦柯等众多酒业大咖以及业界精英
出席大会。固态原酒品鉴联盟的诞生，标志
着未来白酒爱好者、酒类经销商以及收藏、
投资界人士将拥有一个与中国白酒更加亲
密接触的平台。

敬畏自然，坚守传统

启幕盛典上，谢明理
事长发表了以“经济新
周期下传统产业转型
思路与品质消费升
级趋势”为主题的
演讲，首先他就“谢
友会”的由来做了
一番阐释，即“带着
感恩之心，以白酒
为桥梁交朋友”，并
在未来加强对中国白
酒消费者的培育。在他
看来，新经济环境下，中国
的传统产业也可以大有所为，其

中白酒作为具有悠久历史文化积淀的传统
产业代表，在次轮经济周期中，更加需要锐
意创变，而白酒中的“固态原酒”因为独特的
产品特征，在未来可以更多地作为情感与物
资消费的载体。他特别提到“固态原酒”在家
庭中可发挥重要的传承功能，成为老百姓日
常生活中不可或缺的情感元素。

新食品杂志社社长、九石机构总裁秦柯
作为“谢友会”的发起人之一，也现场讲述了
自己对自己为何要加入到这样一个以白酒
品评及文化传播为主题的项目中来，并希望
更多行业内外的爱酒之人加入进来，分享中
国白酒之美。

在随后资深媒体人杨锦麟老师的演讲
中，他以新媒体时代为背景，介绍了当下跟

现代人生活息息相关的三个
趋势，即人工智能、移动直
播、虚拟现实，它们分别优
化了信息的生产方式、传
播方式以及呈现方式。并
通过可口可乐、红牛、博柏
利的品牌传播案例，让大家

见识新媒体环境下大企业所
做的尝试与努力，就此他也对

“谢友会”这个品牌提出了期望，
希望未来能够更多地以新媒体方式

实现与受众的分享与交流，同时做到个性化
的产品打造。

大咖纵论原酒品鉴联盟
探寻原酒之美背后的故事

作为本次活动的重要环节，一场大咖对
话将在场嘉宾的热情点燃。谢明理事长、杨锦
麟老师、秦柯社长、川大 EMBA校友会会长黄
明良、中国食品行业投融资服务办公室首席
顾问陈红炬加入到关于“原酒”的主题讨论中
来，这些来自金融界、企业界、媒体界及白酒
行业的资深专家从投资角度、白酒消费者角
度以及品牌推广角度出发，阐述了自己对原
酒品鉴联盟以及未来白酒消费趋势的看法。
场上嘉宾的沟通，进一步完善了原酒品鉴联
盟的概念，以及其所包含的商业价值。

在谢明理事长看来，倡导健康饮酒、理
性饮酒、更好地认识白酒是一项长期而艰巨
的任务，“谢友会”希望在行业里率先走出第
一步。秦柯认为，“谢友会”围绕消费者和白
酒爱好者做事情，通过对行业拥有一定影响
力的人脉圈，实现理念的传播与推广。黄明
良会长从消费者的视角出发，回顾了自己与
白酒相知相识的过程，以及自己对白酒消费
新理念的理解，并相信以谢明理事长的行业
地位、公信力，以及他对品质的把控力度，由
此诞生的原酒品牌自然也值得期待。而陈红
炬则从投资角度出发，对“谢友会”及旗下的
原酒品鉴联盟和相关产品进行了投资价值
的评估，他认为一种合理的消费行为其实可
以催生出一个新的市场，对于资本来讲，这
个新的市场是具有价值的，谢理事长现在做
的事情在今天可能还只是一个行业大事件，
但在未来不排除成为资本界的大事件可能。
而杨锦麟老师则以文化角度来分析了中国
白酒的内在价值，消费者需要认真喝出酒的

“真味道”，而“谢友会”要做的，就是要形成
一个品牌，而要实现这一点，则需要利用新
媒体的资源来另辟蹊径。

中国固态原酒品鉴联盟
会员招募通道正式开启

做原酒标准的践行者，做产区资源的整

合者，做品质消费的倡导者。短短三句话便
能概括“谢友会”的成立初衷，而由此诞生的

“中国固态原酒品鉴联盟”则是围绕这一初
衷展开的集知识趣味性和商业投资性的白
酒爱好者组织，它以泸宜遵产区原酒先导标
品的推出和运营来树立标准，形成实体依
托，同时依托协会 14 位国家级评委和 20 多
位省级评委的专业团队，展开中国固态原酒
品酒师的培训认证，并且还以中国白酒核心
优质产区为基础，实现固态原酒的个性化推
荐和定制服务。就如固态原酒联盟负责人陈
阔介绍的，“谢友会”就上是一个嫁接在消费
者和白酒之间的桥梁，起到连接作用。

而作为固态原酒品鉴联盟培训方面的
负责人，拥有发酵工程博士学位的袁瀚，则
用“趣味性、实用性、知识性”概括了品鉴培
训的特点，整个体系包括初级、中级和高级，
每个等级的课程均分为理论课程、品评实际
操作、考核认证三部分，而为了让会员能够
活学活用，自己去发掘白酒之美，其中的品
评实操环节是整个培训的重点。

据悉，本次成都分会的启幕盛典后，谢
友会固态原酒品鉴联盟还将在全国多个地
方展开活动，让更多的消费者和白酒爱好
者、行业从业人员以及白酒运营机构、经销
商们加入到组织中来，形成一个全国性质的
白酒交流平台和“酒友”们的巨大朋友圈。

姻 易初

7 月 11 日，西凤酒再度引起各界的关
注，陕西西凤酒营销有限公司与体奥动力
（北京）体育传播有限公司关于 2017 年国际
冠军杯中国赛签约仪式在西安市威斯汀大
酒店举行, 西凤酒也正式成为了此次国际冠
军杯中国赛区指定白酒品牌。陕西西凤酒营
销有限公司总经理任伟俊、常务副总闫红斌
市场部部长刘忠孝，ICC 组委会（嘉达利锋集
团有限公司 ）集团副总裁 Ned Negus 和高
级主管肖震苏 ，体奥动力副总经理张鹏、销
售策划总监姜蕴哲等双方管理层出席了签
约仪式。

国际冠军杯简称 ICC，国际足球领域最
具影响力的季前赛事之一，是当今欧洲足球
豪门最重视的顶级季前赛事。2017 年国际冠
军杯中国赛区将迎来 AC 米兰、多特蒙德、拜
仁慕尼黑、阿森纳、国际米兰、以及里昂 6 支
欧洲豪门进行四场巅峰对决。毫无疑问，今
年的 ICC 中国赛将为中国球迷带来一系列
世界足坛最高水平的的豪门盛宴。

西凤酒作为中国名酒，以优秀的品质和
强大的品牌影响力广泛销售至中国各地乃
至出口欧美多个国家和地区，近年来，西凤
酒更以领先行业的洞察力率先在数字营销
方面发力，引领中国白酒营销进入全媒体时
代，现在更以赞助全球顶级足球赛事的方
式，开启竞技体育营销的新时代，通过赞助
国际冠军杯中国赛、WBA 世界拳王争霸赛、
国际马联场地障碍世界杯中国联赛等一系
列具有国际影响力的体育赛事，不断推动西

凤酒品牌发展。
首先体奥动力副总经理张鹏发表了讲

话，他说“西凤酒与国际冠军杯的合作，是优
质品牌的碰撞，是别样的中西文化交流。在
一带一路历史与现实的共同起点西安，能够
促成并见证此次合作是体奥动力 2017 年的
一件大事。”

随后 ICC 组委会集团副总裁 Ned Ne原
gus 在讲话中说到：“我非常荣幸在体奥动力
的引荐下，西凤酒能作为 2017 年 ICC 中国
赛官方赞助商加入赛事。作为拥有优质产品
的本土品牌西凤酒通过赞助 ICC，可以获得

与顶尖国际足球资源相联系的优质平台，有
助于品牌进一步拓展知名度，扩大在全国甚
至海外的影响力。我们充分相信这次极富创
新的跨界营销将为西凤酒和其经销商们带
来丰厚的回报。”

陕西西凤酒营销有限公司总经理任伟
俊为仪式进行了致辞：“目前，在国家大力支
持足球产业发展的背景下，西凤酒将积极把
握这次发展机遇，发展自身品牌。此次签约
赞助国际冠军杯中国赛，就是希望借此提高
西凤酒的市场影响力，让更多的消费者认识
西凤酒，了解西凤酒。”在谈到与国际冠军杯

中国赛的跨界合作时，任伟俊表示：“足球精
神本身就是一种奋发向上，不断前进的拼搏
精神。这与西凤酒三千年不断代传承坚持一
流品质的姿态交相辉映。也希望能通过赞助
ICC 中国赛，更好地与体育精神结合起来，将
自己对品质坚持的理念和精神传递给更多
的消费者。”

紧接着，体奥动力体育传播有限公司副
总经理张鹏先生、ICC 组委会集团副总裁
Ned Negus 与陕西西凤酒营销公司总经理任
伟俊进行了签约仪式，随着双方领导的正式
落笔签字，也拉开了西凤酒与国际冠军杯中
国赛之间正式合作的序幕。

发布会的现场，ICC 组委会集团副总裁
Ned Negus 向西凤酒赠送了球星的签名球
衣，陕西西凤酒营销有限公司总经理任伟俊
回赠了“珍藏版”七彩西凤酒，希望双方合作
可以更加精彩。

ICC 组委会（嘉达利锋集团有限公司 ）
集团副总裁 Ned Negus 在仪式中参与了问
答，他讲到：“国际冠军杯是一个顶尖赛事，
而西凤酒作为中国最悠久的老牌名酒之一，
获得了广大消费者的认可，与西凤酒合作将
进一步增强双方的行业影响力，并且随着体
育产业的发展，共赢的局面将持续深入，希
望双方能保持良好的合作伙伴关系，共享体
育产业发展的新时代机遇。”

西凤酒将通过此次国际冠军杯中国赛
走上国际的舞台，加强自身的产品曝光度和
推广度; 而赛事方也将因此获得不错的商业
利益和持续的热度，此次的签约对于双方来
说无疑将是一次共赢的合作。

近日，2017 阿斯塔纳世博会迎来了中国
国家馆日。当天分别举行了中国国家馆日仪
式、中哈能源论坛、中国国家馆日招待会等
系列活动，并将 2017 世博会中国馆古井贡
酒年份原浆定制酒，作为国家馆“国酒”、“国
礼”热情招待世博会各国贵宾。

古井贡酒年份原浆世博定制酒，整体造
型参照哈萨克斯坦建筑风格，瓶底采用大量
中国元素水波纹，以世博精神为设计理念，
以其“窖香幽雅，醇香怡人”的独特口感，承
载着中国人民对世博会的美好期许，深受世
博贵宾的追捧。招待宴会上，他们纷纷拿起
古井贡酒“举一翻三，步步高升”特制酒杯，
相互碰杯，庆祝世博会中国国家馆日的隆重
举行，祝福中国繁荣昌盛，协力共建人类命
运共同体。

自 2010 携手上海世博推广中国白酒文
化，古井贡酒就与世博结下不解情缘，成为
韩国丽水世博、意大利米兰世博中国馆里独
一无二的中国白酒名片。2017 年阿斯塔纳世
博会中国国家馆日上，中国馆唯一白酒官方
合作品牌———古井贡酒·年份原浆依然成为
最抢眼的风景之一。在今年 6 月的世博会开

幕式上，古井贡酒就已首次亮相阿斯塔纳。
诸多中国品牌相继在阿斯塔纳世博会展示
并举办活动，向世界展示中国之美。现场多
位参观中国馆的外国游客，对来自中国白酒
的代表古井贡酒表示好奇，对其独特口感以
及深厚的东方文化印象深刻，尤其是本次古
井贡世博定制酒更得到了国际友人的不断

预约。
古井贡酒能够代表中国实力的企业，来

到阿斯塔纳世博会展示，在世界舞台上亮
相，充分反映出中国白酒企业的不断进步和
发展。当前，古井贡酒国际化战略已初现蓝
图，它与中国文化结合，以中国味道为记忆
点，以实际行动推动了白酒国际化这一行业

历史命题的破题。成为中国白酒国际化先行
者，是时代与实力赋予古井贡酒的责任。古
井贡酒作为中国老八大白酒之一，2016 年品
牌价值达 492.59 亿元，位居中国白酒前列，
同时它也是中国白酒业质量管理方向唯一
一家荣获 2015 年全国质量标杆的企业。未
来，古井贡酒将以哈萨克斯坦为首站，推进
中国民族企业的国际化步伐。古井贡酒也将
通过本次世博会让参观者感受到中国品牌
的生命力和竞争力，让更多的中亚家庭喜欢
上中国产品和蕴含的情谊，让中国文化传递
世界情。

据了解，作为参展面积最大的国家馆，
自 6 月 10 日开馆以来，中国馆以精彩的展
示和丰富的活动吸引了众多游客。截至 7 月
5日，中国馆累计接待各国贵宾和游客超过
13 万人，被世博会组委会评为最受欢迎的
10 大国际馆之一，成为本届世博会上的亮丽
风景。未来能源梦剧场、高铁模拟驾驶舱和
人造太阳成为中国馆三张金名片。

这也是古井贡酒年份原浆第三次作为
中国白酒唯一合作企业、连续三届全球合作
世博会中国馆。 渊据中国新闻网冤

瞄准中国市场
澳洲葡萄酒协会推出
新计划
姻 双一

据澳洲网消息，澳洲葡萄酒协会（Wine
Australia）主席沃尔什（Brian Walsh）近日表
示，他们将推出一项耗资 5000 万澳元的新计
划以发展葡萄酒出口市场和支持葡萄酒推
广，这项计划的主要目标是国际游客和向中
国的葡萄酒出口市场。

《广告人报》3 日报道，沃尔什没有透露这
项计划的具体细节，但他表示，这项计划政府
也会参与其中。沃尔什还表示，这将计划将包
括两个重要的开支，一个则是对葡萄酒出口
市场发展的支持，澳洲葡萄酒协会选择了两
个非常重要的葡萄酒出口市场作为重点发展
对象，中国很可能是其中之一。另外，澳洲各
地还分散着许多小酒厂，它们实际上不对葡
萄酒进行出口，因此十分依赖来到该地区的
游客，该计划也希望吸引更多的国际游客来
到这些地区。

据了解，澳洲葡萄酒协会近期正在招聘 7
名新员工用于在南澳开展这项计划，沃尔什
预计，该计划将在几个月后开始进行。另外，
澳洲葡萄酒业和旅游业也对这一计划进行了
广泛的磋商，这反映出两个行业之间日益密
切的联系。澳洲葡萄酒协会的办事处在澳洲
旅游局（Tourism Australia）位于伦敦、上海和
悉尼营销办事处提供服务，另外该协会在旧
金山还有一个独立的站点。

沃尔什表示，新推出的计划将和此前公
布的《2015-2020 年战略计划》共同提高澳洲
葡萄酒的档次，增强在全球市场的竞争力。虽
然，营销澳洲经济实惠的葡萄酒在英国和美
国市场取得了成功，但现在是时候挑战这一
概念了，协会将推动澳洲优质葡萄酒在法国
或西班牙也得到认可。

甘肃武威保税物流中心
首次从德国进口啤酒

近日，经金昌检验检疫局检验合格后，一
批 32140 升，货值 4.4万欧元的进口啤酒从德
国搭乘中欧班列进入甘肃武威保税物流中
心，该批啤酒是武威保税中心举办第一届“啤
酒节”用酒。

这是金昌检验检疫局辖区首次进口啤
酒，该局主动作为，开辟绿色通道，优化检验
检疫工作流程，缩短检验检测时限，在保证产
品质量安全的同时，快速验放该批啤酒，确保
按时供应啤酒节。

金昌检验检疫局将服务端口前移。在得
到应检啤酒信息后及时了解掌握相关情况，
并在货物到达口岸的第一时间对包装、数量
以及输出地官方出具的“检疫证明书”“原产
地证书”等进行核查；在啤酒报检之前，严格
按照预包装食品标签通则、啤酒国家标准对
标签进行预审核把关，保证啤酒报检后第一
时间通过标签备案审核。

在对进口啤酒进行抽采样后，及时与甘
肃局综合技术中心实验室联系沟通、说明情
况，实验室工作人员加班加点，在两天时间内
出具了检测报告，为产品投放市场赢得了时
间，获得了企业的称赞。 渊据凤凰网冤

山东景芝酒业
收购齐民思酒业
姻 钱瑜 武媛媛

近日，记者从山东区域名酒景芝酒业股份
有限公司（以下简称“景芝酒业”）处获悉，景芝
酒业近日对山东齐民思酒业有限公司（以下简
称“齐民思酒业”）完成并购。景芝酒业品牌部
工作人员向记者表示，此次并购的酒企位于潍
坊市寿光县，体量并不小。

资料显示，齐民思酒业在山东寿光酿酒总
厂的基础上改制而成，目前拥有固定资产 1.6
亿元，年产商品酒 3.5 万吨，销售收入过亿元。
产品构成主要有农圣、齐民思、华夏全家兴、寿
春香王、定制、陈酿六大系列。有知情人士透
露，齐民思属于地产酒，在当地小有知名度，但
销售市场表现一般。

景芝酒业作为山东代表性酒企，早在去年
就已经提出“百亿景芝”、“中国北方生态酿酒
第一镇”的战略目标。今年，景芝酒业董事长刘
全平再次在经销商大会上指出，“十三五”期
间，将会是白酒行业的彻底洗牌期，未来近五
年的时间里，景芝酒业最关键的发展布局是聚
焦核心品牌、核心市场以及战略布局，集中全
力，冲击百亿目标。目前，山东白酒市场无主导
品牌，面对洋河、泸州老窖、五粮液、茅台系等
一线名酒的市场施压，资本并购或成为景芝酒
业实现业绩大迈步的必要手段。白酒营销专家
蔡学飞对此指出，资本并购对于想要实现百亿
战略目标的景芝酒业无疑是一条快速通道。齐
民思酒业产品主要聚集在百元以下价格带，并
购后能够巩固景芝酒业中低端市场份额，为景
芝酒业产品架构上移做铺垫，进一步聚焦本土
核心市场。

西凤酒借力国际冠军杯走上国际舞台

阿斯塔纳世博迎中国国家馆日 古井贡酒世博定制酒亮相


