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新升实业：发展动能转换 厂厂实现盈利
筲突围攻坚 人人有责 筲借鸡生蛋 效益凸显 筲企校联姻 势如破竹

■ 四川省社会科学院党委书记、教授、

博士生导师 李后强

从前面两次讨论中我们认识到，宽窄是

一对哲学范畴，是认识论不是本体论，是比较

而不是客观，是无形而不是有形，是价值取向

而不是数字描述。因此，应该建立宽窄价值论

（theory of value）和宽窄学。

宽窄是事物发展一定阶段和层次的产

物袁是人类认识达到一定境界和深度的顿悟袁
永远在路上遥 由英国数学物理学家罗杰·潘洛

斯（Roger Penrose）提出的潘洛斯阶梯（Penrose
Stairs）是一个无尽的回廊，没有最高点和最低

点，是三维世界里不可能出现的悖论阶梯，但

最近据媒体报道由美国曼彻斯特工学院做出

了。皮亚诺（Peano）曲线是另外一个例子，一条

能够填满正方形的曲线。只要恰当选择函数，

画出一条连续的参数曲线，当参数 t 在 0，1
区间取值时，曲线将遍历单位正方形中所有的

点，得到一条充满空间的曲线。一般来说，一维

的东西是不可能填满 2维的方格的。但是皮亚

诺曲线恰恰给出了反例。这实际上是一条分形

（fractal）曲线。还有量子论的测不准性、拓扑学

的大小变换、相对论的空间折叠、超弦理论的

波物转化等，都说明宽窄不定。这就是，“宽即

宽非常宽，宽可窄窄可宽。道可道非常道，人生

道在自然。”“宽窄仅在过程中，严实才是终生

功。张弛有度见品位，烟雨散后现彩虹。”宽窄

一旦与时间（经历、阅历）发生联系，就没有了

定型。宽窄与立场、观点、方法有关，与速度、引

力、质量有关。在复杂几何学和高维空间中，宽

窄关系不固定，而是可以转换的，是互补、协

同、统一的关系。从广义上讲，大小、快慢、厚

薄、高低、长短、严松、都是宽窄问题，宽窄是价

值、是认识、是眼界、是胸怀，不同境界，宽窄不

同。从窄到宽，从宽到窄，是不同的人生境界和

品位。能品出宽窄，但不说出宽窄，是高位；能

品出宽窄，但说出了宽窄，是中位；品不出宽

窄，也说不出宽窄，是下位。宽窄就是人生阅

历，经验、体悟。

宽窄不是对立统一，而是差异协同。我们

知道，椭圆哲学、协商民主、小我与大我、现在

与未来、古代与现代，四川与世界、盆地与全

球，都是协同关系，甚至是“量子纠缠”现象，可

以创建“宽窄学”。这门学科属于认识论、方法

论、世界观、价值观范畴，可以提升人品、人格、

品质、品格，提高产品质量和层次。在宽窄价值

论中，有十大定律：一是转化定律，就是宽窄可

以互换；二是层级定律，就是宽窄有不同能序；

三是互补定律，就是宽窄可以相互填充；四是

协同定律，就是宽窄可以耦合促进；五是相对

定律，就是在确定时空，宽窄可以比较；六是取

向定律，就是己所不欲勿施于人，则由窄到宽；

七是品位定律，就是宽为高窄为低；八是审美

定律，就是眼宽物美心小路窄；九是连续定律，

就是宽窄可在[0，1]中连续变化；十是感恩定

律，宽是感恩窄是受惠，互予互动。

价值是人类生存与发展的动力源，价值

运动是一切社会运动的核心内容。人的一切

活动都可归结为价值的生产与消费过程，所

有形式的社会关系在本质上都是一种价值关

系，因此价值论是一切社会科学的基础理论，

价值论的的微小谬误，都将以不断扩大的“蝴

蝶效应”方式向其他领域进行延伸，并会引发

其他重大谬误。简单地说，价值论是关于社会

事物之间价值关系的运动与变化规律的科学。

具体地说，就是关于价值的性质、构成、标准和

评价的哲学学说。它主要从主体的需要和客体

能否满足及如何满足主体需要的角度，考察和

评价各种物质的、精神的本质、现象及人们的

行为对个人、阶级、社会的意义。比如一种商品

的价值就在于满足用户需求的程度。由于社会

事物之间的相互作用在本质上就是价值作用，

任何社会事物的运动与变化都是以一定的利

益追求或价值追求为基本驱动力，几乎所有联

系都以某种价值论为假设前提。价值关系是人

类一切社会关系的基础和核心。宽窄价值论就

是研究宽窄品位能级变化及其规律的科学，具

体地说就是关于宽窄价值的性质、构成、标准

和评价的哲学学说。

传统价值论的基本假设和基本观点都建

立在主观想象的基础之上，无法验证其客观

性和准确性，例如：“价值的大小完全取决于

个人的主观感觉和主观评价”、“事物的价值

量取决于该事物对于人所产生的苦乐量”、

“价值是欲望的函数”、“价值就是负熵”、“价

值是事物满足人的需要的一种属性”等观点，

都是一种主观假设，都是主观想象的直接产

物。价值论只有大量引用自然科学的研究方

法，才能避免研究前提和推理论证的主观随

意性。传统价值论在数学化程度上的局限性，

在根本上决定了它在实际应用上的局限性。

宽窄价值论的出现，冲破了传统研究思路的

约束，实现了价值论的逻辑化、数学化、美学

化、科学化、实效化，把主观与客观、有形与无

形、精神与物质、需求与供给整合了起来，闯

出了一条充满希望的新路子。结合《数理情感

学》（湖南人民出版社出版发行）作者仇德辉

先生的研究成果，根据宽窄价值论十大定律，

可以辨析和克服传统价值论的十大误区。

误区之一院“价值是人类特有的一种现

象”。事实上从宽窄学来看，价值是一种复杂

的物理化学现象。因为伴随人类的发展而发

展的价值现象必然是由一般的物理化学现象

进化而来，人类的有序化是通过外界能量和

信息推动的。

误区之二院“千差万别的价值没有统一度

量方法”。事实上从宽窄学来看，所有价值类

型的价值都可以统一度量，因为世界是统一

的，具有同一性。价值可分为两大类型：使用

价值与劳动价值，都能度量。

误区之三院“流通领域不能创造新价值”。

事实上从宽窄学来看，所有人类活动领域都

创造价值。电商就是典型案例。事物的使用价

值是由技术、经济、社会、心理、生理等参数构

成，由客体品质、空间、时间、环境及主体品质

等变量所组成的复杂函数。

误区之四院“经济领域才是价值产生的唯

一途径”。事实上从宽窄学来看，政治与文化

领域同样生产价值，并且更大。经济领域只是

直接创造财富的社会生产领域，政治领域和

文化领域是间接创造财富的社会生产领域，

属于广义的社会生产领域。

误区之五院“价值不能通过生物器官测量

出来”。事实上从宽窄学来看，任何事物的价

值都能用生物器官品鉴出来，因为生物器官

是最精准最敏感的感应器，特别是对于烟酒

的价值测评。

误区之六院“价值是物质的属性”。事实上

从宽窄学来看，价值是波弦的结果。因为现实

世界就是正在演奏的交响乐，具有波粒二象

性，细分到极致就是一维超弦，一种波动。

误区之七院“特定事物的价值是不变的”。

事实上从宽窄学来看，任何事物的价值都是

与时俱进，在不同时空价值不同，同一种商品

摆放不同场所价值不同，具有组合效应或捆

绑效应。

误区之八院“价值是系统的投入产出比”。

事实上从宽窄学来看，系统最重要的价值特

性是价值率和价值增长率，就是宽窄之比。

生产系统在单位时间内价值增量与投入

价值量之比值称为价值增长率。追求“最大价

值率”是一切社会系统（经济系统、政治系统

和文化系统）都必须遵循的基本法则。宽窄价

值论是希望以最少的代价换取最大的功能效

应，因此把“价值”定义为：“功能与成本之

比”，即 V=F/C，式中，V 为宽窄“价值”，F 为功

能（实际是宽），C 为成本（实际是窄）。宽窄价

值论的“成本”是指人力、物力和财力资源的

耗费，实际上就是系统对于所有价值资源的

投入量（窄量）。这里的“功能”有着复杂多样

的表现形式，它们的描述和度量方式也千差

万别（数学公式），但是实际上就是系统对于

所有价值资源的产出量（宽量）。可见，宽窄价

值论的“价值”实际上就是价值的产出量与价

值的投入量之比值，这就是“宽窄比”。价值

增长率就是生产系统在单位时间内价值增量

与投入价值量之比值称为价值增长率，就是

宽窄变化率，用 Z 来表示，即 Z=（Qo原Qi）/
（Qi伊T），投入的价值量为 Qi（窄），产出的价

值量为 Qo（宽），时间为 T，“价值率”为：P=Qo/
（Qi伊T），由此可得，价值率 P 与价值增长率 Z
之间的关系：P=Z+1。

对于经济领域，“价值增长率”就是宽窄

变化率，就是“利润率”。它决定着人对于经济

系统或经济事物的根本态度。投资者总是优

先把自己的资金投入到能够产生较大利润率

的生产领域，商品生产者总是优先生产能够

产生较大利润率的商品。

误区之九院“情感与价值没有关系”。事实

上从宽窄学来看，情感是人脑对于事物价值

特性的主观反映。情感的哲学本质就是人对

事物的价值关系的一种主观反映，情感与价

值的关系在本质上就是主观与客观的关系。

宽窄价值论的客观目的在于识别宽窄事物的

价值率，它是事物价值率的主观反映值，人在

价值观的引导下，可以对不同的事物产生不

同的选择倾向。情感的客观目的在于引导人

如何有效地识别价值、表达价值、计算价值、

消费价值和创造价值，以获取最大的价值收

益。这对于企业具有特别重要的意义。揭示情

感的哲学本质，建立情感的数学模型，为情感

机器人的研制生产奠定理论基础。

误区之十院“价值与信息没有确定关系”。

事实上从宽窄学来看，信息是价值的重要源

泉，劳动以信息为导向。信息既不是物质也不

是能量，本质就是符号（数字）排列差异，就是

“消除不确定性”“提高有序性”，引导价值流

向，就是“改变系统的价值量”。“创意，创新，

创业”是一般产业发展的价值链流程，这三个

阶段都是信息的积累过程，也是价值的不断

积累过程。

从政治经济学来看，当今世界存在三大

价值论体系：马克思主义价值论体系、新古典

主义价值论体系和斯拉法价格理论体系。马

克思价值论的伟大意义在于，它突破了从成

本或从需求两个角度说明价值的思路，而从

人与人的关系角度说明价值问题。从学术渊

源上讲，斯拉法价格体系来自于马克思的生

产价格理论，实质上，斯拉法价格体系研究的

是完整的价值价格理论中的第三个层次"交
换价值或价格直接基础"的特殊形式"生产价

格"的精确值计算问题。劳动价值论最终要说

明的问题是人与人之间的关系。从原始社会

到共产主义社会的变迁表现为经济总量的提

高，制度的变迁，本质却是人与人之间关系的

变迁。宽窄价值论是对事物本质、社会关系、

人类认知、感情波动等进行的深度探索，有助

于丰富政治经济学和推进人工智能发展，提

升企业品牌和效益水平。

渊本文系 2017年 7月 13日在野宽窄哲学冶研
讨会上的发言冤

宽窄价值论
宽窄哲学又上新台阶：
是人类认识达到
一定境界和深度的顿悟
宽窄哲学研究院第三次宽窄
哲学座谈会在四川省社科院
举行

■ 本报记者 俞咏国

7 月 13 日，宽窄哲学研究院第三次宽

窄哲学座谈会在四川省社科院举行，会议由

四川省社科院副院长李明泉主持，来自四川

作家协会、四川大学、西南交通大学、成都医

学院、四川师范大学等高校的专家参加了座

谈会。

座谈会上，各位专家纷纷表达了对宽窄

文化的理解。四川省社会科学院李后强书记

在宽窄价值论中提到：宽窄是事物发展一定

阶段和层次的产物，是人类认识达到一定境

界和深度的顿悟。在宽窄价值论中，有转化定

律，就是宽窄可以互换；层级定律，就是宽窄

有不同能序；互补定律，就是宽窄可以相互填

充；协同定律，就是宽窄可以耦合促进，等等。

四川省社会科学院李明泉副院长说：宽

窄是种价值尺度，把握客观事物的价值。不仅

仅是审美的尺度、人的尺度、对象的尺度。从

宽窄角度解读很多哲学问题，朴素地提示真

理，体现中国话语体系。

成都医学院李永忠教授人为，宽窄作为

一个常识中的空间概念，在人类文化中已升

华为一个思辨的哲学概念。因此，宽窄的思想

化有形为无形，从宽窄巷子去品味宽窄文化，

并拓展到对历史、道德和人生的思考，也就是

时间、空间、人生的宽窄。历史瞬间是窄，历史

长河是宽。生命瞬间是窄，精神永存是宽。宽窄

哲学要研究在今天这个创新创业的时代，我

们要取得事业的成功，活出生命的精彩，应该

处理好哪些工作和生活中的宽与窄的关系。

四川师范大学董朝霞副教授谈到，如何

以“宽窄”故事培育天府文化自信和价值自信

的问题。以宽窄巷子做为天府文化的表征符

合和重要载体，培育宽窄文化自觉和文化自

信，进而培养起天府之国的文化自觉、文化自

信和文化自强，打造宽窄文化品牌工程，助推

四川文化繁荣发展。

四川大学黎风教授认为，宽窄哲学与成

都文化重建的再认识，在成都最具地标性，

如：草堂、天府广场、宽窄巷子的哲学思辨，从

表征寅思维寅宽窄思维寅宽窄巷子寅宽窄香

烟。辩证思维看待生活现象，实为哲学问题，

这是文化符号，可解读成都很多文化现象。

西南交通大学教授严冰认为，从发展的角

度讨论宽窄的价值，本质是追求发展，如何从

窄走到宽，从量变到质变，波浪式、循环式的前

进。当宽窄之间要循环，对接国家发展战略，全

球化发展战略，从现实的窄走向未来的宽。


