
7 月 10日，由全球乳业论坛组织（Global
Dairy Platform，简称 GDP）主办的第四届亚太

乳业峰会在内蒙古召开。会上，伊利集团副总

裁徐克与全球乳业同仁就乳业发展挑战与机

遇展开深入探讨。徐克表示，由于地区发展不

平衡、营养意识存差异等因素，健康水平及标

准也存在差距。在这样的背景下，伊利集团董

事长潘刚提出了“让世界共享健康”这一理

念。而要实现这个梦想，就要由企业从各方面

切实推动行业发展。伊利这一理念及做法获

得了与会嘉宾的高度认可。

近年来，中国消费升级进入深化阶段，消

费者对于高品质产品和服务的追求尤为突

出。徐克表示，伊利视消费升级为机遇，始终

坚守“伊利即品质”的企业信条，并将企业信

条贯彻落实到日常工作之中。伊利积极整合

全球优质资源，通过与瑞士通用公证行、英国

劳氏和天祥集团等三大国际质量巨头合作，

升级了全球一流的质量管理体系。此外，伊利

还将质量管理战略升级为“质量领先 3210 战

略”，聚焦“全球最优品质”，保障零食品安全

事件，构建了国际领先的全球质量管理体系，

为提供高品质的产品提供了坚实保障。

徐克在发言中提到，在全球化的大背景

下，要实现董事长潘刚提出的“让世界共享健

康”理念，就需要企业有全球化的视野，和所

有利益相关方合作共赢。伊利通过“集聚优质

资源、打造品质标杆”的实践，在国际市场上

树立了中国品牌的良好形象。伊利的“全球共

享”既包括“引进来”，也包括“给出去”；既包

括为全球消费者提供健康食品，也包括分享

伊利的先进经验和价值观。例如，伊利在新西

兰建立大洋洲乳业生产基地时，发现当地工

厂标准远低于国内标准。为此，伊利把一整套

伊利工厂运行标准带到当地，培训当地员工，

帮助当地提升了质量管理水平，赢得了当地

民众的高度认可。这说明，中国乳企有能力、

有信心为全球乳业的可持续发展贡献更多力

量。

乳业资深专家陈瑜认为，潘刚提出“让世

界共享健康”这一理念为中国乳业发展注入

了新动能，它不仅是乳企转型升级的驱动力，

更是持续增强中国乳业国际竞争力的重要支

撑。 渊辛华冤

6 月 27日，在位于渭南高新区的陕西石

羊邦淇食品有限公司，一桶桶成品食用油从

包装线下线入库，整条生产线从压榨到检验，

再到包装下线入库，秩序井然。

去年 6 月，陕西石羊集团正式入驻渭南高

新区，在原“八鱼油脂”厂房及设备的基础上，投

入近亿元进行全面改造，对生产设备进行标准

升级。项目开工以来，高新区明确项目建设责

任，调配资源，全力赶进度，抓质量，今年 6 月，

15万吨食用油深加工项目正式建成投产。

“该项目建筑面积 2800 平方米，于 2016
年 10 月破土动工，总投资 3000 余万元，今年

6 月份正式投产。”陕西石羊邦淇食品有限公

司生产副总张杰告诉记者。

除了精炼车间外，15 万吨食用油深加工

项目还包括 2 万吨浓香菜籽油生产线建设，

该项目全面对小包装油生产线进行改造，实

现了灌装、加盖、贴标、装箱、码垛的全自动

化，生产效率进一步提升，实现了从原材料菜

籽到成品灌装的全密闭式生产，产品质量稳

定，市场反馈较好。同时，整个厂区经过改造

还达到了日处理污水 150 吨的能力。

“我们旨在将渭南邦淇打造成‘渭南市食

品标杆企业’和‘观光旅游企业’，让更多的消

费者走进工厂，参观、体验、感受，为广大消费

者提供高质量的食用油产品，用心打造老百

姓的放心餐桌。”陕西石羊邦淇食品有限公司

总经理宋彦峰说道。 渊梁友冤
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“好的不多，多的不好”困扰苹果产业
姻 张伯达 刘彤

经过多年发展，我国成为世界上苹果种植

面积最大和产量最高的国家，苹果也成为我国

特别是西部地区的重要农业支柱和在国际市

场上最有话语权的产业之一，小小苹果也是很

多贫困地区脱贫致富的重要产业。随着国际农

业合作力度的不断加深，我国也成为世界上苹

果及相关加工品主要出口国之一。

但是，一组组鲜亮数字背后，却是我国苹

果苗木生产及研究、重大病虫害防控、品种改

良、品牌建设、高端出口市场等生产、科研、销

售方面的不足。在供给侧改革的大背景下，着

力突破我国苹果“好的不多、多的不好”的产业

发展短板，走出一条符合中国国情的苹果产业

可持续发展之路，已迫在眉睫。

产量和消费量居世界第一

世界园艺学会的数据显示，目前中国已成

为世界最大的苹果生产国和消费国。2016 年，

世界苹果总产量 7600 多万吨，中国达 4380 万

吨，生产和消费规模均占全球 50豫以上，其中

西北干旱区苹果栽培面积占全国三分之二。陕

西以 1100 万亩、1100 万吨成为中国苹果栽培

面积最大、产量最多的省份。

国际园艺学会主席罗狄克·德鲁说，陕西

已被联合国粮农组织认定为世界苹果最佳优

生区。“现在，陕西苹果产量约占中国的四分之

一和世界的七分之一。”

目前，陕西全省 107 个县（区）中，苹果基

地县就有 44 个，2016 年果农来自苹果的收入

占 75豫以上。按照陕西的规划，未来 5 年内，陕

西全省将扶持 10 万户贫困人口参与到苹果产

业中，达到每户种植 3 到 5 亩苹果，人均收入

达到 1 万元的目标。

陕西省果业管理局副局长范海龙说，陕西

是全球最大的浓缩苹果汁生产加工基地，2016
年全省企业自营出口浓缩苹果汁 18.93 万吨，

货值 13.48 亿元。德鲁表示，鲜果和浓缩苹果

汁是中国最有话语权的农产品和加工品品种。

白水县被称为“中国苹果之乡”。白水县农

业局局长王杨军说，从 2014 年开始，陕西部分

苹果产区的收购价大幅下跌，但洛川、白水等

地却出现了收购价在 8 元每公斤的直径 80 毫

米以上优质苹果货源紧张的局面，“这充分说

明，优质、有机、绿色的中高端果品是永远满足

不了市场需求的稀缺产品。”

“好的不多、多的不好”亟待改变

《经济参考报》记者在陕西采访发现，当地

既有每公斤售价在 8 到 13 元的优质苹果，也

有 1 到 2 元左右的低端苹果；苹果增产、优果

俏销，普通商品果价格回落、低端苹果滞销成

为近年来陕西苹果销售的典型特征，“好的不

多、多的不好”是陕西乃至中国苹果的最明显

特点。

陕西省果业管理局局长高武斌说，果形端

庄、色泽鲜艳、口感纯正、香甜清脆的中高端苹

果占比太小。“近两年，陕西苹果鲜果出口量不

到 40 万吨，不足产量的 5豫。同时，陕西苹果获

得了东南亚、中东、中亚、俄罗斯等国际市场的

认可，但以北美、欧洲等为代表的中高端市场

份额还相对有限，全省目前也只有 2000 亩果

园获得了出口美国的苹果检验检疫认证，陕西

苹果的供给侧改革任重道远。”

因为始终坚持“好看、好吃、营养、安全”的

种植理念，白水县林皋镇可仙村果农曹谢虎持

续改良土壤，加装定点防霜设施，改栽矮化树

种，成为远近闻名的“种果能手”。他也曾作为

中国农民的代表，走上哈佛大学的讲台，传授

中国有机农业发展的秘笈。“受制于不会投入、

不愿投入和不敢投入，陕西绝大多数果农还处

在追求产量、果品质次价低的初级阶段。”

在位于陕西省千阳县柿沟镇英明村的华

圣苹果现代农业园区，记者看到，采用宽行密

植方式、便于机械操作的富金、嘎啦等十几个

品种的苹果树整齐排列，水肥入苗、机械到树

的现代果园雏形初现。

宝鸡华圣果业有限责任公司副总经理王

小卫说：“果树的毒菌总共有 23 种，国外能检

测出其中的 16种，而我国仅能检测出 6 种。组

培室脱毒脱菌也实现不了，果树花叶病和苹果

霉心病成为阻碍果树‘长寿’和提升果品质量

的短板。病虫害科技防治水平不高、品种选育

研发滞后是陕西苹果产业发展的瓶颈。”

陕西苹果的仓储和物流冷链能力建设也

严重滞后。一些果农反映，由于及时入库率低，

苹果常温堆放有时多达 10 天，苦痘病、虎皮病

等果品病种集中发生是常有的事情。受制于企

业选果设备落后，霉心病已成为影响陕西高端

苹果销售的突出问题和打造高端苹果口碑的

隐患。

从产地优势转向产业优势

业内人士表示，目前，陕西苹果到了由产

地优势向产业优势转型、由数量扩张型向质量

效益型转变的重要关口。应适时利用近几年果

品价格出现下跌的机遇，从品种调整、树种改

良等多方面入手，彻底解决陕西“好苹果买不

到、烂苹果卖不掉”的尴尬局面。

西北农林科技大学园艺学院教授赵政阳

说，劳动力成本上升将是陕西乃至全国苹果产

业发展的瓶颈，果园机械化、耕作省力化是未

来生产优质、高端水果的必由之路。应将高效

节水灌溉、小农水等项目向重点果区布局，改

善高效果业“毛细血管”；指导果农通过果园种

草、枝条粉碎发酵等措施广辟肥源，提高土壤

有机质，做到水肥一体化。

范海龙说，应以国际市场绿色、有机品种

和质优价高苹果为目标，支持家庭农场和专业

大户，实施一定规模的精细化种果，提升果品

品质。同时，要提升出口能力、挖掘增值潜力，

构建精深化、系列化、多元化果品加工体系，改

变单纯依靠原料出口的局面。

高武斌说，供给侧改革的必然结果，就是

苹果必然要实现从过去的商品率到优果率再

到品牌率的转变。因此，应以市场需求为导向，

以内在品质为支撑，严格品牌质量标准，整合

资源、统一标识，持续打造“陕果”品牌，使陕西

乃至中国苹果成为与新西兰猕猴桃和智利车

厘子一样的世界知名农产品品牌。

姻 白锋哲 吕珂昕

美国进口牛肉冲击有限

数据显示，美国进口牛肉并没有人们预

想的那么便宜。从中粮“我买网”“天天果园”

等销售平台可以看到，美国牛肉价格并不亲

民，一斤至少百元以上，而并非之前风传的

“一斤十元”。

据国家质检总局公告，中国此次允许进

口的美国牛肉需满足多重条件，包括月龄、可

追溯养殖记录、不得检出中国法律法规禁止

的非天然产生的兽药、促生长剂、饲料添加剂

和其他化合物等。再加上各种税及通关代理

等费用，价格优势并不突出。此外，首批上线

开售的美国牛肉是“冷鲜”而非冷冻的肉品，

必须空运加全程冷链才能保证。这些因素都

造成美国牛肉质优价更高的现实。

另据业内人士分析，从长期来看，受运输

周期和距离影响，美国出口中国的牛肉多数

只能以冻肉形式存储，这并不符合中国人偏

爱冷鲜肉的消费习惯。并且，重新放开美国牛

肉进口，不会贸然提升总进口规模，因此，美

国牛肉造成的竞争将主要在澳大利亚、巴西

等出口国之间展开。

伴随中国肉牛产业整整走过 20 年的从

业者，内蒙古科尔沁牛业股份有限公司董事

长李和认为，放开美国牛肉进口对中国市场

冲击并没有想象中那么大。“中国牛肉市场经

历过好几个世界级牛肉大国的进口冲击波，

无论澳大利亚还是巴西牛肉，都没对中国牛

肉产业带来颠覆性影响，美国牛肉的到来也

没那么可怕。”

“全球化市场对任何国家都非常重要，没

有国家愿意被孤立出这个市场，贸易往来对

双方都有好处。”不久前，“第二届全国肉牛生

产应用技术与产业经济研讨会”在北京召开，

参会的美国威斯康星大学麦迪逊分校动物科

学学院教授 DanielM.Schaefer 博士在回答记

者提问时说：“大家都需要从其他国家进口产

品，这样消费者能够买到更便宜或质量更好

的产品，同时也都希望自己的产业发展得更

好，以便得到进入别国市场的机会。拿进出口

牛肉来说，出口国如果国内肉牛产量过剩，出

口会改变过剩局面，增加额外收益；进口国则

可以改善国内供给，增加消费选择。”

中国已成为全球牛肉消费增长最快的地

区，也是全球第二大牛肉进口国。数据显示，

中国人均牛肉消费水平从上世纪 80 年代初

只有 0.1-0.2 公斤，增长到了现在的 5.5 公

斤；2003 年牛肉进口总额仅为 1500 万美元，

到 2016 年已达到约 26 亿美元，进口量达到

57.98 万吨。业内人士普遍认为，中国牛肉市

场增长空间巨大，随着牛肉消费从少数民族

为主转为全民性消费、从区域性消费转为全

国性消费、从季节性消费变为全年性消费，未

来几年有望继续保持增长势头。

中国肉牛产业挑战重重

虽然中国肉牛产业并未受到较大冲击，

但是肉牛从业者还是普遍感觉到了压力。“我

国在肉牛生产体系方面与国外的差距非常明

显，效率太低。”李和说，“去年我在美国参观

了一个牛场，15 万头牛只有 28 个人管理，我

现在有 7 个万头牛场，一个万头牛场需要 60
个人，而这已经是国内最领先的了。”

陕西秦宝牧业发展有限公司定位于中高

端牛肉供应，董事长史文利说：“这些年我们

一直在探讨肉牛养殖效益为什么低下？最后

得出结论，一是缺乏有效的品质管理体系，二

是缺乏科学化的繁育体系。”

人们很容易忽略的一个事实是，中国肉

牛产业既是传统行业，又是新兴产业。中国的

养牛业历史悠久，但长期以来以役用为主。肉

牛业从改革开放到现在，才走过 30 多年历

程，而真正把肉牛当作产业发展，满打满算也

只有 20 年时间。

“我国肉牛产业发展起步晚、底子薄，生

产方式总体落后。”中加肉牛产业合作联盟理

事长王智才谈到，肉牛产业一直是畜牧业的

短板。肉牛在畜牧业规模化标准养殖中的比

例是最低的，分散养殖仍占有主导地位，年出

栏 50 头以上的肉牛场只占总量的 28.5%。与

美国、加拿大等肉牛业发达的国家相比，无论

是产业的集中度、养殖规模、人均养殖头数、

饲料转化效率、技术应用和管理方面，中国肉

牛产业都存在明显差距。在美国、加拿大排名

前 5 的肉牛育肥企业占本国出栏总量的

25%，围栏育肥场的人均饲养量为 1200 头，

每公斤增重饲料干物质消耗为 5.5 公斤，而

我国相应指标只有 0.5%，80 头、7 公斤。“这

与我国肉牛产业生产效率低、技术水平低、应

用技术不足有关。”

“观念上的转变至关重要。我们不少从业

者还是传统思想，认为养牛嘛，很简单，其实

不然。”中国农业大学肉牛研究中心主任孟庆

翔教授说，“人才的观念也需要转变。我们大

学培养出来的人才不愿去养牛，更愿意呆在

城市里，这一点跟国外不一样，国外常常祖祖

辈辈几代人都从事这一个行业，人家培养的

博士硕士都能够在牛场里干。人才培养也是

我们产业转型中很重要的环节。”

加强合作促进产业转型升级

当前，中国正深入推进农业供给侧结构

性改革，加上进口牛肉的倒逼，双重作用之

下，中国肉牛产业必须加速转型升级、绿色发

展的步伐。发达国家的肉牛产业多数已经实

现了现代化，观念技术方面遥遥领先，因此，

加强国际间产业合作，学习国外先进技术经

验，快速提升国际竞争力尤为必要。

史文利谈到，在引入澳大利亚的肉牛管

理及繁育等先进技术并进行转化后，秦宝牧

业迎来了快速稳健发展阶段。李和认为，中国

亟需建立从饲料、带犊母牛、育肥牛，到屠宰

加工、牛肉消费的整个肉牛生产体系，“可以

借鉴北美、南美、欧洲、澳大利亚的模式，总结

他们的经验教训，当然我们不能完全照搬，具

体实施要形成中国自己的特色。”

一个月前，由中国农业大学肉牛研究中

心与加拿大肉牛业发展协会（CB BC）联合发

起的中国—加拿大肉牛产业合作联盟在北京

成立，致力于推动两国在肉牛科研、人才培

养、技术交流、贸易等方面的合作交流。中加

肉牛产业合作联盟常务副理事长、加拿大肉

牛业发展协会主席 GarnerDeobald 博士接受

采访时介绍，建立联盟是中加两国互相学习

的好机会，要搭建好这个交流肉牛产业技术

和经验的平台。加拿大肉牛产业有一些优势：

生产方面，如何提高产量等经验可供中国借

鉴；品种方面，加拿大被认为是全球肉牛品种

方面的佼佼者，可以帮助中国培育出更多健

康肉牛品种，通过优选品种生产质量更好、更

安全的牛肉；还有牛肉市场价值评估系统的

技术等，可以帮助中国加快产业转型升级。

澳大利亚默多克大学肉品营养学教授

DavidPethick 博士建议，中国肉牛产业应该参

考国际标准，在饲养、分割、销售等各环节，尽

快制订中国自己的标准。他详细介绍了澳大

利亚肉类品质评价系统 MSA 设立的依据、应

用及反馈，认为这种面向消费者建立的评价

机制，适合中国牛肉市场，有利于中国肉牛产

业的规范发展。他提到，他的研究团队已经与

中国农业大学科研团队合作完成了一个“不

同方法烹饪羊肉的食用品质对比”项目，邀请

该校学生和社区附近 1480 名消费者来参加

品尝试验，测试 MSA 系统在中国消费者中的

适用性，结果令人满意。随后，这项试验将用

于牛肉食用品质评价上，相信也会得到同样

满意的效果。

“我国肉牛产业长期以来是一个封闭的

产业，主体是农民、家庭农场、养殖场，但是反

观国际上的肉牛产业，特别是美国、加拿大，

年饲养和出栏几万头甚至十几万头的规模化

肉牛企业比比皆是，这也是我国肉牛业需要

考虑借鉴的主流发展模式。”多年科研实践让

孟庆翔感到，加强合作交流非常必要，“我们

不仅要进口牛肉，还要引进技术、引进智力和

人才，甚至资金，国外企业可以到中国来发

展，我们的企业也可以借助‘一带一路’平台

和机制到国外去发展，实现产业共赢、产品互

通。”

中国肉牛产业如何“牛”起来：
产业转型是关键

●陕西富县羊泉镇鹿首村果农杨昌元的 3.5 亩果园一年收入可达 20 万元。辛文定 摄

●伊利集团副总裁徐克发表演讲

伊利“共享健康”理念
重塑全球乳业新价值观

石羊邦淇
15万吨食用油深加工项目建成投产

编者按

最近一段时间，中国牛肉市

场颇不平静。美国牛肉来袭，在

消费者、经营者、生产者心里都

掀起了不同程度的波澜，价格、

品质、产业冲击等成为热议话

题。那么，美国牛肉14年后解

禁再入华，会给中国市场和肉

牛产业带来什么影响？中国肉

牛产业现状如何？面临什么挑

战？面对激烈市场竞争，该如何

转型升级绿色发展？记者进行

了追踪采访。


