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经营故事 Business Story

■ 李慧

最新数据显示，上半年全国电影票房收

入共计 271.7 亿元，其中进口影片 167.1 亿

元，国产影片 104.56 亿元。我国电影票房呈

现哪些新特点，国产电影缘何不及进口影

片，中国电影供给侧结构性改革应如何推

进？为此记者进行了调查。

国产和进口的博弈
国产影片票房仅占38.5%

数据 2017年上半年进口影片票房累计

167.17 亿元，国产影片票房 104.56 亿元。

2017 年上半年进口影片票房占国内票房的

61%。其中，票房过亿的影片达到 41 部，国

产片 17 部、进口片 24部。

具体看，《速度与激情 8》以 24.9 亿元位

列上半年电影票房榜首，《功夫瑜伽》以 17.5
亿元的成绩排在第二。

上半年，票房表现强劲的国产影片基本

集中在春节档，此后的大盘领跑者为国产影

片。除了春节档电影之外，缺少“爆款”是近

几个月来国产影片不尽如人意的重要原因。

国产影片票房不及进口影片，在今年 3
月尤其明显。3 月，没有一部国产片票房过亿

元，进口片的市场份额达到惊人的 95.5%，完

全垄断了内地电影市场。在随后的几个月时

间，进口片一直成为票房主力。目前年度票

房前十位中，仅有《功夫瑜伽》《西游伏妖篇》

和《乘风破浪》三部国产片占据了三席位置。

从整体票房区间分布来看，2017 年超 5
亿元的影片数量十分抢眼，大于 10 亿元的

影片在上半年就达到了 8 部，接近于 2016
年全年 9 部的成绩，更远高于 2015、2014、
2013 年的整体水平。这说明，今年影片中不

乏“重磅级”产品，而且表现格外抢眼。

业内专家分析，影响上半年总体票房的

另一个原因就是数量和单片票房成绩的不

对称。在 2017 年度各类型影片的单片成绩

中，奇幻类型以 4.7 亿元领先，动作片以 4.2
亿元的成绩紧随其后，而在上映的国产影片

中，数量前三的类型分别为喜剧、惊悚和爱

情,作为拉升作用明显的动作、科幻类影片，

后续国产电影需多加发力。

前不久，一部《变形金刚 5：最后的骑士》

拉开了 2017 年电影暑期档的序幕。面对即

将到来的暑期档，国产影片跃跃欲试，国产

和进口影片将迎来新一轮博弈。

速度与质量的赛跑
中国电影供给有效性亟待提高

数据 中国电影票房在 2003—2010 年

期间，从 9 亿元增加到 100 亿元，用了 8 年

时间；从 100 亿元增长到 200 亿元，用了 3
年时间；从 200 亿元到 400 亿元，仅用了 2
年时间。需求的增长带动了国产影片的迅速

增长，近年来，国内影片从每年不到 100 部

发展到 900 多部，银幕从 3000 多块发展到 4
万多块，增速迅猛。

从某种层面看，速度与质量本来就是一

个矛盾体。在求速度的同时，质量型增长容

易被忽视。

“2016年，国内电影票房是 457 亿元，整

个票房增速放缓，同比增长 3.7%，2016 年全

年有 7 个月出现了负增长。今年上半年即将

过去，中国电影票房的增长仍然处于一个僵

持阶段，特别是 3———5 月份，海外进口影片

占据了绝对优势，分别拿走了 3、4、5 月份的

70%以上的票房。”上海电影集团董事长、总

裁任仲伦指出，数据说明，中国电影需求在

增长，供给的增长更快，可供给的有效性在

下降。

中商产业研究院发布的《2017—2022 年

中国电影行业现状及发展前景分析报告》指

出，2016 年，我国新增影院 1612 家，新增银

幕 9552 块。2016 年，中国银幕总数已达

41179 块，超越美国成为世界上电影银幕最

多的国家。

中国电影数量增加了，院线的规模扩大

了，观众的满意度、对需求的满足度却没有

增加，实际上每家影院的效益也在下降。如

何用内容说话，如何用好故事将观众留在座

位上，成为产业发展的重要的问题和考验。

专家指出，目前国产电影主要面临三方

面问题：一是供给的有效性和品质问题，二

是类型不够多样，而最重要的则是目前缺少

能够打动人心、引起大家共鸣的影视作品。

“中国特色的社会主义电影应当不忘初

心，不忘中国电影的优秀历史传统、文化积

淀、基本国情。电影要传播进步思想，振奋人

心，提高中华民族的素质，电影的初心就是

这样。”中国文联原副主席、著名文艺评论家

仲呈祥日前在电影《有家》研讨会上指出，现

在我们拍摄了大量的重大题材电影，但是多

数影片的审美化、艺术化程度较低，不能感

染人，不能吸引人，缺乏吸引力、感染力就缺

乏传播力。

“中国电影首先不是缺故事，也不是我

们不会讲故事，我觉得故事和文化创作历来

是中国的强项。”任仲伦说，我们缺好的剧

本、好的人才和好的导演，综合能力有待提

高。

在引力影视执行董事姜伟看来，做内容

行业不能急：“如果你投资电影或者投资内

容，如果是一个快进快出的方法可能不适合

这个行业，这个行业还是需要沉下心做一部

电影。好的东西是做出来的，不是抢出来

的。”

大国与强国的悖论
国产电影要用精品实现突破

数据 整个 2016 年，国产电影制作总数

达 944 部，院线上映 334 部，但在豆瓣上评

分超过 7 分的高分电影，只有 15 部，中国电

影产业需要一场“淬炼”。2016 年，中国人均

观影次数仅达 1次，而北美达 3.7 次。中国每

百万人口拥有的银幕数量是 30 块，而北美

达 121 块。

面对院线和票房市场的增长，很多人

问，中国的电影银幕数量是否已经饱和？

“这个时间点上谈饱和为时尚早。”大地

影院集团总经理于欣指出，未来中国的银幕

数量和票房市场还有很大的增长空间, 我们

刚过了一个迅猛的增长期，将进入平稳的相

对成熟的增长期，这样的转变造成了供给和

需求的不匹配。

经历了过去几年的狂飙突进，中国电影

行业在 2016 年迎来转折，增速降至个位数，

曾经的狂热发展瞬间跌入冰点。与之相对应

的是，影视行业个股股价一蹶不振，影视资

本迈入寒冬。

任仲伦认为，影视产业寒冬缘于目前国

产电影面临粗制滥造、类型单一、资本驱动

等问题，缺少《摔跤吧！爸爸》这样真正能打

动人心、引起共鸣的电影。“我们的供给数量

一直在增长，但供给的有效性却在下降。我

们需要思考的是，如何提高电影供给的质

量、供给的有效性，供给结构的合理性，把中

国电影产业的‘痛点’变成‘亮点’。”任仲伦

说。

任仲伦以一组数据来举例分析，2016 年

国产电影制作总数达 944 部，离年产千部仅

一步之遥。其中，院线上映 334 部。中国已然

是一个电影大国，但“大”不等于“强”，缺少

真正能让观众满意的优质影片、能让观众记

住的经典作品。

“国产电影要尊重观众。”华谊兄弟副董

事长兼 CEO 王中磊说，中国的电影观众并

不是像大数据描述的“只想娱乐不想思考”

的年轻人，他们的鉴赏力和判断力在近年来

得到了快速的提升。面对票房增速的放缓，

面对海外大片的压力，中国电影突破的方式

只有一个，就是生产真正的优质电影，满足

中国电影观众对好电影的需求。

国产电影如何用精品赢得观众
———2017年上半年电影市场调查

■ 马登良 屈永志

6 月 29 日，汽车驾驶员薛勇驾驶川

R51981 奔驰卡车“轰隆隆”开进了塔里木吐

孜洛克勘探项目川庆物探第四运输队驻吐

孜 3 井的野外临时营地。

项目运输队主管领导、党支部书记黄伟

迎上前去问道：“薛勇，回来了，吃饭没有？”

薛勇把汽车熄火停好，情绪有点激动：“谢谢

书记关心，还没有哦，今天差点出大事，可把

我吓出了一身冷汗！”

黄伟从他的话语中知道了问题的严重

性，安排炊事员热菜同时安慰薛勇。“书记你

听我慢慢给你说嘛！”

行车中路遇歹人

原来，这天早饭后，薛勇驾车送钻机材

料到 DQ17-526 测线 2558 号钻井现场。在

返回吐孜 3 井营地的戈壁滩路上，被路边

两个放羊年轻小伙子拦停。当时薛勇以为

他们有什么困难需要帮助。刚停车下来，

他们就指着戈壁滩砂石路右前方约一千米

外的 3 只黄羊，说想坐我的奔驰卡车去逮

住黄羊。

我一下子感到事态的严重性。看着远处

已经有所察觉，抬头环视四周，时刻准备逃

离的黄羊对两个年轻人说道：“朋友，黄羊是

国家二级保护动物，追杀黄羊是违法的，我

不去！”他俩不肯罢休，指着我的车说：“你们

的这个车，亚克西，追上黄羊没有问题，我给

你钱，50元、100 元，你要多少？”“不去，我不

去！给再多的钱都不去！”说话的同时我左右

挥手示意不去，同时转身准备上车回营地。

他们好像明白了我不去的意思，大高子年轻

人随即追到我到的车门前，拽住我的衣服一

脸阴沉满目凶光地盯着我。我想摆脱时，一

把明晃晃的匕首出现在我的眼前。我心里一

怔，遭了，今天要出大事！

急生智电台呼救

双方僵持着，我强迫自己一定要镇定，

想着怎样来摆脱眼前这两个充满歹意的年

轻人。我以先上车调头为由逃跑的计划瞬间

成型脑海。但在实施的过程中，他们拿着刀

始终在我车前面两三米处晃来晃去，我明白

他们识破了我的逃跑计划。咋办？正在此时，

车载电台声波提醒了我。我一脚刹车，习惯

动作操起话柄，“危险！危险！我在 526 线出

堰塞湖冲沟外戈壁滩遇到危险，附近车辆直

接速来救我！”的呼叫连续三遍。

“我是戢卫东，我快要从吐孜 3 井冲沟

出来了，大概 5 分钟到达！”紧接着电台又传

出“我是蔡志林，就在你后面冲沟口，马上到

位！”

施工两个月来，队友的车辆都在吐孜洛

克工区奔波，电台一呼，工区内 30 多台车的

驾驶员都知道你在哪个角落。

听到电台一一回应，那感觉就如地狱中

找到了出口，沙漠里看到了绿洲。不多时，几

位队友陆续赶到。我也不由自主按响了喇叭

以示前呼后应，给那两个心怀歹意的年轻人

一点震慑。果不其然，以正压邪的冲锋号吹

响在喇叭声中，那两个年轻人收起刀，头也

没回，滚的比跑的还快，一眨眼就消失得无

影无踪。

脱险境黄羊安然

“什么情况？”急促的敲门声说明戢卫

东对我呼叫“危险”二字的理解，我立即解锁

开门。不一会儿队友蔡志林也到了，问我究

竟，我给前来救我的两位队友讲述了刚刚发

生的遭遇。他们安慰我，吃一堑长一智，这也

是活生生的安全经验分享啊！

蔡志林说：“还没出沟就听到电台里你

的呼救，我马上赶过来了。没事就好，你开车

没有问题吧？时间不早了，我还要给测量队 2
号平台临时营地送生活物资。”“没问题，蔡

哥你放心！”戢卫东安慰我后他原路返回钻

井队五机场。蔡志林则和我一前一后开往吐

孜 3 井基地。

远处依稀可见的几只黄羊还没有离开

的意思，他们似乎怔怔地看着刚才发生的一

切。（附图片）

炊哥韩师这时已将热腾腾的饭菜端上

桌，黄书记站起身来说道，当时那种情况下

你急中生智设法脱险是对的；关键是你作

为一个物探工龄 13 年的驾驶员，出现这种

情况，错在哪里，你先吃饭，回去慢慢反

省，下次安全会你要当众检讨。薛勇一脸

懊丧，尽管饥肠辘辘，但这顿饭没吃出一

点香味。

据美国《华尔街日报》网站日前刊登题

为《揭秘郑州“iPhone 城”》一文。文章称，农

民张海林(音)还记得 2010 年的一天，当时他

看到几架直升飞机从玉米和小麦田地上空

飞过，在空中盘旋了一会儿并投下气球形状

的标记。张海林说，三天后，那里出现了 100
台推土机。

iPhone 来了。没过多久，一个新的工业

城镇出现在郑州郊区的地平线上，人们把它

称为“iPhone 城”。

短短几个月里，四四方方的米黄色厂房

拔地而起，电缆接通了，一辆辆满载着工人

的大巴士开始驶入富士康工厂区。苹果大部

分智能手机由富士康组装。

一年后，亿万富翁、富士康董事长郭台

铭宣布这座 iPhone 组装厂已拥有 10 万名工

人。如今，富士康表示郑州工厂拥有约 25 万

名工人，员工规模相当于美国威斯康星州麦

迪逊的人口总和。

分析师估计，富士康每年生产 1.5 亿部

iPhone，外加 2000 万台 iPad 以及其他电子

产品。富士康表示，在中国和其他地区共拥

有 100 万名员工。深圳工厂是最早开始组装

iPhone 的富士康工厂，当时这一组装任务高

度保密。富士康的正式名称为鸿海精密工业

股份有限公司。

文章称，随着苹果将生产大量外包给中

国城市，iPhone 自发布 10 年来取得的成功

已推动中国在全球电子产品供应链中脱颖

而出。

高科技制造业的迅猛发展得到了中国

政府的支持，中国领导人正在力促制造业从

生产塑料玩具和服装向价值链的高端升级。

这种转型改变了数百万中国人的生活，带来

了广受欢迎的工作岗位，但也引起一些工人

对重复劳动、刻板的工作规定和拥挤的住宿

环境发出抱怨。

iPhone 在全球取得的成功也加大了苹

果及其供应商受到审查的力度。苹果表示，

该公司坚持对富士康等公司采用业内最严

格的标准。该公司称，已培训 1200 万工人了

解自身权利，确保工人每周工作时间不超过

48 小时，并提供职业和个人发展课程。苹果

发言人在一份声明中表示，该公司用要求自

己的标准来要求供应商：供应商必须给予每

个人以尊严和尊重。苹果称，过去五年来其

供应商的工人薪资和工作环境已经明显改

善。

富士康在回答《华尔街日报》提出的问

题时表示，选择郑州有许多因素，包括这里

离工人的家乡更近，基础设施和交通条件适

宜。 渊据参考消息冤

苹果创新上市十年
最受伤的竟然是口香糖

从第一台 iPhone上市迄今已经整整十年。这

十年，iPhone改变了世界，将互联网装进了我们

的口袋。有意思的是，它还抢了口香糖的生意。

这十年，iPhone 取代了 MP3、录音机、掌上

游戏机、电子狗、电纸书，颠覆了相机、摄像机，

重塑了手表行业，引爆了智能手机的普及浪潮。

它改变和改造了很多行业，好笑的是，它还成了

口香糖销量萎靡的“真凶”。

2007 年 6 月 29 日，第一代 iPhone 发售。到

今天，iPhone 全球累计销量超过 12 亿台，为苹

果带来了 7380亿美元(约合 49977 亿元人民币)
的营收。十年前，iPhone 在巨头们的冷眼中艰难

求生，十年后，它已成为举世无双的手机霸主。

尽管乔布斯逝世后，苹果的创新光环不断

褪色，每一代的新品越来越缺乏惊艳，甚至在很

多技术上已经被华为等中国厂商赶超，但它依

然是全世界最畅销的手机。

市场调研公司 Euromonitor International 的
最新数据显示，自 iPhone 上市以来，美国的口

香糖销量下滑了 15%。这并不难理解。口香糖一

般被摆放在超市收银台醒目的位置，消费者在

等候结账时往往会冲动购物。但是有了智能手

机这个玩具，即便在排队时人们都要拿出来玩，

看看微信、打打游戏或者手机支付，口香糖被直

接无视了。

iPhone 带来的智能手机革命汹涌澎湃，它

挤占了几乎所有碎片时间甚至整片时间，以至

于沉迷手机正引发更多担忧。

根据德国数据统计互联网公司的最新调

查，近年来全球民众每天对着手机屏幕的时间

明显增加，巴西人每天花在手机上的时间最多，

平均每天近 5 小时，中国以每天 3 小时位居第

二。还有数据称，人们一天大约要看 150 次手

机。不过，对于我们身边那些重度手机依赖症患

者而言，3 小时可远远不够。

我们的生活确实已经离不开手机。它是娱

乐玩具、社交工具、工作伙伴。而随着科技进步，

未来万物互联、人工智能等技术落地开花，想要

戒掉手机的“瘾”谈何容易。

一定程度上，iPhone 十年是智能手机从普

及走向黄金时代的十年。iPhone 是一个时代的

标签，只是当创新越来越难，难免城头变换大王

旗，手机舞台未来十年的主角已经换成中国力

量。 (据北京晨报)

走进吐孜洛克:
“追杀黄羊是违法的，我不去！”

川九公司
给生产筑起一道“安全墙”

■ 彭光淑

日前，第 16 个全国“安全生产月”活动已画

上了圆满的句号，但抓好安全生产没有尽头，并

一直在路上持续发力。重庆能源巨能川九公司

以“雨季三防、示范创建、安全献言”的作法给公

司生产筑起了一道道“安全墙”。

夏季是雷雨聚集季节，近期重庆的雨水也

非常频繁，我们必须认真抓好“防汛、防排水、防

雷”工作……日前，重庆能源巨能川九公司垫江

项目部安全员张庆在班前会上向职工们再次强

调雨季安全措施，进一步念好安全作业的“紧箍

咒”。

原来，川九公司各项目部纷纷开展了雨季

的“三防”工作。垫江项目部针对雨季和项目特

点，对施工现场高边坡、深基坑等排水情况进了

拉网式的排查，对深基坑排水进度缓慢的地方

增加了水泵；并每日巡查边坡是否有垮塌或滑

坡的迹象，时刻关注是否存在险情，对供电线

路、防洪设备、抢险物资储备等进行了严格的检

查。同时对办公区域、居住地点的避雷设备、排

水沟等进行了排查。

该项目部经理王文刚说，“为了抓好夏季安

全，我们严格落实了领导值班巡查制度，加强了

汛期期间 24 小时值班制；并与当地气象部门取

得了联系，坚持天气预报专人监测跟踪，及时掌

握汛期天气情况，提高职工雨季施工自我安全

防范意识，确保项目部安全度汛。

日前，川九公司在安全工作会上部署安全

“三零”示范创建活动，龙水湖项目、垫江项目、

达州项目部分别创建“零隐患示范项目、零伤害

示范项目、零违章作业示范班组”，公司“三零”

示范创建活动正式拉开了序幕。

公司安监部部长胡小胜说，我们通过深入

开展“三零”示范创建活动，以示范效应带动公

司安全工作的整体推进，使公司在 2017 年最终

目标实现安全事故“零”的突破，并对完成创建

目标的项目给予 10000 奖励，未完成创建目标

的项目处罚 5000，并按相关规定处理。

安全生产是企业永恒的主题，也关系到企

业的生存发展与稳定。日前，川九公司工会开展

了“我为安全献一言”活动。

倡议发出后，公司及各项目部职工纷纷围

绕安全生产的岗位及切身感受，献上安全生产

警句，警示自己或身边的人抓好安全生产。第一

项目部职工王彦峰说：“经营好安全就是企业最

好的经营，最大的效益，就是员工最大福祉”。垫

江项目部职工刘代鑫：“安全像只弓，不拉就会

松；要想保安全，常把弓弦绷”。第七项目部职工

傅显彦：“安全不离口，规章不离手；安全不可忘

危，治不可忘乱。”

公司工会主席黄祖乾说，截至目前，我们已

收到 125 条优秀的“警句”。接下来我们将进行

评优奖励，同时各项目部结合自身实际，制作本

项目部安全警示小手册，并人手一本，让员工走

到哪里，就把安全带到哪里！

郑州“iPhone 城”：25 万工人 如美国一个城市


