
企业家日报《物流周刊》携手第三方移

动新媒体（搜狐新闻 成都人民广播电台音

乐 FM103.2 频道 铁路Wi-Fi）
全力为中国物流企业服务……

提升品牌 树立口碑 拓展渠道……

都在这里

■搜狐新闻

作为三大互联网门户标杆之一，搜狐 18
年的媒体经验，早已转化为强大的媒体公信

力，我们新闻的可信度、稿件原创度、广告信

任度、读者的忠诚度，都位居行业巅峰位置。

荫覆盖 90%的中国网民的产品组合，每

天数亿的用户流量，及时快速的产品迭代进

程，一切匠心创意，均以用户的极致体验为

标准。

荫100 种以上的广告形态、6000 个以上

的广告位置、30 个以上的专业平道、200 个

以上的精品栏目，搜狐，占据用户移动端多

种场景，全面融入用户生活。

荫以领先潮流的产品迭代提升用户体

验，以独具一格的设计创意彰显个性，以更

生活的场景与功能契合互联时代阅读快

感，以定制式的产品服务为客户创造价值。

■广播电台

成都人民广播电台唯一音乐广播

FM103.2 Only Radio
荫根据第三方权威机构赛立信官方收

听数据，在所有成都省市台中，FM103.2 收

听率整体雄踞第四名，部分时段收听位列前

三甲

荫唯一音乐广播，整个频率以全新碎片

化轮盘播放方式

荫全天 24 小时播出流行音乐，繁荣成

都的音乐时间文化氛围，打造成为更具特色

的音乐频率。

荫“经典音乐”定位锁定高端人群，以 25
至 45 岁间的女性受众为主要对象，播放音

乐以上世纪 90 年代为主，体验怀旧经典，这

部分人群，已经成为当下社会消费的中坚力

量。

荫FM103.2 与湖南卫视、HitFM、上海东

方传媒集团有限公司(SMG)旗下媒体等国内

多家媒体建立了合作关系，与国内音乐潮流

城市同步推出。

■铁路Wi-Fi

成都铁路局全国独家打造的轨道交通新

媒体，针对半封闭环境下的特定用户人群，通

过专属网络为用户提供从进站、上车、旅途、

出站、离站后的“站车一体化”娱乐信息服务，

满足用户在不同环境下的全方位需求。

采用即时同步终端数据系统，为用户提

供包括客运信息、影音娱乐、游戏应用在内

的多种信息新源，丰富用户在途的信息接收

渠道。

集车站服务、娱乐、游戏、影音、通信于

一体的多功能服务。

内网上千版权电影、版权音乐、版权游

戏免费使用，外网微信、QQ、微博等通信工

具畅通使用。

进出成都、重庆、贵阳三城市的 100 辆

普速列车铺装 Wi-Fi，覆盖北上广深、成渝、

渝黔、长三角、珠三角等沿海发达地区及华

中、西北等大中型城市。

不止成都铁路局，哈尔滨铁路局和济南

铁路局、青岛交运集团等均已铺装 Wi-Fi 平
台服务，年覆盖人群整体达到 4.5 亿人次。

铁路无线Wi-Fi 优势：

荫优势一：

上车前，候车厅无线 Wi-Fi 覆盖

上车后，车厢无线 Wi-Fi 覆盖

下车后，链接到其他网络可继续娱乐

荫优势二：

官方唯一指定候车室及列车上免费无

线 Wi-Fi 网络

荫优势三：

候车厅标识引导、列车上广播推荐旅客

连接，旅客信任度高

荫优势四：

人均候车 40 分钟，人均车程 4 小时以

上，用户使用时间长，触媒时间长

传统媒体 + 新媒体 让物流企业发展更上一个新台阶！
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12 焦点 Focus

今夏北京的冷链物流运输很热。近日，上

汽跃进将首批 20 辆超越 C300 冷链物流车交

付给北京金成亚信物流，力图撬“冻”京城冷链

物流市场！

冷链运输不同于普通货物，有非常强的时

效性要求，货品的新鲜程度直接取决于配送时

间，需要尽可能用高性能车辆来运输。金成亚

信物流的负责人介绍：“作为已经拥有超过

150 台跃进车的老客户来说，我们选择跃进超

越 C300 冷链车，不只是因为长期合作，对上汽

跃进充分信赖，更是因为看中车辆本身的可靠

性。”

北京金成亚信成立于 1999 年，是一家专

注京津冀同城大件物流运输的实体公司。从家

电配送起家，坐拥 500 台专业运输车辆，2008
年开始布局专业冷链，与首农集团三元乳业、

物美、京客隆、每日优鲜、太古、永辉等知名企

业开展冷链配送业务的深度合作，随着生鲜范

围不断扩大，通过服务体系的不断升级，在自

营实体物流上“领鲜”一步。

据悉，金成亚信物流今年预计将采购跃进

超越冷藏车 共 40-50 台，以满足北京市场井

喷式的冷链物流需求。跃进轻卡始终致力于为

用户提供专业化、一体化的运输解决方案，超

越 C300 作为跃进发轫高端市场的战略车型，

已成为市场上一款具有代表性的成熟车型。

此次交付的超越 C300 冷链物流车是升级

改造的国五新品，搭载上柴 VM 技术 SC28R
发动机，燃油经济性好，最大可达 143 匹马力，

最大输出扭矩 340nm。此外，车辆匹配了先进

的冷王非独立机组以及深度优化的制冷系统，

中央式空调布置，循环立体式制冷，对流制冷

全车无死角，可满足生鲜食品以及医药等多种

运输需求。

在 5 月中旬上海举行的亚洲生鲜展、中国

国际食品和饮料展上，有关人士预计今年冷链

物流车市场需求将达到 3.3 万辆，而国务院印

发的《关于加快发展冷链物流保障食品安全促

进消费升级的意见》也要求加速淘汰不合规冷

链物流车，种种迹象无疑给发展缓慢的冷链物

流车市场打了一剂强心针。

据了解，专用车在轻卡中的比重越来越

大，冷链物流车就是这两年轻卡专用车市场增

长最快的细分领域，汽车厂商也纷纷推出新

品，跃进就在 4 月份的上海车展上带来了超越

C300 三温数字冷链物流车。上汽跃进负责人

表示，随着近年来生鲜电商的快速兴起以及国

家政策的大力支持，在冷链物流蓝海开发的过

程中，冷链配送车辆的需求必然水涨船高，谁

能精准捕捉冷链市场需求，谁就能占领冷链城

配这一细分市场的制高点！ 渊钟灿冤

在冷冻食品的生产销售链条中，冷链物流

是非常重要的一环，它可以分解为仓储、运输、

配送等环节。在产业风口的推动下，冷链物流

行业的每个环节都涌现出了很多颇具特色的

代表企业。

模式一：仓储型
冷库分布不均行业集中度低

提及冷链物流，就不得不说其中的仓储环

节，即人们常说的冷库。作为冷链物流的主要

基础设施，我国冷库资源依然不足，与欧美发

达国家仍有一段差距。据业内人士分析，我国

冷库方面还呈现出资源分布不均衡、制冷技术

落后、仓储设备陈旧等现象。

此外，冷库方面还存在着行业集中度低的

问题，目前仍无具有超强整合能力的巨头。根

据中国仓储协会冷链仓储分会统计，排名前十

的冷链仓储运营商 2014 年冷库保有量为 930

万立方米，占整个市场的 10.5%;排名前三十的

运营商 2014 年冷库保有量为 1531 万立方米，

占整个市场的 17.3%。运营分散现状使得企业

各自为政，无法形成规模效应进行优化调度，

以致拖累行业整体盈利水平。

在仓储型模式中，太古冷链和普菲斯发展

迅速，堪称行业代表。此外，中国本土也涌现了

一批优秀的冷链仓储运营企业，诸如河南鲜易

供应链、上海郑明现代物流、上海锦江国际低

温物流、成都银犁冷藏物流等。

模式二：运输型
从企业物流到物流企业

所谓运输型，主要是指从事货物低温运输

业务为主，包括干线运输、区域配送以及城市配

送。目前中国冷链物流行业按此种模式运营的

代表企业有双汇物流、荣庆物流、众荣物流等。

在上述企业中，除了荣庆物流属于传统物

流转型之外，双汇物流和众荣物流都是从企业

物流逐步发展成物流企业的。据了解，双汇物

流隶属于双汇集团，而众荣物流脱胎于众品集

团。双汇和众品在其发展的过程中，离不开冷

链物流的支撑。随着企业规模的不断扩大，之

前的物流部门逐渐演变成了物流企业。

模式三：配送型
倡导集约共配构建全国网络

在冷链物流行业中，最为常见的便是配送

型企业，诸如北京快行线、上海唯捷物流、深圳

曙光等企业。他们以从事城市低温仓储和配送

一体业务为主，其冷链物流车穿梭在城市的大

街小巷。据了解，北京快行线不仅推出了冷链

城市配送、冷链零担业务和冷链宅配三种业

务，还针对三个业务板块分别推出了恰时达、

约时达和准时达三个冷链产品，主要服务于超

市供应商、超市配送中心、连锁餐饮配送中心、

生鲜电商等四类客户。

模式四：综合型
多元化运行加码配送比重

所谓综合型是指以从事低温仓储、干线运

输以及城市配送等综合业务为主，代表企业有

招商美冷、上海广德、北京中冷等。和单一的冷

链物流企业不同，其业务比较广泛，涉及到仓

储、运输和配送等各个方面。

模式五：供应链型
后来居上稳居风口核心

所谓供应链型是指围绕核心企业，通过对

信息流、物流、资金流的控制，从采购到终端整

个过程提供低温运输、加工、仓储、配送服务，

然后由分销网络把产品送到消费者手中。总的

来说，就是将供应商、制造商、物流商和分销商

连成一个整体的功能网链结构。这种商业模式

比较先进，是国内最近两年才兴起的。在美国

冷链市场，企业代表如 SYSCO、US FOOD;国内

代表有鲜易供应链、九曳供应链等。

据了解，鲜易供应链成立于 2009 年，是中

国温控供应链标杆性企业之一，依托网络化温

控仓储及冷链运输两大基石，以 IT 信息、供应

链金融为核心优势，围绕供应链优化，开展国

内外贸易、流通加工、温控仓储、干线运输、城

市配送、终端连锁、网络营销、展示交易等，为

客户提供温控供应链服务。

模式六：电商型
势头强劲优化资源整合

近两年，冷链物流发展如此强劲，有一个

重要因素不得不提，那就是生鲜电商的推动。

自 2012 年生鲜电商元年启幕，生鲜电商

开始蓬勃发展，与之配套的冷链物流也随之发

展。因此，在冷链物流的商业模式中，电商型冷

链物流是一种新兴模式，主要指的是那些生鲜

电商企业自主建设的冷链平台，他们除了自用

之外，还可以为电商平台上的客户提供冷链物

流服务。这其中，尤以顺丰冷运和菜鸟冷链为

代表。

经过两年的发展，顺丰集团又于今年发布

了顺丰冷运食品陆运干线网。相较于顺丰冷运

的高举高打，菜鸟网络则低调了很多。据了解，

菜鸟网络专门为生鲜行业出台了一套解决方

案，已经在北京、上海、广州、成都、武汉建了冷

链分仓，并且保证 36 个城市 24 小时必达。

模式七：平台型
搭建平台引领集约化发展

在冷链物流迅猛发展的今天，依然存在着

散乱的问题。面对资源信息的不对称，有一些

平台型冷链脱颖而出。该模式是指以大数据、

物联网技术、IT 技术为依托，融合物流金融、保

险等增值服务，构建“互联网+冷链物流”的冷

链资源交易平台。

渊作者系顺丰冷链运营全国负责人 晏明冤

上汽跃进撬“冻”京城冷链物流

解读冷链物流运输的七种形式纵观国内冷链服务商，

共有仓储型、运输型、城市配

送型、综合型、供应链型、电商型和

平台型等七种模式。目前该市场的竞

争者可分为四类，分别为：由传统物流

企业转型而来的冷链服务商；生产商

自建自营的冷链部门；专业冷链服

务商；国外冷链巨头联手国内

企业设立的合资企业。


