
1991 年，刁世国毕业于河南省财会高
等专科学校，经济管理专业。毕业后，他只
身闯山西做过炼铁工人，之后又去了温州，
当过业务员，送过货，也干过打杂维修工
人，最终投身上世纪 90 年代初期的销售大
浪潮，并被委派至上海从事销售业务，贫困

的出身炼就了他艰苦朴素的精神和坚韧不
拔的韧劲儿。从小他就致力于要成就一番
伟业，并为此不断努力，坚持不懈。

“宝剑锋从磨砺出，梅花香自苦寒来。”
作为一个没有资源、没有背景、没有资金的
穷小子，刁世国的创业之路从不止步。2014

年，成立中尖股份公司。无论是在艰难困苦
的岁月，还是在成功创业时期，刁世国始终
初心不变，砥砺前行，用实际行动践行着心
中的誓言。

创业是人生最艰苦的历练，创业也是
人生最大的享受；创业之路漫长艰辛，跌倒

了，爬起来，再跌倒再爬起来；但只要满怀
激情，一路坚持，定会成功———这就是刁世
国。平凡的出生，不平凡的经历、风雨兼程，
从未停止前进的脚步，满怀激情，一路坚
持，以人为本，尽心做好每一件事，未来之
路有你有我。 渊楚北冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
刁世国，中尖集团董事长、

中国清酒一口百岁 、上海育生

堂饮料有限公司创始人。1974

年 12月，出生于河南省信阳市。

1993年，刁世国毅然选择创业，

从白手起家开设电器公司起步。

2010年，进入酒行业至今。现任

中国清酒协会会长。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

权威性·指导性·专业性·唯一性·信息性·服务性

国内统一刊号：CN51—0098 邮发代号：61—145、61—85

全年定价：250 元 零售价：5.00 元

2017 年 7 月 8 日 星期六 农历丁酉年 六月十五 第 149 期 总第 8900 期

营运专线：13980606808 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 主编：王聪 责编：袁红兵 版式：黄健今日12版

地址：四川省成都市成彭立交内侧 电话：(028)87369123 87363110 电子邮箱：3086645109@qq.com 中国企业家网：www.zgceo.cn 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷

做 中 国 企 业 的 思 想 者

ENTREPRENEURS' DAILY

Alcohol artS
酒道·酒界要闻

酒业周讯玉Wine weekly

Ⅰ引领中国酒界传媒Ⅰ

028-87369123
028-87363110

独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

区域代理商招募中
联系人院那先生

联系电话院13241123699
企业电话院400-6368-919

邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

2017 年国家级葡萄酒
评委年会将在蓬莱召开

7月 24日原25日，由中国酒业协会葡萄酒
分会主办，蓬莱市人民政府承办的 2017 年国
家级葡萄酒评委年会将在山东蓬莱召开。

本次年会的主要议题有酿酒葡萄栽培技
术最新进展、葡萄酒酿造技术最新进展、科技
奖项申报指导、葡萄酒市场发展形式及趋势
探讨及中国市场流行葡萄酒风格与价格解
析。 渊蓬酒冤

2017 上海酒品大赛
金樽奖启动

为了弘扬酒类文化，营造良好的酒类消
费环境，推荐优质酒品，打造上海酒类市场和
酒文化高地，7 月 4 日，2017 上海酒品大赛金
樽奖启动介绍会在上海召开。介绍会由上海
市宝山区酒业协会会长顾亦兵主持召开。

据介绍，本届参评类别包括白酒、果酒、
黄酒、其他蒸馏酒、啤酒 5 大类，对每个确定
的评审类别按照评审规则最终授予“金樽奖”
不同奖项：2017 年度上海酒品大赛品质金
奖；十大畅销酒品；性价比卓越大奖；包装设
计大奖；新品推荐奖；网络人气奖。渊李玉友冤

上半年天津口岸
进口葡萄酒呈三大变化

记者从天津检验检疫局获悉，2017 年上
半年，经该局检验检疫进口的葡萄酒共计
2548.6 万升，同比下降 3.7%；货值约 7927.3
万美元，同比增长 41.8%。

天津口岸葡萄酒进口呈现三大变化：一
是葡萄酒进口呈量减价升态势；二是从进口
国别进口量排名有变化；三是白葡萄酒进口
量大幅增长。 渊檀昕尧 刘嘉敏 孙洪涛冤

山西汾酒与青青稞酒
建立“兄弟企业关系”

近日，山西汾酒与青青稞酒召开了“汾
酒、青青稞酒建立兄弟企业关系座谈会”，形
成了三项共识。

这三项共识是：一、山西汾酒和青青稞酒
应该共同肩负起做大、做强清香类型白酒的
历史使命；二、山西杏花村汾酒厂股份有限公
司与青海互助青稞酒股份有限公司建立“兄
弟企业关系”，建立深入互访机制，双方将毫
无保留地展开企业间合作；三、近期，山西汾
酒将派出生产技术专家团队访问青青稞酒，
青青稞酒将派出深度分销专家团队、中酒网
信息化营销团队访问汾酒，双方的兄弟企业
关系将首先在生产技术和市场营销两方面展
开。 渊中券冤

2017 台湾金门高粱酒
新品发布会在济举办

7 月 2 日下午，由金门酒厂主办、品贤酒
业承办的“纯粱金门香·品贤美名扬———2017
台湾金门高粱酒新品发布会”在济南成功举
办。

金门高粱酒在台湾白酒市场占有率高达
80%，2016 年，金酒麾下白金龙单品荣获代表
世界烈酒至高荣誉的“最佳白酒奖”。金门酒
厂负责人表示，山东作为白酒消费大省，消费
者对台湾金门高粱酒的认可，展现出健康饮
酒的新风尚，金门会不断将最好的产品呈现
给山东爱酒人士品鉴。 渊山商冤

姻 李森

对于“最美岛城”青岛来说，今年的啤酒
旺销季早已拉开帷幕，据说青岛人眼里只有
两种酒：一种是啤酒，另一种叫“其他酒”，而
啤酒也分为两种，一种是“一厂啤酒”，另一种
是“其他啤酒”，这足以看出这座城市对啤酒
的特殊情感。

对于白酒来说，这里的淡季似乎更漫长
……毫无疑问，青岛的啤酒太过强势，甚至红
酒的消费基础可能都高于白酒，而这样的市
场特点，也给了众多白酒企业平等的竞争机
遇。最近记者走访了青岛多位经销商，听听他
们都是怎么谈论现在青岛白酒市场的吧。

颠覆传统认知的特殊性
绎野是我们这一批人让青

岛流行起了喝高度酒冶
“因为生意原因经常

全国各地跑，特别是四
川，因此习惯于川酒以
及高度产品，而那时低
度酒还是山东市场的
绝对主流”，青岛商人
赵总常年往来于各个
城市之间，他们这辈人
作为白酒主流消费人群，
多是在当地各行业拥有一
定的影响力的意见领袖，在此
基础上青岛的高度酒饮用氛围被
建立起来。

去年新浪大数据显示，山东省喜欢喝 50
度以上高度酒的人占 70%以上，而喜欢喝 40
度以下的仅占 5%，可见之前山东人爱喝低
度酒的趋势已经发生了较大改变。

记者了解到，本地琅琊台的高度酒、原浆
酒一直以来在青岛拥有一批忠实消费者，而
一款度数高达 70 度的“原酒原浆”产品更是
被多次提及，其 110ml，98 元的零售价可谓小
酒中的奢侈品。

如今在很多青岛人的认知里，“真正的好
酒都是高度的”，在家里自饮或者是和朋友聚
餐小酌，多会选择高度酒。但在社交场合，出
于礼仪和面子观念，豪迈的青岛人则会乐意
选择低度酒，通过“大口吃菜、大杯喝酒”显示

出好客与热情。

机会与局限
绎野这里的促销

旺季只集中在传统
节日冶

每年年末是白
酒的销售旺季，青岛

自然也遵循这一规律。
虽然冬天的青岛虽然保

持着较高的啤酒饮用量，
但白酒终于迎来短暂的旺销

时期。品牌的繁杂让青岛每年的
年末促销变得异常“精彩”与激烈。
国庆、中秋、春节几个大节期间，平时看

起来对白酒不太感冒的青岛人则来了热情，
茅台、五粮液、泸州老窖、洋河等高端产品出
现热销局面，而在 50-150 元价格带，则成为
外来品牌和本地品牌角逐的主战场。

消费者多针对优惠力度和外在包装来寻
购年货，对于很多家庭而言，白酒的礼品功能
和节日宴请属性在这时被最大化。平时可能
都不沾白酒，但一到年末的家庭聚会，公司聚
餐缺了白酒就似乎不完整了。

山东人对家庭观念的看重，也是白酒在
年末聚餐时受到追捧的重要原因之一。“每年
春节，家里的晚辈们都得恭恭敬敬地给长辈
们敬酒，相互祝福，这基本上是我一年仅有的

几次喝白酒的场合”，一位在外企客服部上班
的白领小陈告诉记者。

破局与未来
绎野让更多青岛人喝白酒袁需要改变的不

仅是口感冶
张总的儿子今年 29 岁，但几乎不喝白

酒，白酒面临的消费人群的更迭换代问题，在
青岛更为严峻。

“根深蒂固的啤酒饮用环境，红酒产品的
地理优势和消费氛围，以及随城市发展而日
益延伸的洋酒文化，都让白酒在年轻人群中
难以获得关注度”，张总解释道。一般来说，酒
企要和年轻消费群体实现交流，首先想到的
是“降度”，从口感上形成亲近感。比如琅琊台
针对年轻消费者推出了小青白系列低度白
酒，而刚刚进入青岛市场的全兴“球兴”系列
产品也是主打目前比较流行的 45 度。

但要实现深层次的改变，还是得从消费
场景和消费习惯上下功夫。在四川，很多时候
吃烧烤的年轻人除了吹几瓶啤酒，还会随带
喝一两瓶小酒，这就是消费习惯问题，而在青
岛的海鲜大排档以及众多路边摊上，用餐者
还是会比较专一的喝啤酒。

“你想想，要是啤酒街上有一半的消费者
能够顺带喝点白酒小酒，我手里的牛栏山、小
刀、红星二锅头还愁销量吗？”位于青岛登州
路附近的酒水批发商倪老板笑着说。

白酒行业
离人工智能有多远
姻 朱金中

白酒，是人类社会最古老、最传统的行业
之一。以传统工艺为圭臬的白酒业，面对初露
曙光的人工智能，是坚守还是迎接，是一个问
题。

据大河报报道，上世纪 50 年代后期，国
内酒企就纷纷探索白酒的机械化生产，但一
直没有实现一个整体的、系统化的酿酒机械
工程，机械化主要停留在包装生产线上。大部
分酿酒工厂仍旧主要依靠人力劳动，而且这
样的发展水平远远达不到人工智能的标准。

千年工艺，面对未来人工智能，将会有怎
样的碰撞？业内人士普遍认为，可能会有三个
领域受到人工智能冲击：

其一是白酒生产智能化，改革生产线，创
造智能工厂，实现从原料到装瓶的智能化生
产；其二是酿酒开发智能化，人工智能调制出
的酒品会更加科学和规范；其三是市场营销
智能化，通过人工智能的大数据处理，会打通
生产和营销的前后方关联，让市场营销更加
精准。

“人工智能，我理解的就是具有不断修
复、不断升级功能，这个太厉害了。”一位不愿
具名的酒企高管说，“传统方式培养一个大师
级酿酒师，得二三十年，而人工智能一旦实
现，两三年就可以达到这个水准，可以说具有
颠覆式效应。”

但也有业内人士认为，白酒是一个讲求传
统工艺的行业，人工智能不能完全取代。“我觉
得未必是趋势，白酒行业有自身特点。”白酒营
销专家贾富春说，比如窖池内发酵情况的研
究，目前生物技术还没有发展到可以了解窖池
内情况的地步，谈人工智能为时尚早。

“过去酿造白酒一直强调传统工艺，不愿
意离开传统，甚至觉得越传统越好，巴不得千
年前怎么酿酒的，现在就怎么酿酒。”泸州老
窖副总经理、中国酿酒大师张宿义曾对媒体
坦言，“未来，这个行业肯定要走机械化、智能
化的道路。”据悉，泸州老窖将来预计投资 74
亿进行技术改造，谋求实现“智能酿酒”。

“白酒酿造工艺虽然是传统方式，但生产
环节借助人工智能，这并不矛盾，一方面有利
于标准化形成，减少依靠人为的目的；另一方
面有利于对细节的掌握，减少人力成本。”亮剑
营销咨询公司董事长牛恩坤认为，如果人工智
能能够进入白酒领域，可以使得生产更加科
学、标准、高效，更有利于白酒走向国际化。

青岛全民“哈”啤 白酒不死也未衰落

对于白酒来

说，这里的淡季似乎更

漫长……毫无疑问，青岛的

啤酒太过强势，甚至红酒的消

费基础可能都高于白酒，而

这样的市场特点，也给了众

多白酒企业平等的竞

争机遇。


