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食品 Food

■ 夏先清

在 8000 多年前，酿酒和粳稻栽培技术

就出现在这里，如今作为全国首家“中国食

品名城”，河南漯河市又在探讨食品行业如

何转型，未来向哪儿发展。

作为一座拥有 7000 多家食品企业的小

城，2016 年，漯河市食品产业主营业务收入

超过 1600 亿元，占全市工业的 60%。食品企

业在供给侧结构性改革方面倾注的热情，为

漯河市经济发展带来了久不褪色的春意。

开放对接市场

在中国市场上，每 10 根火腿肠有 5 根

来自漯河双汇集团；在香港，漯河生产的肉

制品占全港总需求量的 25%以上；在北京，

来自漯河的肉制品、无公害蔬菜占近 20%
……漯河年销售肉制品、休闲食品量全国第

一，年加工转化粮食、饮料河南省第一。食品

产业主营业务收入占河南省食品产业的六

分之一，是全省万亿食品产业集群的重要支

撑。其产业经济的迅速发展，离不开重大节

会的带动。

在前不久举办的第十五届中国（漯河）

食品博览会上，国内外近千家企业参展，开

幕当天，漯河市就达成投资项目 63 个。

在双汇集团的生产车间内，一头猪能被

分解成 260 多个产品，2000 多辆冷藏物流专

用车辆可将产品及时配送到各个销售网点。

双汇在全国设 30 多家分厂，除新疆、西藏

外，产品均可朝发夕至。

但万洲国际董事局主席、双汇集团董事

长万隆表示，600 多个肉制品品种并不能让

双汇满足。如今，这个全球最大的肉制品加

工企业正努力打造世界肉类加工行业的航

母———目前，万洲国际业务辐射到国外 20

多个国家和地区。

“国际竞争激烈，我们利用中国双汇和

美国 Smithfield 两大品牌战略，在市场上形

成互补，扩展发展空间。”双汇集团美式西式

品牌经理杨青山表示，双汇利用美国生产设

备和原料，生产 Smithfield 品牌的美式培根、

火腿、香肠高端产品，颇受市场欢迎。

开放的企业，铸就了一种开放的漯河精

神。以食博会为契机，漯河市对外开放的平

台日臻完善。2016 年 1 月，河南进口肉类指

定口岸漯河查验区正式开通运营，成为中部

内陆地区唯一进口肉类指定口岸；同年 11
月，漯河智能物联港公告保税仓正式揭牌，

漯河“一关两区三仓四岸”建设加速推进。

优化产业链

“企业不创新，仍旧是落后的工艺和管

理机制，仍然是老产品，那就是死路一条！”

联泰食品有限公司副总经理孙治国说。

20 年前，联泰公司刚成立时，靠一台膨

化炉“打天下”，产品只有一种普通的膨化食

品，年产值仅几十万元。经过十几年的苦苦

探索，联泰公司发现，烘焙行业在高速发展

的同时，也暴露出一些弊病：工艺落后，产品

同质化严重，缺乏创新。

自 2016 年开始，联泰公司改造生产线，

新上涂层蛋糕、虾肉片、酸奶果冻等几条生

产线，多措并举，仅涂层蛋糕一类，每年就能

增加产值 7500 万元。孙治国说，现在公司每

年都要推出 3 到 5 个新产品，产品涵盖膨

化、烘焙、果冻、糖果等四大系列 280 多个品

种，年产值达到 8 亿元。去年在“小公举”系

列白巧克力蛋糕的新品发布会举行后的 2
个小时内，经销商就付款预订了价值 4000
万元的商品。

产业资源的不断丰富，使漯河的粮食加

工产业链在悄悄发生着变化。

食博会上，雪健食品集团现场生产的彩

色小馒头前，参展市民排起了长长的队伍。

用特级粉、专用粉取代原来的普通面粉，不

仅附加值大幅提高，而且市场认可度极高。

雪健集团生产的十几种小包装专用粉，畅销

全国。

“全市粮食加工企业科技含量、工艺水

平、设备档次不断提升，粮食加工科技支撑

能力不断增强，安全营养，绿色生态，协调发

展的现代粮食加工体系初步形成。”漯河市

粮食局局长彭建平说。如今，漯河市粮食产

业由单一收储向基地、收购、储存、加工销售

等一体化全产业链方向转变。

寻找“蓝海”

“绿色天然的低聚木糖是我们的招牌！”

在河南源隆生物科技有限公司，总经理黄良

凯手中端着一杯黏稠的糖浆，它微微发黄，

散发出一股淡淡的香味。

农业产业占比高，决定了漯河的食品企

业可利用农业资源大有作为。2015 年，源隆

公司引进国际先进的转化技术和深度加工

工艺，将玉米秸秆、玉米芯、棉籽壳和花生壳

等转化为功能性低聚木糖，年产 1000 吨的

低聚木糖，能消耗 1 万吨左右的玉米秸秆和

玉米芯。这家 5 年前还只生产肠衣膜的小企

业，如今成为资产上亿元的国家高新技术企

业，最大的“功臣”就是低聚木糖。

漯河市 7000 多家食品企业所形成的产

业链错综复杂，而源隆公司在食品添加剂这

一环节，无疑找到了一片前景可观的蓝海。

目前，蒙牛、君乐宝、双汇等诸多企业都是低

聚木糖的使用者，源隆公司年产 1000 吨已

不能满足市场的需求。未来，公司将建成年

产 1 万吨低聚木糖生产线。

在供给侧结构性改革中，漯河市食品企

业以市场为核心，不断开放、创新、探索，书

写了属于食品名城的荣耀。

不断探讨食品行业转型与发展方向

河南漯河市把“食品名城”做成金招牌

为进一步提升牛羊肉及其副产品质量追

溯的有效性，北京食品市场全面推行牛羊肉

屠宰企业订单式供应模式，并在产品胴体加

挂“追溯码”标识，包括企业名称、生产日

期等，具有防伪性、唯一性和防拆性，是屠

宰企业在京销售牛羊肉产品的全程追溯标

识。

食品安全宣传活动形式多样

6 月 29日，2017 年北京市食品安全宣传

周活动在新发地农副产品批发市场启动，主

题为“尚德守法 共享共治食品安全”。活动期

间，北京将参加全国“双安双创”成果展、开展

食品生产经营企业自主开展食品安全法规知

识以及自身食品安全控制等宣传活动、多种

媒体联动开展食品安全知识科普、食品安全

“公众开放日”组织公众观摩和亲身体验食品

检验等活动。

记者在活动现场看到形式多样的食品安

全科普宣传展示：有北京市公安局和市食药

监管局联合打击食品违法犯罪案例和实物

展；有东城、西城、海淀、顺义区创建食品安全

示范区的阶段成果以及丰台区食药监管局的

“你点我检”食品快速检测活动等。

牛羊肉也有了“身份证”

在活动现场的一个展区里，记者看到了

一排带着“身份证”的羊胴体，“身份证”上标

明了生产企业的名称和一串数字。

北京市食药监管局食品市场监管处处长

李江表示，这个身份证实际上是牛羊肉产品

追溯码。为进一步提升牛羊肉及其副产品质

量追溯的有效性，自本月起，北京市食品市场

全面推行牛羊肉屠宰企业订单式供应模式，

并在产品胴体加挂“追溯码”标识。

订单式模式是由集中交易市场商户提前

向屠宰企业发送订货需求，屠宰企业按照需

求数量进行屠宰配货，进一步遏制未经检验

检疫的肉品、来源不明的肉品假冒他人品牌

的肉品混入正规市场。追溯码以在牛羊肉胴

体挂标识牌的形式体现，挂牌主要内容有追

溯码、企业名称、生产日期等，具有防伪性、唯

一性和防拆性，是屠宰企业在京销售牛羊肉

产品的全程追溯标识。

提高守法与自我保护意识

除了活动现场的展示外，在市场交易区

内的明显位置还摆放着包括“案件警示”、

“法规公示”和“消费警示”为主题的“食

品安全红黄绿”系列展板，以及 《致食品经

营者的告知书》 和 《致食品经营者的风险提

示书》。

李江表示，食品集中交易市场是主要食

用农产品及部分食品集散的重要渠道，本着

监管与普法相结合的原则，使食品经营者自

觉学法、守法，配合食品安全宣传周活动，市

食品药品监管局向北京市场内的 4 万户食品

经营者发放了《致食品经营者的告知书》和

《致食品经营者的风险提示书》。同时，在北京

市大型批发市场和区域性市场摆放系列展

板，用鲜活的典型案例代替了单调枯燥的法

律条文，便于商户们学习。消费者也能通过展

示的内容掌握选购畜产品的知识，提高消费

者的自我保护意识。

启动仪式上，食品集中交易市场商户代

表签收了《致食品经营者的告知书》，内容涉

及从食品经营者禁止生产经营的食品、食品

添加剂、食品相关产品等；食品经营者采购食

品、销售食用农产品、储存食品应当履行的相

关义务等。 (杜燕 文 / 图)

康师傅中国区董事长贾
先德：安全营养是康师傅
的不变初心

■ 胡可璐

将生产线“搬”到展会现场，对远在千里

之外的方便面和饮品工厂的生产状况进行

“现场直播”。在 2017 全国食品安全“双安双

创”成果展上，康师傅展厅的这一设计吸引了

众多观众驻足。参观者通过四块大屏幕就可

以实时看到杭州等地工厂内部生产流水线，

从产品罐装、包装到成品等过程一目了然。

康师傅中国区董事长贾先德在“双安双

创”成果展现场接受新华网采访时表示，康师

傅敢于做“现场直播”，不但表现出对生产管

控的信心，更是向消费者传达康师傅做每一

瓶水、每一桶面的良心。他同时表示，食品安

全是康师傅生产经营的立命之本。历经 25 年

发展，康师傅坚持做好食安排头兵的角色，通

过专业团队、科学设备、创新技术以及严谨体

系，确保从农田到餐桌全产业链监控。

争做食安排头兵

“作为一家食品饮料企业，康师傅一直将

食品安全作为所有工作的重中之重。”贾先德

介绍，目前，康师傅在全国各地设立了超过

3000 人的食品安全与品质管控团队，每年对

原材料及产品的检测指标超过 1500 项，检测

次数超过 350 万次，平均一天有一万次的检

验在进行，从而确保食品安全。康师傅一方面

在生产过程中从源头把控，以严格标准严选

原料和供应商；另一方面在销售环节，从运

输、储存到销售严格把关。

“今年全国食品安全宣传周的主题是‘尚

德守法，共治共享食品安全’。尚德强调的是

道德，这是任何一个食品行业的从业人员必

须要遵循和坚守的。而法律是最后的底线，要

守法经营。共治共享就是要求政府、专家、媒

体、企业、消费者共同打造食品安全环境，共

治才能共享。在这中间，企业要落实主体责

任，康师傅也会与社会各界共同努力，做好食

安排头兵。”贾先德说。

记者在现场看到，康师傅在展厅设置了

很多玻璃管，里面所展示的小麦、玉米、辣椒、

黄豆、大蒜等各类食材就是康师傅日常生产

产品时所要用的原料。贾先德说，“康师傅通

过与农民合作，保证农产品采购量，确保农民

收入增加，同时辅导他们的整个种植过程，从

用水到肥料检测，全方位辅导他们农业技术

上提升。”

据介绍，康师傅作为大型食品、饮料制造

商，多年来使用的原料几乎涵盖了农业产品

的各个领域。2016年，康师傅使用面粉量 80
万吨，棕榈油 27 万吨，牛肉、茶叶各 2 万吨。

每年购买原料产地遍及国内各大农产品主产

区，直接拉动了地区农业经济发展，保障逾

4000 万农民受益。“农民增收、农业发展、农

村稳定，康师傅透过这三个方面促进三农工

作，在确保食品安全同时积极促进农村发展，

这两个目标齐头并进。”贾先德表示。

弘扬中华饮食文化

康师傅主营的方便食品和饮料都是竞争

异常激烈的市场，一个企业在严控食品安全

之后，才能专注于创新升级，应对激烈竞争。

贾先德说，市场竞争是无可避免的，更重要的

是加强对自身的要求。康师傅不仅要做好食

安排头兵，还要弘扬中华饮食文化。

展会上，除了工厂远程实时监控屏，康师

傅还展示了 VR 工厂、一瓶水的八道净化工

序、里约面馆等互动环节，让消费者对康师傅

食品安全管理和创新技术成果印象深刻。现

场康师傅还特别制作了一张“中华美食地

图”，展现“小鸡炖蘑菇”、“泡椒牛肉”、“冰糖

雪梨”、“酸梅汤”等中华传统饮食，经过康师

傅现代食品加工技术的打磨，在保持健康美

味的同时转变成方便快捷的现代食品与饮

品。

“从东北的小鸡炖蘑菇到西北的油泼辣

子，康师傅在大江南北搜寻传统美食，创新研

发方便面口味，就是为了向消费者提供最好

的产品。同时积极进行技术升级，通过技术、

工艺创新增加产品品质。从 1992 年生产第一

碗方便面到现在，弘扬中华传统饮食文化是

康师傅的不变初心，也是康师傅 25 年来的坚

持和根本。”贾先德表示。

数据显示，康师傅 2016 年实现营收

83.719 亿美元，呈现 U 型稳步回升趋势。而

根据尼尔森数据，康师傅方便面、即饮茶和蛋

卷市占率分别为 42.9%，53.2%及 15.1%，居

市场领导地位。在贾先德看来，康师傅在食品

安全、研发创新两轮驱动下，只有依靠匠心、

领先的技术工艺和口味创新变化，积极打造

各具特色的现代化食品，才能不断引领行业

发展，为消费者提供美味、健康、营养的食品。

6 月 29 日，第八届“一带一路”生态农业

与食品安全论坛在京举行。伊利集团副总裁

王维受邀出席论坛，分享了伊利在共商、共

建、共享食品安全体系过程中的经验及成果，

受到与会嘉宾的高度肯定。此次论坛作为

“2017 年全国食品安全宣传周”的一项重要

活动，以“食品安全 国际共治”为主题，聚集

了“一带一路”沿线的国家政府官员、专家学

者、企业代表等在论坛上建言献策，共商深化

食品安全国际合作，促进食品和涉农产品贸

易，推进“一带一路”倡议加速实施。

深练内功
以最高标准铸就最优品质

王维在发言中指出，虽然“一带一路”沿

线国家和地区文化迥异，但是，大家对保障食

品安全的认知是高度一致的。这就需要各国

将食品安全上升到价值理念层面，形成最大

价值共识。作为亚洲第一、全球 8 强的乳

企，伊利确立了“伊利即品质”的企业信条，建

立了“全员、全过程、全方位”质量管理体系以

及“集团———事业部———工厂”三级食品安全

风险监测防控体系，实现了从源头到终端的

食品安全和质量控制链条。伊利致力于生产

100%安全、100%健康的乳制品，将质量管理

工作战略升级为“质量领先 3210 战略”，聚焦

“全球最优品质”，整合全球优质资源，持续升

级全球质量管理体系，将严苛的质量管控标

准贯穿于全球产业链，保证零食品安全事

件。

除此之外，伊利还积极整合全球资源，

与瑞士通用公证行、英国劳氏质量认证有限

公司和英国天祥集团达成战略合作，持续升

级伊利全球质量安全管理体系；携手欧洲生

命科学领域的顶尖学府———荷兰瓦赫宁根大

学，研究建立贯通全产业链的食品安全早期

预警系统。这些工作进一步提高了伊利食品

质量安全风险控制的能力，为“一带一路”

食品安全标准的确立提供了更有力的支撑。

放眼全球
用“中国智慧”让世界共享健康

“一带一路”覆盖世界三分之一的国家，

涉及全球近三分之二的人口，这为食品行业

带来空前的合作机遇。

众所周知，食品行业关系着全人类的营

养健康。今年 5 月全民营养周期间，伊利携手

中国营养学会推出“营养早餐活力食谱”，并

通过京东到家平台以及线下进社区宣讲等形

式，把健康的生活方式融入消费者的生活。此

外，伊利凭借其强大的品牌资源，利用明星

IP 的正面示范效应，号召更多中国人喝牛

奶，不仅牵手刘涛、李晨、宁泽涛、花样滑冰

队、灰太狼等明星及 IP 拍摄心声篇视频，与

大家分享一杯牛奶带来的美好；同时与新浪

微博联盟，整合双方优势资源，发起 # 需要一

杯牛奶 # 公益号召，并得到郑恺、王珞丹、迪

丽热巴、杨紫等明星的倾情响应，接力传递健

康。

正如伊利集团董事长潘刚所指出的，要

实现“让世界共享健康”的梦想，企业应该始

终坚持以“品质为基础”。可以说，没有品质这

个基础，“世界共享健康”就是无本之木、无源

之水。伊利作为行业领军企业，在质量管理方

面一直坚守“三条线”：在国标线的基础上，提

升了 50%的标准制定了企标线，在企标线的

基础上又提升了 20%制定了内控线。在产品

和乳品原料质量控制方面，伊利一直执行高

于国家标准的世界一流、极为严苛的原材料

质量控制标准，不仅增加了众多质量控制指

标，而且对每项指标设定了极为严格的限量

值。伊利的部分乳品原料甚至需要通过供应

商特别加工定制才能满足要求，不少全球乳

品顶级供应商都表示，伊利的标准严格程度

堪称“史无前例”。

国际食品安全体系的建立任重而道远。

业内专家认为，伊利打造品质企业的实践具

有行业标杆作用，体现出时代的担当性，对于

推动国际食品安全体系的建立和完善具有重

大示范意义。 (钟怡)

6 月 29 日，2017 年北京市食品安全宣传周活动
在新发地农副产品批发市场启动。图为一个展
区里，一排带着“身份证”的羊胴体。

北京牛羊肉有了“身份证” 推行订单式供应模式

内外兼修铸就最优品质 伊利助力健康梦想实现
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