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■ 桂小笋

“线下的提货点全部显示在装修中，在线

客服不能使用，客服电话也没人接。”6 月 30
日，有生鲜电商许鲜的会员用户向记者反映

购物出现障碍，怀疑许鲜出现重要经营问题。

而在此之前，业界也有消息称：许鲜倒闭。

对于外界流传公司倒闭的消息，有不愿

具名的许鲜方面人士对记者介绍，“现在公司

还没有正式的对外做出任何解释和信息发

布，但现在生产库房的工作人员已经全部遣

散，并关闭了所有线上线下的销售通道。许鲜

如果不出现现在的情况，过些日子就是 3 周

岁的生日。”

一线员工希望企业自救
根据官网介绍，许鲜是国内领先的鲜食

预售平台，用户通过提前预定，即可于次日到

店提取新鲜水果、当日生产的鲜食或等待配

送上门。许鲜发展不到两年，已在北京、上海、

武汉、杭州四个城市，拥有超过 300 家直营及

联营门店，注册用户已超过 150 万。

不过，生鲜电商的发展，在最近一年多的

时间里并不像之前那样顺畅。上述许鲜会员

用户向记者提供的截图显示，目前许鲜的线

下门店皆显示“在装修中”。而记者在许鲜官

网中尝试注册用户，但始终收不到注册需要

的验证码，拨打公司客服电话也未能接通。

有不愿具名的许鲜方面人士对记者介

绍，“现在得到高层回复的信息是，会有专人

处理后期（会员）维护的事情，”而对于造成许

鲜当下这种状况的原因，“对内告知的原因是

融资失败，没有合作成功。”

该人士称，公司的经营状况其实之前早

有预警，“春节的时候提前放假，到复工将近

有一个半月，自去年春节放假后开工至今，因

放假时间过长，造成客户流失，销售量一直在

下降。复工后没有去重视新客户的开发和老

客户的维护，也没有做任何有效的市场宣传

和活动。用户习惯肯定会改变的。其实出现这

种情况，如果关注一下销售量还是能发现预

警的。”

对于当下许鲜的经营状况，上述人士对

记者表示，库房生产的员工是自愿离职，其他

部门正常运营。“一线的工作人员并没有在许

鲜最困难的时候落井下石，大家都希望它能

够重新站起来。如果能够自救成功，就不是活

过来的问题了，而是变革。许鲜发展的步伐不

算大，针对现有的市场规划还是很好的。”

生鲜电商烧钱难继
据记者的观察，今年以来，生鲜电商调整

战略的意图十分明显，有企业称经营定位已

不再是“生鲜电商”。

不过，有业内人士在和记者交流时也建

议，“行业扎堆之风盛行，合理利用资源进行

合作也不失为一条路子，例如，许多生鲜电商

选择搭建线下门店，这需要资本的支持，如果

可以，也建议生鲜电商选择成熟的线下企业

合作。”

和生鲜电商平台频繁出现融资难问题相

对应的是，线下业态近来颇受关注。日前，受

商务部流通发展司委托，中国连锁经营协会

组织编制了“中国便利店景气指数”。2017 年

第一季度便利店行业总体景气指数为 72.2，
高于荣枯线 22.2，体现出便利店从业者在

2017 年开年之局，对便利店行业的发展趋势

保持较为乐观的态度。纵观 2016 年，中国便

利店行业的门店总数同比增长 9%，销售规模

同比增长 13%，门店数量与销售规模保持着

较高的增长速度。而从总体情况看，2016 年便

利店业态的发展明显好于其他业态，全年呈

现高开高走态势，随着消费者对于便利的偏

好和对价格的敏感度降低，便利店正迎来良

好的发展契机，经营项目和服务内容也逐渐

扩充和完善。随着大型门店的饱和，传统大卖

场遇到增长瓶颈，业态小型化已经成为一种

新的发展趋势，国内资本同时也逐渐将目光

投向便利店业态和社区型超市。

另外，随着线上获客成本逐年上升，电商

的人口红利在逐渐消失，其对线下零售的冲

击也在逐步减弱，“新零售”概念的提出加快

了线上与线下企业的融合。不过，对于许鲜在

“自救的过程中是否会选择和其他企业合并，

这是高层考虑决策的事情”，上述人士对记者

介绍。

作为中国最大的奶牛养殖企业，

现代牧业的亏损是国产原奶面临危机

的一个缩影。

现代牧业
上半年预亏近 5 亿
蒙牛的 50 亿订单
能救它吗？

继去年亏损超过 7 亿后，中国最大的奶

牛养殖企业现代牧业又传来坏消息。

6 月 23 日晚间，现代牧业发布盈利预

警，预计上半年亏损不少于 5 亿元。在 2016
年，这一亏损数字是 5.66 亿。

和去年一样，现代牧业把亏损的主要原

因归于原奶价格的下跌。现代牧业解释称，

2017 年上半年，中国原料奶售价相比去年同

期维持相对较低水平，公司今年上半年的原

料奶售价相比上年同期下降近 11%，导致亏

损。除此之外，牛收购要约产生的非现金亏损

和应收贸易账的呆账拨备也是亏损的原因。

运营着 26 个畜牧场的现代牧业是目前

中国最大的奶牛养殖企业。2015 年开始，现

代牧业开始面临营收和净利润的双双下滑，

2016年更是首次出现 7.42 亿的亏损。对于连

续的业绩下滑，现代牧业归因于大环境的冲

击，包括原奶价格的下跌、进口大包粉和复原

乳的冲击等。

事实上，现代牧业的亏损的确是国产原

奶面临危机的一个缩影。6 月 16 日，在第八

届中国奶业大会上，农业部副部长于康震在

讲话中表示，据调查，近期奶业主产省奶牛养

殖亏损面超过 50%。

美国农业部近期的一份报告称，中国消

费者“更偏好进口液态牛奶”，不但由于进口

牛奶价格的走低，同时也是出于对过往“食品

安全”问题的担忧。目前来自欧盟和新西兰的

液态奶占据了中国 97%的进口液态奶市场。

这份报告预测，由于中国奶牛群规模减少，以

及欧盟和新西兰的奶价继续处于低位，中国

在 2017 年进口液态奶会继续增长，增幅将达

接近 40%。

为了应对“国产原奶危机”，近两年，现代

牧业开始发展自有品牌液态奶，从原奶供应

商向产品品牌商转变。财报显示，去年现代牧

业自有品牌液态奶销售额为 14.8 亿元，总收

入占比已接近 1/3。无独有偶，同为原奶供应

商的西部牧业也在今年开始推出自己的奶制

品。不过，要在品牌林立的乳制品终端市场上

立足并不是一件易事。

除了自救，现代牧业的大股东蒙牛也开

始出手。现代牧业已正式成为蒙牛的控股子

公司，截至目前，蒙牛持有的现代牧业已发行

股本约为 61.3%。就在此次盈警公告前几日，

现代牧业曾发布公告称，旗下子公司将向蒙

牛提供乳制品及服务，未来三年，乳制品供应

建议年度上限分别为 10.61 亿元、18.99 亿元

及 22.23 亿元，合计在 50 亿元左右。但这 50
亿来自蒙牛的订单能否支撑起一场翻身仗，

尚未可知。 渊文倩玉冤

国家
中医药管理局:
多部门将严格规范
中医医疗广告

3 年时间冒充多个专家身份卖各类“神

药”和保健品，近日刘洪斌“虚假医疗广告”事

件引发媒体关注。国家中医药管理局对此表

示，虚假广告“表演者”刘洪斌不具有中医医

师资格，冒用“中医药专家”名义，有关部门已

经按相关管理规定采取了措施，下一步将严

格规范各地中医医疗广告的审批和监督。

国家中医药管理局表示，高度关注此次

媒体曝光的“专家刘洪斌”事件，虚假医药广

告事件中的刘洪斌不具有中医医师资格，未

在中医医疗机构任职，也不是所宣称的“苗医

传人”，相关中医药社会团体中也不存在广告

中提到的“中华中医协会”。刘洪斌相关行为

违反了《中华人民共和国广告法》《国家新闻

出版广电总局关于进一步加强医疗养生类节

目和医药广告播出管理的通知》等有关要求。

刘洪斌目前代言的广告虽不涉及医疗活动，

但其冒用“中医药专家”等名义，对中医药声

誉造成了严重的负面影响。

记者采访获悉，刘洪斌 2014 年-2017 年

活跃在地方卫视的多个种类的养生节目中，

先后推销苗仙咳喘方、唐通 5.0、天山雪莲、药

王风痛方、苗祖定喘方、苗家活骨方、老院长

祛斑方、蒙药心脑方、祝眠晚餐 9 种药品和保

健品。她还轮番扮演祖传苗医传人、北大专

家、养生保健专家、御医世家传人兼风湿病专

家、祖传老中医、蒙医第五代传人，其间在一

档节目里还一度换名为刘洪宾。

目前，国家工商总局和国家新闻出版广

电总局等主管部门按照广告以及医疗养生类

节目和医药广告播出管理的要求已经采取了

相关措施。国家中医药管理局将按照整治虚

假违法广告部际联席会议有关分工和要求，

并依据今年 7月 1 日即将施行的中医药法的

相关要求，积极配合有关部门做好相关问题

的查处工作，同时积极开展中医药文化传播

和知识普及活动。 渊邓华宁 王宾冤

■ 张钦

中国对美国的牛肉禁令解除刚刚一周多时

间，已经有美国牛肉重返中国市场。上周，刚刚

抵达上海的美国牛肉已经完成清关, 将走上消

费者的餐桌。据了解，这批进入上海的美国牛肉

包括西冷、菲力和眼肉冰鲜牛排，预计将通过电

商渠道销售。此外，包括京东生鲜、天天果园、中

粮我买网等电商平台上，来自美国的牛肉也已

经开始销售。不过北京青年报记者在采访中发

现，重新进入中国市场的美国牛肉远不像此前

人们预计的那样便宜，为什么呢？

目前上市的美牛以牛排为主
以首批进入上海的这批美国牛肉的预售

价格为例，300 克菲力牛排售价 228 元，眼肉

牛排 400 克售价 258 元，不仅价格高于国产

牛肉，而且比来自巴西、澳大利亚的进口牛肉

价格也高出不少。

记者在国内多家电商平台上看到，目前

原产于美国的牛肉基本都有销售，但只有牛

排，并没有普通牛肉，品种也远少于来自澳大

利亚和新西兰的产品。目前销售的这些美国

牛排价格也都不便宜，比如中粮我买网上，

180 克盒装美国冰鲜谷饲上脑牛排售价 38
元、300 克盒装美国冰鲜谷饲肉眼牛排售价

148 元。在天天果园上，标注为 USDA Prime
(美国农业部最佳级别) 的美国纽约客牛排售

价为每 200 克 158 元、眼肉牛排每 200 克 178
元、菲力牛排每 150 克 138 元。在京东生鲜，

180 克盒装美国冰鲜谷饲上脑牛排售价 38
元、250 克熊氏牧场美国牛小排 139 元。在这

些电商平台中，目前在售的美国牛肉都是牛

排，价格普遍较高；只有京东生鲜有一款 500
克装美国牛肉块售价 68 元比较便宜，但需要

等到 7 月 15 日后才有货。

从这些美国牛排的价格来看，并不比中

国产的牛排价格低。

预计总量放大会有普通牛肉
对此，有业内人士介绍，此前人们预期的

美国牛肉价格便宜是针对大众经常食用的牛

腩、牛腱这类普通肉类而言的，而像眼肉、牛

排这类商品本身就是牛肉中的“贵族”，价格

自然也比较高。而且作为美国牛肉刚刚进入

中国试水，前期利润率定得较高也在情理之

中。预计随着进口的美国牛肉总量逐步放大，

尤其是普通冻牛肉的进入，美国牛肉的低价

格还是能够在中国市场体现出来。

据了解，在美国超市里，一些促销牛肉每

磅售价 1 至 2 美元，折合人民币相当于每斤

10 多元。当然，即便是这些牛肉经过长途物流

运送到中国，加上各种检疫、层层分销增加的

成本，最终在市场上也不会像美国超市里那

么便宜。可以作为参考的是，此前在国内的一

些连锁超市中，普通巴西牛腩的售价大约在

每斤 20 元上下。

生鲜电商成本不比商超低
记者看到，目前最早在中国市场出现的

美国牛肉基本都是通过电商渠道销售，这与

进口量尚不成规模无法大面积推广有着直接

关系，电商平台的销售相对精准而且损耗相

对较小，因此在初期会成为美国牛肉进口商

的首选。

不过有业内人士介绍，事实上就生鲜产

品而言，电商渠道的综合成本并不比传统的

商场超市低，这也是目前美国牛肉售价整体

偏高的原因。

“由于生鲜商品对配送过程中的时限和温

度等都有更严格的要求，因此平均每单的配

送成本在 30 元左右，远高于普通配送。”某国

内大型电商的生鲜负责人告诉记者。也正是

由于生鲜电商的成本偏高，因此其只能以中

高端牛肉销售为主，通过高附加值冲抵销售

成本。加上电商渠道的销售总量毕竟很小，因

此真正计算美国牛肉对中国本土牛肉市场的

影响还要等到美国牛肉在传统商场超市中大

规模铺货才能统计。

而从另一个角度看，美国牛肉进入中国即

便多是通过成本最低的海运，但由于距离遥

远，成本依旧不低，因此在初期选择向中国市

场出口档次较高的牛肉有助于摊薄这些成本，

因而目前人们在市场上能够看到的还是中高

端牛肉。但这其中有一个矛盾，就是对于高端

牛肉人们更愿意尝鲜，而目前进口的美国牛肉

基本只能是冻肉，经过海运漂泊数月才能到达

中国，这对很多讲究的买家其实是不愿意选择

的。而如果走空运，那么成本就会骤然增加，估

计大多数人是无法享用的。因此对于普通的冻

肉进口模式而言，长途海运还是适合中低端牛

肉，未来进入中国市场的美国牛肉应该还是会

以大众牛肉为主，从此前澳大利亚、巴西的进

口牛肉来看，都是这种趋势，但这些肉大多还

是会在传统商超、批发市场渠道进行销售。

发达国家为什么养牛成本低？
尽管目前进入中国市场的美国牛肉没有

想象中的那么便宜，但其实还是应该引起中

国养牛行业的高度重视。据业内人士介绍，美

国、澳洲等地产的牛肉之所以便宜，主要是因

为规模化的饲养成本明显低于我国。在这些

国家，很多拥有上千头牛的牧场都只有几个

人管理，而我国大多还停留在每家农户散养

几头牛的模式，即便规模化的养殖场，也还没

有达到无人化管理的程度。此外，中国的饲料

种植成本也明显偏高。国内最大的牛肉供应

商之一科尔沁牛业董事长李和告诉记者，美

国种植玉米的成本大约每吨折合人民币 800
元，而中国农户分散种植玉米的成本高达每

吨 2400 元，造成饲料成本差异巨大。他们曾

经尝试过规模化种植玉米，基本也能达到美

国的成本水平，但毕竟目前在中国玉米种植

还很少规模化，“中国牛肉要想真正与国外牛

肉竞争，显然还有很长的路要走。”

中外牛肉竞争主场在于深加工
其实，长时间冷冻影响高端牛肉的口感

和营养，而低端牛肉远距离运输的物流在总

成本中占比又过高，这正是从海外长途进口

牛肉的一对矛盾。对此，其实已经有中国企业

开始寻找新的商机。

“放开更多国家的牛肉进入中国市场不是

坏事，有助于中国人肉食结构的改善，毕竟目前

中国的牛肉不是太多，而是还远远不够。”国内

大型肉食品企业山东得利斯的“70 后”女董事

长郑思敏有着多年的出国留学背景，她一直对

中国牛肉消费需求的增长有较高预期。也正因

如此，她上任后几年内开始让这家曾以猪肉为

主业的肉食品企业引入牛肉资源。她向记者表

示，下一步公司将把牛肉开发作为重点发展项

目之一，一方面强化对牛肉的精细化开发，通过

推出高附加值产品吸引更多国人养成牛肉消费

习惯；另一方面则通过与国外先进牛肉企业开

展合作，汲取经验再努力走出去。

她认为，未来中外牛肉的竞争远不仅仅

在于生肉价格的较量，更大的市场在于后端

的深度加工，开发出更多能吸引年轻人的新

型肉制品才能把整个市场做大。“比如年轻人

喜欢的调理快餐肉食、发酵肉食等，中国企业

确实还存在差距，需要从欧美老牌肉食品企

业借鉴经验，尤其在肉食文化和技术的接轨

上。”据悉，得利斯正拟收购澳大利亚一家牛

肉公司的股权，这一方面是公司国际化运营

能力的需要，另一方面也是希望汲取国外肉

制品产业的先进文化和技术，尤其是强化功

能性食品的开发，这样才能择机将经营触角

向海外延伸去争夺海外市场。

由国务院食品安全委员会办公室、国家

食品药品监督管理总局、农业部、中国国际贸

易促进委员会共同主办，中国经济网承办的

国家食品安全示范城市和农产品质量安全县

创建成果展示于 2017 年全国食品安全宣传

周期间在北京举办，全面展示了企业、政府、

社会的典型经验和做法。

图为国家农产品质量县授牌仪式。

裴小阁 摄影报道

入驻中国市场 进口美国牛肉缘何不便宜

14年前的美国牛肉进口禁令
根据公开资料显示，自 2003 年底美

国牛肉和牛肉产品因被检测出牛脑海绵

状病感染（即“疯牛病”）后，中国对美国牛

肉发出进口禁令。另据公开数据显示，

2003 年中国的牛肉进口总额为 1500 万

美元，其中 1000 万美元的进口牛肉来自

美国。根据美国农业部此前的预计，2017

年中国进口牛肉将达到 82.5 万吨，成为

全球牛肉消费增长最快的市场之一。

国家农产品
质量县
授牌仪式

荫 月 日，上海，检验检疫部门在核查此次进口的美国牛肉。 供图 视觉中国

生鲜电商面临洗牌 许鲜线上下销售通道关闭

市场 Market


