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万科进入“亮”时代 欲构建万亿规模生态
备受关注的万科股东大会于 6 月 30 日

如期召开，并顺利产生新一届董事会。公司当

晚公告显示，郁亮当选万科董事长，并被聘任

为公司总裁、首席执行官；董事会委任王石为

董事会名誉主席。值得一提的是，万科大股东

深圳地铁方面在大会上表示：“我们不会干预

万科的具体经营。”

最重要的“权力”交替

在 6月 30日举行的万科股东大会上，会议

以累积投票的方式，选举郁亮、林茂德、肖民、陈

贤军、孙盛典、王文金和张旭为公司第十八届董

事会非独立董事；选举康典、刘姝威、吴嘉宁和

李强为公司第十八届董事会独立董事；选举解

冻、郑英为第九届监事会非职工代表监事。

万科 6 月 30 日晚披露董事会决议公告

显示，郁亮当选董事会主席，林茂德当选董事

会副主席。此外，为充分肯定王石过去 33 年

对公司作出的不可替代的贡献，经审议，董事

会委任王石为董事会名誉主席。作为名誉主

席，王石并非公司的董事、监事或高级管理人

员，不参与公司治理。

万科还公告，经董事会主席提名，并经过

薪酬与提名委员会委员审查，同意聘任郁亮

为公司总裁、首席执行官，任期三年。

对万科来说，这是其成立以来最重要的

“权力”交替。

股东大会上，郁亮当选致辞时曾一度哽

咽，用“感恩、感激，压力、责任、信心、勇气”这

十二个字来形容此刻感受。“如果没有王石主

席就没有万科，也可以说没有王石就没有郁

亮，所以我对王石主席充满感激。”郁亮的动

情也让台下股东和媒体动容。

与动了感情的郁亮相比，卸任的王石似

乎更为平静轻松。30 多年来，这位带领万科

从最初展销进口办公设备、视频器材的小企

业发展成为市值超过 2000 亿元的房地产龙

头的领军人物，在当日最后一次以万科董事

长身份主持了万科股东大会。

主持结束时王石笑着说：“决定在我有生

之年，在我还清醒的时候，离开万科，是早就

决定好了的。在我没离开之前，不会考虑以后

干什么，我这个人自信，不考虑后路。做这个

决定有过两三天的纠结，后面就是‘外甥打灯

笼’———照旧。”

深圳地铁：不会干预具体经营

首次出席万科股东大会的深圳地铁董事

长林茂德表示，深圳地铁与万科的合作已在

展开中。未来深圳地铁旗下的土地等资源将

加快注入万科，包括全国的资源。

此前有传闻深铁入主将致使万科薪酬有

所减少，也有评论猜测深铁将插手万科管理。

对此，林茂德当场“喊冤”。他在会上公开回

应：“我们背了‘黑锅’，深铁作为基石股东，将

会做好基石股东的本分，我们对万科是战略

投资，肩负着万科健康发展的责任，我们不会

干预万科的具体经营。”

宝能此次并未派代表参加股东大会，亦

未提名任何董事和独董人选。林茂德表示，此

次提名已通过商函书面与宝能沟通过，宝能

也已书面回复表示支持。“我们的目的只有一

个，就是推进万科健康发展。”林茂德强调。

展望未来：建立万亿规模生态

“亮”牌之后，万科未来如何？展望未来，

郁亮再次强调深圳地铁的“四个支持”，即支

持万科混合所有制结构，支持万科的城市配

套服务商战略，支持万科的事业合作人机制，

支持万科管理团队按照既定战略实施运营和

管理，并深化“轨道+物业”的发展模式。

郁亮介绍，随着国家城市化的发展，轨道

建设在未来 10 至 15 年将是黄金时期，目前

全国已有 58 个城市准备布局轨道交通。他还

重申了万科走产业化之路的决心。“万科产业

化是一直围绕一体两翼的目标来进行的，中

国的建筑行业必将进入产业化阶段。万科将

依旧坚定地走产业化的道路。”

郁亮还表示，谈市值管理，是格局小了。

野心当然越大越好，万科的万亿计划是要建

立一个万亿规模的生态。 渊朱先妮 陆桂玲冤

CWM-80 型
超级涡流磨

国家高新技术企业浙江丰利粉碎

设备有限公司和有关科研院所联合研

制开发成功的新一代微粉设备，在被

评为国家重点新产品的基础上，又被

列为国家火炬项目。此机的诞生，攻克

了常温下有机物料超细粉碎的难题，

标志着我国粉碎工业取得了突破性进

展。该机的研制成功，填补了国内空

白。主要技术指标达到国际同类产品

先进水平，可替代进口同类产品。

长期以来，我国绝大多数企业沿

用球磨机、雷蒙机、冲击磨等六十年代

的机型，能耗高，生产率低。国外先进

粉碎设备，投资大。因此开发新型高效

微粉生产设备，已势在必行。

新开发的超级涡流磨粉碎机，结

构原理先进，适用于无机物、有机物的

通用粉碎，拥有世界上最先进的机

理———超声波粉碎和喷射功能，能产

生高频振动，连续工作，具有同时进行

干燥和粉碎的双重功能。它不但粉碎

率高，粉体粒度细，能耗小、噪声低，还

能自动调节细度。广泛适用于化工、农

药、染料、助剂、医药、食品、饲料、非金

属矿、各类塑料、有色金属（镁、锌等）

以及国防尖端技术等各个行业的不同

领域，尤其对特殊物料和热敏性物料

的粉碎，能加工一般微粉机难以粉碎

的韧性、纤维性、热敏性和含水较高的

潮湿物料，解决了常温下对各类塑料、

橡胶、聚乙烯等有机物料的超细粉碎。
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6 月 30日，美国牛肉重返中国仪式在北

京举行。今年 4 月，中美双方就经济合作“百

日计划”达成共识。6 月 20 日，中国国家质检

总局发布了《关于进口美国牛肉检验检疫要

求的公告》，允许进口美国牛肉，标志着美国

牛肉时隔 14 年重返中国市场。分析人士指，

我国牛肉消费市场巨大且高速增长，但受多

因素影响，国内牛肉成本远高于国外。需求高

企导致产能缺口较大，近年来我国牛肉进口

量不断加大，随着重新开放美国牛肉进口，或

将挤占澳洲、日本等国牛肉以及本土牛肉的

市场份额，倒逼本土肉牛养殖提升效率、降低

成本。

美牛重回中国市场

时隔 14 年，美国牛肉重返中国市场。6 月

23 日，首批由中国官方检验检疫合格的进口

美国牛肉在北京天竺海关查验中心通关，标

志着中美经济合作“百日计划”中有关美国牛

肉输华贸易内容已实质落地。中国证券报记

者从中粮集团获悉，首批进口美国牛肉由中

粮肉食与中粮我买网合作进口，该批牛肉共

计 4 箱 65.9 公斤，原产于美国内布拉斯加州

莱克星顿市。

检验检疫方面人士表示，国家质检总局

对进口美国牛肉有明确要求，在允许进口产

品范围、生产企业、检验检疫、包装、证书、储

存运输等方面都做了严格规定。据了解，允许

进口的产品指 30 月龄以下剔骨和带骨牛肉，

包括心、肾、肝、瓣胃、牛筋等。若查验时一旦

发现有不合规定的产品，将作退运或销毁处

理。

作为世界上最大的牛肉生产国和第四大

出口国，美国曾是我国主要牛肉供给国之一。

2003 年之前，美国一直是中国牛肉进口的最

大来源国。根据统计数据显示，2003 年中国

进口牛肉共计 1500 万美元，其中进口美国牛

肉达 1000 万美元。2003 年因疯牛病爆发，中

国停止从美国进口牛肉。

业内人士称，在美国国内，肉牛产业在农

业中地位较高，肉牛产值占农业产值达 18%，

且技术发展成熟，行业集中度高，普遍实现规

模化养殖。据美国农业部预计，由于周期性的

存栏提升，2017 年美国牛肉产量预计将大幅

增长 5%至 1200 万吨的水平，达到近 9 年来

的高点。同时，牛肉价格也下降至历史低点附

近。由于产量增长、进口下降、价格不佳，美国

牛肉的出口需求迫切。

进口牛肉竞争加剧
目前我国人均牛肉消耗量约 5 公斤，而

发达国家则高达 20 公斤/人，市场增长空间

巨大。作为全球牛肉消费需求增长最快的市

场，根据美国农业部预测数据，2017 年中国牛

肉消费量的全球占比将达到 13.42%消费额，

已超欧盟，仅次于美国。

但国内牛肉产量增长缓慢，供给缺口明

显。统计数据显示，2016 年，国内对牛肉需求

量与实际供给相差 83 万吨。近年来我国牛肉

进口量不断加大，海关总署 2016 年进口主要

商品量值表显示，2016 年牛肉进口量近 58 万

吨，同比增长 22.4%，货值 166 亿元。美国牛

肉被禁止进口后，我国增加了从澳大利亚、乌

拉圭、新西兰、巴西、阿根廷和加拿大等国的

进口，1997 年至 2014 年上述 7 国占我国牛肉

进口总量的 95%以上。

而此次中国开放对美国牛肉的进口让进

口牛肉市场的竞争更加激烈。2015 年，中澳

签署《关于中国从澳大利亚输入屠宰用牛的

检疫和卫生要求议定书》后，活肉牛进口量开

始大增。根据协议，中国将每年从澳洲进口

100 万头活牛，并在 4 年内逐步免除 10%的

进口关税。2016年，从澳洲进口活牛的占比进

口总量达到 70%
肉牛养殖专家向记者指出，澳洲、美国、

阿根廷的牛肉在口味方面各有特点。其中澳

大利亚和美国的牛肉产品都为谷饲，但澳洲

多为天然放养，美国则大规模机械化饲养、大

批量谷物喂食，加上人工成本低于澳洲，养牛

成本相当于澳洲的 2/3 甚至 1/2，因此美国牛

肉进入中国市场售价可能低于澳洲牛肉。但

考虑关税因素，按中澳自贸协定规定，关税已

降至目前的 8.4%，最终还将实现零关税，因

此美国牛肉的最终价格还要由市场决定，各

国牛肉市场份额的升降还有待观察。

渊常佳瑞冤

随着消费升级、转型和品质营销时代的

到来，在茅台酒的强力拉动下，包括习酒在内

的贵州白酒行业已经迎来了新的发展机遇，

贵州白酒企业应充分利用这一机遇，多加交

流，摒弃门户之见，相互学习、相互借鉴，同心

协力缔造贵州白酒的新传奇。

《贵州日报·美酒视界》专刊
体现媒体的社会责任感

在酒类行业发生深刻转变的时候，贵州

日报，搭建一个有媒体高度、有行业广度、有

专业深度的行业交流平台，追踪热点、解读政

策、剖析趋势，全方位为政府、企业、行业提供

客观参考意见，这是一种勇敢担当的精神，体

现了媒体的社会责任感。

黔酒是全国白酒的重要部分，
习酒发展创造历史新纪录

2016 年，贵州白酒以全国 3.6%的产量实

现了全国 33%的利润；2017 年一季度，整个

产业依然保持旺盛上升的势头，产量同比增

长 11%，产值同比增长 13%，取得了良好的业

绩，黔酒作为中国白酒重要的一极，进入了快

速发展的新阶段。

习酒公司在 2016年实现高增长之后，今年

上半年继续保持良性、强劲的发展势头。根据统

计，截至 6月 25日，习酒系列产品销售同比增

长 50%以上，创造了企业发展历史上的新纪录。

这个成绩，得益于省委省政府对贵州白酒行业

一如既往的关心支持，得益于贵州本土媒体对

省内企业的鼓呼宣传，更得各级领导、社会各界

以及几千万贵州父老乡亲对习酒的信任、厚爱。

品牌塑造与市场建设造就习酒
新的时代

习酒公司利用行业进入深度调整的机

会，重新审视了企业的资源现状，重新调整了

企业的发展定位，利用恢复性增长时期，有效

消化社会库存，通过央视、航空、高铁等高端

媒体、利用门户网站等新媒体、通过习酒·我

的大学公益助学活动、我是品酒师·醉爱酱香

酒大型消费者互动活动、中国年·喝习酒、昆

仑决全球性的综合格斗赛事等主题活动多维

度塑造品牌形象，使君品文化的传播落到了

实处。几年来，习酒的品牌价值得到有效提

高，综合排名进入了中国白酒行业前八位。

在具体市场工作中，我们坚持以消费者

为核心，以品质和市场为两个基本支撑点，猛

抓品牌建设、团队建设、渠道深耕、大单品优

先、电商快进等核心要素。快速提高了综合服

务水平和能力，消费者服务投诉趋近为零；市

场布局更加科学、合理，省外市场比重日益增

加，达到 40%以上；以窖藏 1988 为核心产品

的大单品战略取得了初步成效，该产品 2017
年有望实现 15 亿以上销售，在酱香型白酒产

品的特定段位取得了战略领先地位，形成了

战略优势，同时，我们的电子商务工作也得到

了长足进展，在日前 6.18大促期间，习酒系列

产品销售取得了全行业第八的优异成绩。

新的时代，贵州白酒企业当共同
携手缔造新传奇

习酒相信，随着消费升级、转型和品质营

销时代的到来，在茅台酒的强力拉动下，包括

习酒在内的贵州白酒行业已经迎来了新的发

展机遇，贵州白酒企业必须充分利用这一机

遇，多加交流、相互借鉴、学习，同心协力缔造

贵州白酒的新传奇。

正如美酒视界创刊词中所说：匠心酿造

传八方，文墨飘香醉四海。我们祝愿在贵州日

报报业集团的关心支持下，美酒视界专刊越

办越好，成为贵州白酒业界文化的一面新旗

帜，一个新高地。

链接：新闻详情———

6 月 28 日，贵州白酒行业专家、企业家齐

聚一堂，在贵州饭店国际会议中心参加由贵

州日报报业集团精心打造的《贵州日报·美酒

视界》专刊创刊发布会。

创刊发布会上，贵州日报报业集团党委

委员、副总编辑邓航代表《贵州日报·美酒视

界》与贵州茅台酒厂（集团）习酒有限责任公

司总经理钟方达签署战略合作协议。

习酒公司总经理钟方达在发布会上表

示，习酒公司通过央视、航空、高铁等高端媒

体、利用门户网站等新媒体，通过“习酒·我的

大学”公益助学活动、“我是品酒师·醉爱酱香

酒”大型消费者互动活动、中国年·喝习酒、

《昆仑决》全球性的综合格斗赛事等主题活动

多维度塑造习酒品牌形象，使习酒君品文化

的传播落到了实处。几年来，习酒的品牌价值

得到有效提高，综合排名进入了全国白酒行

业前八位。公司继 2016 年实现销售 25.66 亿

元之后，今年上半年继续保持良性、强劲的发

展势头，习酒系列产品销售同比增长 50%以

上，创造了企业发展历史上的新纪录。成绩，

得益于省委、省政府及茅台集团一如既往的

关心支持，得益于贵州本土媒体对省内企业

的鼓呼宣传，得益于社会各界对习酒品质的

信任、支持及厚爱。

我们有理由相信，随着消费升级、转型和

品质营销时代的到来，在茅台酒的强力拉动

下，包括习酒在内的贵州白酒行业已经迎来

了新的发展机遇，贵州白酒企业必须充分利

用这一机遇，多加交流、相互借鉴、学习，同心

协力缔造贵州白酒的新传奇。

贵州日报报业集团党委委员、副社长王

健明在创刊发布会上表示，“我们将真诚地关

注贵州酒业实践的每一步探索和转型的每一

个环节，为发展‘鼓与呼’，创作出‘有温度、有

深度、有宽度、有热度、有力度’的酒业新闻精

品，为政府、酒企、协会和读者提供有价值的

酒业新闻资讯。

贵州日报报业集团党委委员、副社长王

健明在创刊发布会上表示，“我们将真诚地关
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《贵州日报》作为省委机关报，担当政企沟

通桥梁，做行业政策解析者、行业热点追踪

者、行业走势剖析者具有先天优势。专刊将探

讨酒业现状，探索发展之道，博采全国深度酒

类栏目之长，立足贵州酒乡的地域特质，开创

性地推出政府 + 市场 + 酒企 + 消费者 + 专

家等五位一体的互动式报道形式，以市场为

主导，全方位服务政府、酒企和酒协对于酒的

发展需求，为酒业发展提供参考。专刊将两周

刊出一期，通过独到、持续的深度报道，逐步

成为贵州酒业的意见领袖。

专刊将以客观、全面、正面的角度宣传贵

州白酒行业为创刊宗旨。充分发挥媒体优势，

不断宣传贵州白酒文化内涵，提倡科学安全

健康饮酒，解读、解析贵州省白酒产业发展中

的酒类政策、追踪行业热点、宣传酒类品牌、

宣传博大精深的酒文化等。贵州省酿酒工业

协会常务理事长龙超亚说，要借助媒体宣传

平台，让世界知道贵州，让贵州美酒享誉世

界。 (本报记者 樊瑛 张建忠 组稿)

同心协力缔造贵州白酒的新传奇
———钟方达在《贵州日报·美酒视界》创刊发布会上的讲话摘要
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