
6 月 19 日，“佛山·脊梁企业”“佛山·大
城企业家”命名大会在广东佛山市机关大礼
堂隆重召开。广东石湾酒厂集团董事长范
绍辉被授予“佛山·大城企业家”荣誉，成为
粤酒行业唯一代表被命名为“佛山·大城企
业家”的企业家。

广东石湾酒厂集团在原址不间断生产
至今已经 188 年，不仅根植本土，更是名副
其实的“百年老店”，在第七代掌门人范绍
辉的带领下，从 2006年到 2016 年 10 年间，
石湾酒厂的年平均增速保持两位数，从一
家普通酒厂发展成为一个拥有 4 家酒厂的

集团，销售规模增长 8.5 倍，利润增长 10.74
倍，资产规模增长 13.2 倍。石湾酒厂集团的
品牌价值也连续多年在广东省白酒中排名
第一，名列全国 50 强。

去年，范绍辉荣获中国酒业最高荣誉
“仪狄奖”和广东年度经济风云榜十大风云

人物的荣誉，此次范绍辉董事长获佛山市
委、市政府命名“佛山·大城企业家”，正是
对范绍辉创新发展百年老店持续发展的又
一高度嘉奖，代表粤酒产业影响力的不断
扩大，石湾酒厂集团作为佛山品牌代表之
一走向全国焕发着强劲的生命力。 渊唐快冤
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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
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第七届酒博会 9月开幕
第七届中国（贵州）国际酒类博览会将于

9 月 9日至 12日在贵阳市举办。本届酒博会
将设立境外葡萄酒馆和国际馆，预计国际参
展商和采购商人数将创新高。

本届酒博会拟设 7 个展馆，设置 3000 个
国际标准展位，不仅将展出葡萄酒、烈性酒、
啤酒等酒类以及原材料、添加剂、酒器酒具、
酿酒工业技术、酒类包装材料等衍生品，还将
首次展示酒产业工业旅游、酒文化产品等涉
酒的全产业链。此外，本届酒博会期间还将举
办世界酒业联盟年会、国际会展经济发展峰
会等活动。 渊李晓喻冤

第九届中国（郑州）国际
葡萄酒展会招商火爆

以“共创、共享、共赢”为主题的第九届中
国（郑州）国际葡萄酒展会，将于 8 月 25 日—
27 日在郑州国际会展中心开幕。近日，从展
会组委会处获悉，招展工作启动一个月时间，
大部分展位已售出，剩余的少数展位也已呈
现“僧多粥少”的现象，招商效果非常火爆。

据了解，本届国际葡萄酒展将在历届展
会的基础上，以全新的视角、高标准的服务、
全方位的宣传，吸纳更多买家到会交流采购，
帮助买家与酿酒商建立高效、平稳、全方位的
合作关系，让每一个参展企业、买家满载而
归。 渊王易冤

屈原酒业与双汇集团
成功牵手

近日，湖南屈原酒业成功牵手中国最大
的肉类加工基地-双汇集团。时值白酒销售
市场淡季，屈原酒业进行多元化经济体转变，
在料酒市场另辟蹊径，不断发展核心客户。

据了解，此次合作，双方企业高层高度重
视，通过前期互相考察，沟通，最终达成互利
共赢的战略共识。屈原酒业负责人表示，通过
此次和双汇的合作，将进一步实现公司多元
化发展，把“屈原酒”这个品牌带到更多的地
方。 渊汨罗时刻冤

西凤酒 15 年 6年陈酿
西安迎客

近日，西凤酒 15 年 6 年陈酿 2017 年陕
西文化之旅迎来第三批客人，来自深圳、上
海、江苏、河南、宁夏、甘肃、内蒙古、福建、江
西等省市共计 150 余人，开启陕北红色革命
之旅和陕西历史名胜深度游。

深圳市三秦商贸有限公司总经理杨泽信
告诉记者，参加今年文化之旅活动的全国盟
友都是西风 15 年 6 年陈酿当地的核心客户，
具有较强的影响力，文化之旅活动拉近了品
牌与客户的距离，进而巩固了西凤酒 15 年 6
年陈酿在全国市场的客户基础。 渊冯红林冤

河北省工艺美术研究院
酒文化研究所在石成立

6 月 25 日，河北省书画艺术研究会酒文
化传播中心和河北省工艺美术研究院酒文化
研究所在中京集团华北基地揭牌。此次活动
得到了石家庄桥西糖烟酒有限责任公司的大
力支持协作和广大艺术家的热烈响应。

据透露，揭牌后两个机构将逐步策划酒
文化笔会、名酒产品定制、走进名酒原产地、
诗酒茶文化论坛等一系列弘扬酒文化的大型
活动，力争为我国传统酒文化的传播做出更
大的贡献。 渊王择冤

姻 何涛 罗梅

据贵州日报报道，日前，记者从贵州省
经信委获悉，2016 年全省白酒产业继续保持
良好发展势头，位次保持“四个第一”：即利
润总额保持全国白酒行业第一位。2016 年，
全省白酒产业以全国 3.6%的产量，实现了全
国 33%的利润总额，排第一位。出口创汇排
名全国第一位。全年全省白酒出口额
21 亿元，占全国的 78.2%。其中，
茅台集团实现出口额 20.4 亿
元，同比增长 37.8%，占全
国的 74.2%，位居全国第
一。“双 11”期间电商销
售排名全国第一位。贵
州白酒在天猫商城实
现销售额白酒品牌综
合排名第一位。白酒工
业增加值排全省工业第
一位。全年累计完成增加
值 735 亿元，占全省工业
增加值的 18.2%，位居工业增
加值第一产业。

2017 年第一季度全省白酒产业
发展依然保持良好势头。贵州全省规模以上
白酒企业累计产量达 17.24 万千升（折 65
度，商品量），同比增长 11%；完成工业总产
值 333 亿元；完成工业增加值 276.7 亿元，同
比增长 13%，高于全省工业增速 3.1 个百分
点。

其中茅台集团累计白酒产量 3.59 万千
升，同比增长 24.5%，占全省白酒产量的
20.8%；完成总产值 188 亿元，占全省白酒工
业总产值的 56.5%；完成工业增加值 173.3
亿元，占全省白酒工业增加值的 62.6%；实现
营业收入 185.8 亿元，同比增长 38%；实现利
润总额 97.8 亿元，同比增长 29.31%。

以十大名酒为重
点的其他企业增势平

稳。第一季度，除茅台外
规上白酒企业累计产量

13.65 万千升，占全省白酒
产量的 79.2%；完成工业总产

值 145 亿元。其中，习酒、国台、金
沙、董酒、珍酒、安酒、鸭溪分别完成 8.6 亿
元、6.8 亿元、6.5 亿元、2.5 亿元、1.9 亿元、3.1
亿元、0.8 亿元，分别同比增长 26%、37%、
17%、21%、19%、15%、13%。

业内资深人士表示，从企业来看，茅台
作为贵州白酒的龙头企业，标杆引领作用不
断加大。不少白酒企业搭上茅台“顺风车”，

“十二五”期间积极开拓省外市场，在北京、
山东、河南、江苏等几个核心市场地销售收
入约 220 亿元，约占贵州白酒销售收入的
42%。在上海、浙江、福建、广西等地也有一定
占有率，销售收入约 130 亿元，占贵州白酒
销售收入的 25%。贵州白酒在全国市场有这

些较好的市场基础和发展潜力，不可否认都
得益于茅台的品牌代言和品质支撑。

贵州省经信委有关负责人表示，贵州白
酒对省外市场拓展力度不断加大，加速全国
化布局，推进渠道下沉，主销市场扩展至河
南、山东、江苏、广东等 10 多个多个省份。今
年第一季度，茅台王子酒包装量达 0.38 万千
升，同比增长 205.3%，完成产值 5.7 亿元，同
比增长 205%。在政府的助推下，随着“黔酒
中国行”对贵州白酒文化的大力输出，习酒、
国台、金沙、珍酒、董酒等重点企业也采取多
种方式，不断拓展省外市场空间。

值得一提的是，2017 年 5 月国台推出的
“股权激励计划”成功签约近 6 亿元，广东粤
强实业集团、四川发展酒业等 102 个股权合
作商成功签约。

不少行业专家认为，贵州白酒在全国市
场具有较好的市场基础和发展潜力，随着消
费需求不断升级，未来 3-5 年贵州白酒省外
市场占比将会越来越高。

多家白酒企业
布局预调酒市场
姻 林琳

不久前，曾经大红大紫的预调酒 RIO的母
公司百润股份公告称 2016 年亏损 1.47 亿元，
有观点认为预调鸡尾酒市场本身不具备成功
特性。不过，不仅百润股份坚定表示仍将走“鸡
尾酒道路”，以泸州老窖为代表的多个白酒企
业也陆续“腾出手”来“倒腾”预调鸡尾酒。

据广州日报消息，近日，泸州老窖发布公
告透露同意与其他投资方共同投资设立泸州
老窖百调酒业有限公司，将进军预调酒的研
发、生产、销售。

从去年起，预调鸡尾酒市场已被市场视
为“过气货”。百润股份此前发布 2016 年度业
绩快报称全年亏损 1.42 亿元，降幅 128.39%，
百加得也于去年下半年停产。业内人士透露，
RIO 的业绩早在 2015 年已现亏损。中国食品
行业研究员朱丹蓬表示，百润股份只能把预
调酒进行到底：“以其市场份额和市场地位，
必须举起鸡尾酒的大旗，坚定不移地布局。”

然而，除泸州老窖外，五粮液、茅台、水井
坊、古井贡酒、洋河等酒企都在或明或暗地争
夺这个市场。有业内观点认为，目前预调鸡尾
酒市场份额大约为 30 亿~40 亿元，一家大型
生产厂商便可满足，供大于求可能使已经衰
退的预调鸡尾酒市场增加更多压力。

无论是消费市场还是业界都对预调酒这
一产品有些非正面的评价。有的消费者认为
鸡尾酒定价太高、质量撑不起价格，有的认为
味道并不好，有的认为其定位尴尬，既不是真
正的酒也不是饮料……

北京卓鹏战略咨询董事长田卓鹏分析
称，白酒企业的进入是预调酒行业出现问题
的一个关键原因，“快消品有保质期，而白酒
保质期很长，白酒厂商往往容易忽略保质期
问题，不知道生产后 6~8个月就要开始做促
销、清仓，导致出现大规模库存、售后问题。”
另外，他认为预调酒忽视餐饮市场是出现问
题的另一个关键原因，“除了注重餐饮渠道，
还要重视商超和一、二线城区。”

对于业内认为鸡尾酒产品并无生命力的
观点，朱丹蓬认为行业只是遇到瓶颈，而下一
步需要建立行业新标准，做好品类的升级和
创新，“行业还有发展机会，企业要考虑好如
何从行业的容量、特征、消费者喜好度去重新
布局行业、洗牌。”

泸州老窖看好预调酒市场 （资料图片）

酱酒“量价齐升”
贵州省外市场占比持续加大
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