
荫2003 年在巴彦淖尔考古发掘中发现的西汉时
期的青铜钫，青铜钫内古酒依然藏有的淡淡余
香被史学家称之为“来自阴山脚下的千年余香”

荫河套酒业集团总经理刘立清阐述大庆版河套王的运营策略
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酒道·酒业聚焦

酒道人生玉Wine life

■ 河套酒业集团品牌部 母新利

2017 年内蒙古自治区迎来 70 周年华诞，
2017 年 6 月 6 日，为内蒙古 70 周年喝彩———
大庆版河套王上市发布会在呼和浩特胜利召
开。大庆版河套王是中国酿酒史的千年传奇，
是一脉国香的漫漫升腾，是中国高端白酒新玩
家的逆势崛起。

好酒改变世界

《左传》有言：“国之大事，在祀与戎。”酒与
人类历史进程息息相关。人类是靠河流繁衍生
息的，美酒的诞生也离不开河流。

数千年前，酒祖仪狄在黄河岸边“作酒而
美”，由此塑造世界口味。不过他也因此遭到大
禹的刻意疏远。《战国策》有载：昔者，帝女令仪
狄作酒而美，进之禹，禹饮而甘之，曰：“后世必
有饮酒而亡其国者。”遂疏仪狄而绝旨酒。

在某些时候，历史的进程离不开美酒的推
动。秦汉时期，为争夺对身处黄河几字湾的河
套平原的统治权，汉匈两族战争长达百年。而
昭君公主出塞，汉匈和亲，自此“边域晏闭，牛
马布野，三世无犬吠之警，黎庶无干戈之役”。
昭君公主将汉匈两族酿酒技术相互融合，在河
套平原独创“套酿”技艺，芬芳耀世两千年。

东西文化的交流也少不了酒的参与。700
多年前，意大利著名旅行家马可·波罗在其“游
记”中记载了河套平原酿造谷物酒的情形，他
说这种酒味道十分醇美芬芳。马可·波罗作为
来自西方的使者，连接了东西方文化，河套平
原的烧酒给他留下了深刻的印象。而英国人查
尔斯·麦克利什所著的《威士忌传奇》一书认
为，威士忌的蒸馏技术源于中国，并经由古丝
绸之路先入中东，再传至苏格兰。

1947 年 5 月 1 日，在乌兰夫带领下，内蒙
古自治区政府的成立，拉开了新中国成立的序
曲。1949 年 10 月 1 日，毛泽东在天安门城楼
向全世界庄严宣布，中华人民共和国正式成立
了。1952 年夏秋之交，河套酒业集团前身杭锦
后旗制酒厂得以建立，新中国白酒北方布局落
子掷地有声。

超高端白酒市场的“新玩家”

时间是最好的酿酒师。在经过 65 年的不
断积累之后，河套酒业已发展成为中国北方最
大的生态淡雅型白酒生产企业，拥有每年 5 万
吨原酒产能、12 万吨成品酒产能、12 万吨原酒
储存能力，酿造规模和实力可与任何白酒企业
比肩。2006 年，中国酒业协会便授予河套酒业

“中国北方第一窖”称号。
在中国北方第一窖揭牌典礼当天，包括沈

怡方、高景炎、高月明、曾祖训、庄名扬、金佩
璋、范仲仁、马美峰在内共 8 位全国顶尖级酿
酒专家从“北方第一窖”万口窖池中优选出数
十口建厂时投产的老窖池作为专家窖，并举行
了隆重的“专家窖”入池典礼仪式。大庆版河套
王就是专家窖的作品酒。

白酒是芸芸众生的一种生活必需品，但是
超高端白酒则在某种程度上属于奢侈品的范
畴，注定属于极少数社会精英和财富阶层。沃
尔冈·拉茨勒在其畅销书《奢侈带来富足》中
说，奢侈品并非生活必需品，独特、稀缺、珍奇
是其三大价值。

按照奢侈品的定义和超高端白酒的内在要
求。大庆版河套王酒同样也具备了稀缺、高贵
和艺术等三大价值。

稀缺性：大庆版河套王出自“中国北方第
一窖”中的专家窖池群，每年产量不足 50 吨，

产量极其稀有，然后由国家级工艺大师分段摘
酒、取其精华，存放于神秘的 19 号库，在吨装
陶坛中陈酿 20 年以上，酒体老熟陈香。大庆版
河套王酒由河套酒业 9 位国家级白酒评委历
经上百次组合、勾调而成，勾调后又经过 3 年
的二次储存、陈化、融合，达到顶级的味觉享
受。在风格特点上具有“陈香幽雅、绵柔醇和、
诸味协调、余味净爽”的独特享受。

艺术价值院大庆版河套王为内蒙古自治区
成立 70 周年喝彩。在包装设计方面，70 周年
的 70 由昂首的马头组合飘逸的哈达展现内蒙
古自治区成立 70 周年这一概念，寓意内蒙古
自治区 70 年来的蓬勃发展，并即将昂首跨入
意气风发的未来，像哈达一样给人们带来幸福
和吉祥；700ml 代表内蒙古自治区成立 70 周
年，寓意十全十美；47.5毅酒精度恰是内蒙古自
治区 1947 年 5 月 1 日成立之日期；酒瓶像穿
着内蒙古民族服饰盛装的少女，酒盒像穿着内
蒙古民族盛装的大汉；产品包装都采用红色，
代表内蒙古自治区成立于乌兰浩特，“乌兰浩
特”蒙语翻译为“红色之城”，代表内蒙古各族
人民在党的领导下过着红红火火的日子，走向
幸福的康庄大道。

高贵性院在市场定位方面，大庆版河套王
酒定位于超高端白酒市场，每瓶都有独立编
号，每瓶都是独一无二。其中 700ml 的纪念版
每瓶市场零售价为 1380 元，可比肩茅台，高贵

不言而喻。

计划配额制+价格双轨制，双剑齐发

一直以来，在白酒市场的塔尖部分———超
高端白酒的大门只为少数几家企业打开。从建
国后的茅台一股独大，到市场经济后的茅台、
五粮液平分秋色，再到黄金十年水井坊、国窖
1573 和洋河梦之蓝先后问世，超高端白酒市
场充满诱惑，但敢于闯入者寥寥无几。

2017 年 6 月 6 日，中国超高端白酒市场又
迎来了另一个重量级玩家：河套酒业集团低调
推出超高端战略新品———为内蒙古自治区政
府成立 70 周年而量身定做的大庆版河套王战
略产品。

众所周知，河套王是河套酒业战略大单品。
河套王以经典版、年份版锁定的是 100-500 元
区间的刚性需求。在经过黄金十年摸爬滚打之
后，河套酒业在这一价位区间的操作手段已经
非常娴熟。而大庆版河套王冲击的是千元价格
带的超高端市场，对于令很多白酒企业望而生
畏的超高端白酒市场，河套酒业的底气何在？

在当日的发布会上，河套酒业集团总经理
刘立清全面、清晰地阐述了大庆版河套王的运
营策略，除了实施大客户联盟之外，计划配额
制和价格双轨制更是其亮点之处：

计划配额制：大庆版河套王因其稀缺性，
实行的计划配额制，对市场限量供应，首批总
量只有 2 万套，按照 12 配比纪念版与献礼
版，合作伙伴需要签订认购协议，严格按计划
配货，分月度计划打款提货。计划之外的超量
部分，执行计划外价格，需要逐级审批。计划配
额制是由高端白酒稀缺价值决定的，同时也是
保持价格稳定的有效手段。

价格双轨制：是对计划配额制营销策略的
有效延伸。大庆版河套王执行计划内和计划外
两套价格体系。计划内价格面向忠诚客户群
体：具体包括首批合作的平台运营商、团购运
营商、一级团购商客户和专卖店，执行的计划
配额以内的销售。计划外价格针对随后新开发
客户和二级团购商，计划外价格（出厂价）将根
据货物紧张情况不定期上调，计划外进货要
求，逐级审批，厂价供应。

计划配额制和价格双轨制是河套酒业针
对超高端白酒市场的重大决策，是大庆版河套
王产品稀缺性和价值感的体现，营销的中心是
市场和价格的稳定。计划配额制和价格双轨制
同步推出，表明河套酒业的超高端战略是有备

而来，箭无虚发。
通过精挑细选，邀请了自治区以及区外重

点战略市场北京等 70 余家高端白酒运营商参
加此次发布会。在发布会现场，2万套大庆版
河套王产品被预定一空，其他经销商还要求踊
跃加盟，首单定制金额达到 7200 万元。

为充分彰显大庆版河套王的稀缺价值，河
套酒业专门面向目标客户撰写了一封推荐信，
并成立了专门的文化交流团。而每一个交流团
成员和合作伙伴都肩负着一个共同的使
命———“把信送给加西亚”，去完成一个看似不
可完成的光荣使命。加西亚就是大庆版河套王
的目标群体。

而对于消费者而言，也许在不经意间，你
会突然收到这样一封来自内蒙古河套酒业的
神秘推荐信，那么在惊喜之余，你可以想一想
自己作为内蒙古的“加西亚”有多么重要了！

联系人院宋柯渊总经理冤 邮箱院419219641@qq.com 技术咨询院13708238488

■ 杨莉莉

人们赞美鲜花的美丽、果实的甘甜，却很
少赞美为他们提供养分的绿；人们赞美美酒的
芬芳，却很少赞美辛苦劳作酿造美酒的工人师
傅们，“火烧胸前热，风吹背后寒。只知饮酒乐，
哪知烧酒难”，这正是酿酒工人的真实写照。

在温和酒业粮食车间，看到王光义师傅
穿梭于发热的酒醅中，身影在热气周围若隐
若现，王师傅在辛勤地工作，眼前的他平和、
亲切、从容，略微沧桑的脸上洋溢着淡淡的微
笑，眼神里留露的是一种祥和。

王光义师傅是地地道道的“酒二代”，王
光义师傅的父亲王夫全从 1945 年老酒厂的
成立，一直到 1965 年老酒厂搬迁至温凉河边
的新酒厂，几乎见证了温和酒厂近代发展的
整个历程。王光义师傅正是受到父亲的影响，
继承了父亲的工作，继续为温和酒业的发展
传承默默奉献。

王光义师傅回忆说，“小时候记忆最深的
事是，随父亲来酒厂参观时，父亲来到车间上
班第一件事情就是打扫卫生，不论男女，不分
领导职工，上班打扫完卫生后就是拿起掀就
扬酒醅，现在回想起来仿佛还历历在目”，在
那时候这是必须的工作程序，因为那时候还
没有鼓风机，只能用人工扬酒醅来降温。王师
傅感慨道：现在都是机械化了，在节省人力的
同时也提高了效率。

2015 年，四川蒙顶集团控股温和酒业
后，五粮车间进行大改造，进行五粮酿造生产
实验，要产出高质量的原酒，入池水分、入池
酸度、入池温度都是重要的影响因素。为了搞
好实验，2015 年，王光义师傅的外孙出生时，
他也没能回家。后来粮食酒车间引进自动生
产设备(自动凉茬设备)，但是新引进的设备
与传统的生产工艺有不匹配的地方，王光义
师傅又主动要求到当时出酒最低的班和本班
同事们一起找原因搞实验进行人工加曲，连
续 2 个月在车间做实验，从原来的落后，到现
在成为车间出酒率第一名，这样的实验结果

来之不易。
在实验期间，自己的家里盖房子也顾不

上，妻子一个人忙里忙外，最不幸的是在房顶
上摔下来骨折了，但是王光义师傅也照看不
上妻子，只能让儿女们照应，自己一直在厂里
第一线。王光义师傅觉得自己的责任重大，新
的生产实验直接关系到酒的产量和质量，所
以一直坚守到实验结束，最后酿出的酒得到
酿酒专家李克明大师的肯定。王光义的这种
工匠精神也感染鼓舞了车间的每个员工，员
工们更加兢兢业业、尽职尽责，酿好属于自己
的每一池原酒。

王师傅说，“我也曾有想放弃的念头”，因
为自己一直奋斗在最前沿，顾不上家里，自己
的外孙出生没能回家，自己的妻子没人照看，
他都觉得愧疚，家里人也有怨言，但是当厂里
解了情况后，干部领导就进行了慰问关心，特
别是温和酒业集团总工程师、副总经理吕总
代表温和酒业集团去王光义师傅家慰问并向
已退休在家的老酒匠王夫全祝贺为集团培养
了一位优秀的酿酒接班人。酒厂领导的实际
行动让王师傅及父亲感觉温和就像一个大家
庭一样温暖。家里这么多兄弟姐们，相互关
心、相互进步，谁也不能少。王光义师傅更加
没有任何怨言无私无畏地工作。

王光义师傅亲身经历了温和酒厂 30 多
年的风雨历程，特别是四川蒙顶集团控股温
和酒业以后，温和有了翻天覆地的变化，他由
衷地为温和的大发展感到骄傲。他也为老一
辈温和人感到欣慰，王班长说，作为“酒二
代”，自己是带着荣誉感的，所以不能丢老一
辈的脸，把“坚持为人民酿好酒”作为自己的
使命，不论白昼与深夜，匠心如初细雕琢，集
得五粮酿琼浆，甘为他人乐品酌。这是一代代
温和酿酒工人的真实情怀。

在浓浓的酒香酒气中离开酿酒车间，不
由得想到中学时代学到的魏巍《谁是最可爱
的人》。新时代，新征程，这些默默无闻，坚守
工匠精神、坚守纯粮酿酒工艺，一个个，一代
代的温和酿酒工人，就是最可爱的人。

计划配额制与价格双轨制双剑齐发

大庆版河套王成功上市

“酒二代”王光义：
匠心不改细雕刻 甘为人民细品酌
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