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自动售酒机“花”开遍地迎“春”来
姻 本报记者 方文煜

一直以来，自动售卖机卖最多的就是饮
料和副食品。现在，酒类不但尝试这种销售
方式，还把眼界放到遍及城市角落的销售终
端。

6 月 28日，红旗连锁与四川发展旗下原
酒基金、国源农投举行项目合作签约仪式。
此次与四川发展原酒基金的合作，将以自动
售酒机与小酒、瓶装酒结合的方式在红旗连
锁门店销售特色原酒。通过自动售酒机、坛
装酒以及红旗积分兑换定制产品，“三位一
体”的组合。“我们会提供酒瓶，消费者可以
从售酒机像饮料机一样装酒，一两、二两都
可以。”工作人员介绍说，在红旗连
锁上线的自动售酒机可以提
供四种酒。

支撑这种新型合作
关系的，是越来越多的
自动售酒机的出现，
尤其是国产自主创
新研发的定制产品
的出现。5 月 27
日 启 幕 的 2017
(第十九届)大连国
际工业博览会上，
冰山集团展出的根
据我国消费者的习惯
和新需求，自主创新研
发的白酒自动售货机吸
引了众多的眼球。消费者
可根据个人喜好和需求量，利
用移动支付等多种支付手段，按照
实际需求量购买低价优质的白酒产品。

自助购酒风生水起
其实，自动售酒机并不是稀罕物，据英

国《每日邮报》报道，加拿大啤酒公司 Molson
在俄罗斯索契冬奥会上就安装了一台名为

“啤酒冰箱”的自动贩卖机。但这台自动贩卖
机中的啤酒只赠送不售卖，前提是顾客必须
证明自己是加拿大公民。

而在我国，自动售酒机也早有企业涉
足。四川得民投资股份有限公司就曾携手
IBM 联合推出智能售酒终端机，实现线上线
下一体化服务，试图打造一款专门针对消费
者的“移动酒柜”，以此彻底颠覆白酒传统销
售模式。2016年 12 月 5 日，新三板上自动售

货机的龙头企业
友宝在线发布公
告，公司拟以每

股 11 元的价格，
发行不超过 3000

万股，募资不超过
3.3亿元。值得注意的

是，友宝在线正在进行

自动售酒机设备的测试。

便捷实惠创新盈利通道
自动售酒机的市场基础在于其便捷性

和实惠性。据了解，与常见的自动量贩机相
比，智能白酒销售终端不仅包括产品选择
区、射频刷卡区、取酒区等，并且整合了大数
据、云计算、移动互联网等技术，在防伪方面
还应用了从酒厂到终端机的全方位射频识
别防伪系统，通过静态酒桶 ID 和动态封装
ID 双身份识别等，可实现封装、物流、仓库、
门店、终端、空桶等全过程监控和溯源管理，
保证白酒的高品质。

“消费者可通过专用手机 APP 软件或
电脑客户端为个人消费卡充值，并凭卡在终
端上选择 6 个不同酒类品种、最小 50 毫升
的取酒量，通过自带容器现场取酒，出酒可
精确到 1 毫升。”负责与 IBM 联合推出智能

售酒终端机项目的相关负责人表示。据了
解，已经有不少自动售酒机安装到大型餐饮
商家，顾客避免了想喝酒却得开一整瓶的顾
虑，还可以一次品尝不同品牌和口味的酒。
得民还和餐饮店联合展开了“买多少钱的酒
抵扣多少钱的菜”“注册送红包”“邀好友送
20 元”等一系列推广活动，吸引了新用户，
也增强了老用户的忠诚度。

通过对于此平台构建，去掉传统白酒销
售渠道中的层层代理，将白酒直接从酒厂调
度到销售终端，同时省去了繁杂的白酒包
装，让白酒回归本质。这让酒厂直接与酒楼
连接，酒企直接面对终端消费者，有效地平
抑终端价格，回收中间环节利润，使整个经
销渠道回归理性，促使价格合理化，开创了
白酒销售新模式，也为消费者提供了更高品
质、更低价格的名酒。

另外，有的售酒机体上方还配备了一个
液晶屏，用以播放广告、门店信息和优惠活
动等，下部则为在售酒酒企 LOGO 展示区
域。这样也可为其设置多条盈利通道，更利
于推广。

葡萄酒抢占终端当仁不让

视线锁定自动售酒机的不仅仅是白酒，
葡萄酒也不甘落后，但是与一般的饮品零食

自动售卖机不同，红酒自动售卖最大的难度
就在于“恒温恒湿”。落地深圳的红酒自动售
酒机 E 动酒窖的“幕后推手”———深圳市汉
荣世纪实业有限公司执行总裁宋剑解释，温
度和湿度对于一般饮品无关紧要，但是对于
红酒却是保持其品质的核心。而 E 动酒窖解
决的就是这个问题，通过技术攻关，这种自
动售卖机可以恒温保持在 18 摄氏度，给红
酒最适宜的温度。

E 动酒窖最大的优势当然是方便，当需
要红酒时不需要专程去商场或者酒窖，目前
在深圳的 CBD 和中高档小区已经出现了 E
动酒窖，整个市区超过 100台。

这种方式带来的另一个实惠则是价格
优势。“一般来说同一档次的酒，E 动酒窖的
价格要比商场和酒窖便宜 30%。”宋剑介绍，
除了去掉昂贵的实体店租金和人工问题外，
汉荣世纪公司也在开发自己的葡萄生产基
地，多方面因素的综合使得这款红酒自动售
卖机有了更优惠的红酒价格。

广州兰泉酒业也着力打造 Mini 酒窖自
动售卖模式，把来自多个国家超过 300 种的
优质葡萄酒放进恒温酒柜，在多个高档住宅
区、写字楼、青年公寓放置自动售卖机，销售
给年轻消费群体。

一台 Mini 酒窖上均有一个大型电子显
示屏，目前，兰泉已经和很多广告传播机构
达成合作机制，在机器布局较好的城市，广
告商会购买 Mini 酒窖的显示屏时间，这部
分收益大部分是归加盟商的，当然前提是机
器达到一定的台数，形成线和面的布局。

不够“完美”仍有小瑕疵
当然，每一个新鲜事物的出现，都不会面

面俱到完美无瑕。自动售酒机也有一定的局限
性，例如因为自动售酒机是通过刷银行卡进行
购买，也就是说机器只能识别卡，而不能识别
人，所以它并不能防止未成年人购买，以及如
何防盗等安全技术问题还有待突破。

自动售酒机里的酒售价由于价值较高，
能确保安全吗？不法分子会不会敲碎玻璃将
酒拿走？

自动售货机的工作人员称，自动售货机
较适宜于铺设在星级酒店、机场候机室、高
档住宅小区及会所或超市、餐饮商家等较为
安全的地方，一般不会有安全问题。事实上，
自动售酒机在为大家带来各种便利的同时，
也还有完善的空间。

姻 秋池

近日，中国轻工业联合会下发《中国轻
工业百强企业评估结果公告》，综合实力酒
企排名总体靠前，共计 9 家酒水企业入围榜
单。其中，茅台、五粮液、洋河稳居前三甲，总
榜排名分别为第五、第七和第十九名。其后
依次为：稻花香、劲牌、泸州老窖、燕京啤酒、
古井、汾酒。

根据公告，此次评选主要包括对 2016
年度的营业收入、利润总额、营业收入利润
率、税收占利税比重、电子商务收入、研发投
入及营业收入增速七项指标综合评分，按统
一标准体系进行评价。

市场能力排行榜
市场能力方面，五粮液表现突出，综合

排名进入前十。从去年 3 月份开始，五粮液
出厂价一路上攻，由 659 元涨至 679 元、739
元，直至目前新进经销商的 809 元，与此同
时，“1+5+N”战略效果初显，五粮液市场占
有率得到进一步提升。稻花香、茅台、洋河、
燕京等酒企稳扎稳打，也取得了不俗的成
绩。

盈利能力排行榜
盈利能力方面，白酒企业独领轻工业风

骚。由茅台、五粮液、洋河领衔，共计 10 家酒
水企业进入大名单。其中，茅台雄踞 2016 年

中国轻工业盈利能力百强榜榜首，五粮液位
居第五、洋河占位第六。从上市公司数据来
看，茅台股份、五粮液股份、洋河股份 2016
年实现净利润 167.18 亿元、67.85 亿元、
58.27 亿元。劲牌、泸州老窖、张裕、古井、杏
花村、西凤、燕京啤酒等入围百强。

电商能力排行榜
电商能力方面，洋河独占酒企鳌头。

2016 年，洋河进一步发力酒水垂直电商平
台的合作，加强自身电商模式的探索。洋河
旗下控股电商平台宅优购 2016 年便进行了
由 F2R模式延伸而来的 M2R 模式，同时提
出了海外上市计划。

近日，洋河与京东的牵手释放出洋河在
电子商务上的野心：未来 5 年，洋河全线产
品力争在京东实现累计破百亿元人民币的
目标销售额。也是在 2016 年，茅台云商突然
发力，在“双 11”、“双 12”购物节创下了平台
业绩的新纪录。

价值能力排行榜
价值能力方面，茅台领衔 2016 中国轻

工业价值能力排行榜，洋河紧随其后位居第
六。劲牌、泸州老窖、古井贡、五粮液、西凤等
名酒入围。宋河酒业、张家港酿酒入围此项
目榜单。

财政能力排行榜

财政能力方面，古贝春、杏花村、稻花香
入围前 50 强，洋河、茅台、五粮液在此项目
中表现稍弱。从总体排名来看，这一项目对
酒业来说是拉分的项目。

成长能力排行榜
成长能力方面，作为传统工业的酒水企

业在这一项中比拼中处于劣势，酒水企业仅
燕京啤酒一家入围，综合排名 45。
研发能力排行榜

研发能力方面，五粮液排名酒水行业第
一名，综合排名 13，表现突出。茅台、张裕、

劲牌等三家企业入围。
2016 年，酒行业表现更为强劲，名酒的

表现可圈可点，被业内称为“结构性复苏”的
一年。去年全年全国规模以上白酒企业完成
酿酒总产量 1358.36 万千升，同比增长
3.23%; 规模以上白酒企业累计完成销售收
入 6125.74 亿元，与上年同期相比增长
10.07%; 累计实现利润总额 797.15 亿元，与
上年同期相比增长 9.24%。

从此次中国轻工业百强企业评估结果
来看，酒行业多家企业入围，尤其茅台、五粮
液、洋河表示表现非常出色，而这份榜单，也
正是“茅五洋”领衔酒业复苏的另一个解读。

“如智”品牌发布
打造酒水包装

“一站式服务”
酒水包装过程繁多，往往令行业人士头

疼，如何解决这个问题？“如智”品牌的发布给
出了答案。2017 年 6 月 25 日晚，著名设计艺
术家许燎源，中国知名酒类营销专家杨清山，
四川省印刷协会副会长李红林，四川省酿酒
研究所所长吴亚东，水井坊开发部利云飞，剑
南春开发部黄鹏，四川万达酒业董事长韩志
超等行业人士齐聚许燎源博物馆，共同见证
成都如智商贸有限公司的成立。

发布会现场，著名设计艺术家许燎源、如
智品牌创始人邓春苗、省印刷协会副会长李
红林等分别致辞，对如智公司的成立表示隆
重祝贺，对行业的发展发表见解。

对于如智品牌的成立，其创始人邓春苗
在采访中表示，这是一个分享经济的时代，如
智要做的就是为酒水包装上游供应商提供展
示平台，为下游设计师和包装产业提供质优
价廉的采购平台，架起他们之间的桥梁，打造
酒水包装行业的整装服务商，解决他们信息
不对称的困扰。邓春苗说，目前国内的酒水包
装属于过度包装，未来酒水包装要慢慢做减
法，朝着简单、环保的方向发展，顺应国际化
潮流，如智公司也倡导这样的理念。

“酒水包装行业整装服务”是如智首家提
出的概念。中国知名酒类营销专家杨清山在
活动中对此发表了看法。他说，去年中国白酒
产值达 6125 亿，酒的包装大概占成品的
25%，意味着包装的产业规模在 1200 亿。如智
的成立是对这个市场的关注，是对未来白酒
行业的发展做出自己的贡献。酒水的增值依
靠“品质、品牌、包装”三要素。而随着大健康
产业的发展，人们开始更加关注健康，酒水包
装行业也随之关注，如智正好契合市场发展
趋势，是一个很有生命力的平台。

此外，发布会现场还播放了未能到现场
的嘉宾的录制视频，对如智公司的成立寄予
期待和祝福。活动期间，还进行了新型材料服
装走秀，江小白调酒表演。整个活动可谓“一
场艺术的盛宴”。

此次活动由成都如智商贸有限公司、许
燎源现代艺术博物馆主办，由维恩珠宝品牌，
四川万达酒业、重庆江小白品牌营销、成都优
优图文、成都军山纸业、成都纸尚文化传播有
限公司、成都千合力纸业协办，新食品杂志、
糖酒快讯、雅昌快讯、成都商报等媒体联合报
道。 渊据糖酒快讯冤

姻 朱金中

近日，上海市质量技术监督局对该市生产
和销售的饮料酒产品进行了商品包装监督抽
查。本次共抽查 65批次产品，经检验，不合格
6批次。其中，一些酒业等被抽检出包装不合
格商品，均为“包装空隙率”项目不合格。业内
人士指出，包装空隙率频出问题，说明酒企在
注重细节方面还存在很多不足之处。

何谓包装空隙率？2010 年 4月 1 日开始
实施的国家标准———《限制商品过度包装要
求食品和化妆品》对于饮料酒、糕点、化妆
品、保健食品、粮食等包装进行了明确“设
限”，限量要求包括：包装空隙率、包装层数、
包装成本和商品销售价格比三个方面。

其中，包装空隙率是指“散粒材料在某
包装容器的堆积体积中，颗粒之间的空隙体

积占堆积体积的百分率”，衡量的是包装内
部“空的地方”大小。国家标准中，“饮料酒”
类别的包装空隙率应在 55%以下，超出标准
即为“过度包装”。

过度包装，曾让消费者深恶痛绝，很多

厂家也推出简包装、轻包装唤回消费者认
可。这么多年过去，为何仍有大酒企在包装
空隙率上栽跟头呢？

“说到底，这是一个态度问题。这说明
中国白酒还没有真正从粗放型走向‘工匠
精神’。这次曝光的有的还是国内大酒企，
还能出现这种问题，说明中国酒企做好细
节还在路上。”亮剑咨询公司董事长牛恩坤
如是说。

一位不愿具名的河南酒企工作人员
告诉记者，其实过度包装在酒类行业一直存
在，目前仍存在大量的过度包装现象，算得
上历史遗留问题。“酒是个特殊商品，礼品特
性很重，所以一些酒企就会在这方面做文
章。前些年媒体和消费者批评过度包装，也
涉及酒企，但老实说，当时火力点主要集中
在月饼等产品，酒类产品并不是‘重灾区’，

所以过了风口之后，一些酒企过度包装情况
仍然我行我素。”

酒类产品的豪华包装在市场上屡见不
鲜，随之对应的则是动辄就高昂的销售价
格。“这其实也是消费者的一种面子心理在
作怪，而企业也就迎合了这种心理，出现了
包装越精美越豪华，消费者反而趋之若鹜的
现象。”北京方德营销咨询机构总经理、酒业
营销专家孟跃如是说。

在普遍提倡“工匠精神”的时代，酒企应
该更多地把注意力放在提高酒品酒质上。在
白酒市场回暖的今天，酒企在酒质上多下一
分功夫，不在包装空隙率上栽跟头，才能让
白酒市场更加健康发展。过度包装，只会助
长社会的浮躁、奢靡之风，更造成严重的资
源浪费和环境污染，与建设节约型社会的目
标背道而驰。

泸州老窖将在叙永打造
350 平方公里
文化旅游景区

近日，泸州老窖集团叙永产业扶贫项目
签约仪式在泸州市南苑会议中心举行。项目
的签约将推动叙永县经济发展，以产业发展
带动精准脱贫。该市市委书记蒋辅义，市委常
委、宣传部部长鞠丽，副市长付小平出席签约
仪式。

根据协议，泸州老窖集团叙永产业扶贫
项目按“一体两区多点”总体布局，“一体”指
双方在扶贫上结成责任共同体、在发展上结
成利益共同体、在宣传上结成形象共同体；

“两区”指以“飞地”模式在中国白酒金三角酒
业园区建设的泸州老窖集团产业扶贫叙永创
新示范园和位于叙永县境内的画稿溪—丹山
景区；“多点”指泸州老窖招商引资直接投资
在叙永县的企业所形成的多个产业支撑点。

根据协议，项目初步规划为四个板块。一
是创新示范园建设。建成 1 个规划占地 2600
余亩，集酿造区、食品加工区、仓储物流区、现
代服务区等多个分区的创新示范园。二是画
稿溪—丹山景区开发。开发 1 个辐射 350 平
方公里的文化旅游景区，打造多个精品民宿、
主题酒庄、现代农庄和特色旅游小镇，最终形
成川滇黔渝结合部知名旅游度假区。三是“全
域”招商。共同开展招商引资，引导企业将注
册地落户叙永县；引导入驻企业参与创新示
范园建设和画稿溪—丹山景区开发；引导入
驻企业在叙永县培育和发展产业。四是易地
扶贫项目建设。建设水尾黄金榜易地扶贫搬
迁安置点和画稿溪沟口景观塑造项目。

记者从签约仪式上了解到，为保证项目
如期完成，相关配套基础设施：合叙路（S438
黄角坪—天池—水尾—大石—凤凰）、江凤路
（江门—向林—大石—凤凰）、纳溪白节—向
林—水尾—黄金榜旅游公路今年内都将开工
建设。

泸州市经信委、市财政局、市国资委、酒
业园区、泸州老窖集团及叙永县相关负责人
出席签约仪式。 渊据泸州新闻网冤

配套之星玉Matching star

“中国轻工业百强企业榜”发布 共计 9 家酒企入围

酒类过度包装屡禁不止 专家呼吁“工匠精神”


