
2008 年 6月 1日，“限塑

令”正式实行。时至今日，9年

过去了，记者经过调查发现，目

前在传统领域“限塑令”基本名

存实亡，塑料袋依旧在生活中

随处可见……
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■ 刘捷

据北京青年报报道，据《2016 年中国快递

发展指数报告》显示，2016 年中国快递业务量

首次突破 312 亿件，相当于年人均快递使用量

近 23 件。2015 年中国消耗了 99.22 亿个包装

箱、169.85 亿米胶带以及 82.68亿个塑料袋。

电商的繁荣带来了快递和物流的兴盛，物

流的兴盛又带来了包装材料和垃圾的与日俱

增。那些被遗弃的包装袋，尤其是塑料废物流

向何处，鲜有人问津。这些包装垃圾正在以超

过 45%的增长率侵蚀原本健康的土地和环境。

中国电商和快递业的发展固然带动了塑

料垃圾的产生，但是更为重要的原因还在于，

中国的塑料回收率相当低。发达国家的塑料回

收率通常为 45%以上，但中国的回收率只有

20%。由此又造成了国内企业纷纷从国外进口

大量废弃塑料，数量年年递增，2010 年为 740
万吨，2014 年为 800 多万吨。

早在 2006 年，国家质检总局和国家标准

化管理委员会就发布了《降解塑料的定义、分

类、标志和降解性能要求》（GB/T 20197-
2006），提出生物分解塑料需要在堆肥等有介

质存在的条件下最终降解成二氧化碳或甲烷、

水等物质。生物分解塑料制造的快递袋或包裹

要求在 180 天内可以降解 90%以上，被土壤真

正吸收。产品的主要成分是 PBAT（石油基降解

塑料），占比在 80%-90%。另一种是 PLA（生物

基降解塑料），来自玉米淀粉，是生物基降解塑

料。

工信部、商务部也在 2016 年 12 月联合下

发《关于加快我国包装产业转型发展的指导意

见》，提出要“推广绿色包装技术”，“推行简约

化、减量化、复用化及精细化包装设计技术，扶

持包装企业开展生态（绿色）设计，积极应用生

产质量品质高、资源能源消耗低、对人体健康

和环境影响小、便于回收利用的绿色包装材

料”。

国内一些企业也已经有投入绿色包装计

划。未来，如果不让中国的大地和全球的海洋

被垃圾，尤其是塑料垃圾包围，就只能采用绿

色材料，并且减少制造垃圾。

■ 黄兴成

塑料垃圾素称“白色污染”，一直都是一个

难以攻克的难题。这些垃圾大部分都难以分

解，污染严重。为此，2008 年 6 月 1 日，“限塑

令”正式实行，在全国范围内禁止生产、销售、

使用厚度小于 0.025 毫米的塑料购物袋。

9 年过去了，记者经过调查发现，“限塑

令”遇上了九年之痒：传统领域“限塑令”名存

实亡;新兴业态，“限塑令”有心无力。到底，“限

塑令”现处于什么样的尴尬境地?又是什么原

因让“限塑令”变得无关痛痒?在互联网+的迅

速发展下，“限塑令”又将何去何从?
生活中人们对塑料、一次性用品的依赖性

非常高。其中塑料袋、塑料碎片、食品包装袋等

塑料类垃圾占一半以上，这些垃圾大部分都难

以分解，在风吹日晒雨淋中慢慢碎解成小片状

进入河流、库区，污染我们的饮用水水源。

6 月 14日，记者了解到，截至 2017 年 6 月

21 日，绿色潇湘“净滩百平米”行动共计监测

记录约 77738 平方米的河滩(湘江流域为主)垃
圾。根据 69 次有效统计，排名前十的垃圾种类

中，纸袋或塑料袋排名第二，有 6918 个，仅低

于排名第一的烟蒂 484 个，却高于排名第三的

塑料碎片 2320 个。

这不由得让人联想起 9 年前那场盛大的

“限塑令”。2008 年 6 月 1 日，“限塑令”正式实

行。9 年过去了，记者经过调查发现，目前在传

统领域“限塑令”基本名存实亡，塑料袋依旧在

生活中随处可见，甚至很多人感觉塑料袋的用

量比以前更大了：小商铺随便给，大超市也不

少用。

此外，在互联网+的新兴业态下，塑料袋也

从现实的超市、商场，蔓延到了网上。还有些商

家通过“互联网+”推广塑料袋，付款时扫码关

注，就能免费得“袋”。

【菜市场老板】
多彩塑料袋免费送袁一天能用 300多个

6 月 13 日上午 10 点，记者来到位于长沙

古开福寺附近的毛家桥菜市场，不少市民正在

忙着大采购，只见随手提的塑料袋里装着黄

瓜、西红柿、香蕉、荔枝等来来往往。记者看到，

摊位大多挂着各种颜色各异、大小不一的超薄

免费塑料袋，供顾客随意取用。

“买菜大概一次要用五六个塑料袋，都是

老板装好给我的。”买完菜准备回家的长沙市

民陈女士说道，平常没有专门拿过菜篮子去买

菜，因为不方便。对于这些装菜的塑料袋，质量

好的就装垃圾，不经用的就直接扔掉了。记者

留意到陈女士手里提着装有瓜子、青椒、西红

柿等大大小小 6 个塑料袋。

在黄兴镇本地有机蔬菜批发零售直销点，

老板娘也爽快地介绍到，“塑料袋我买的时候

两块钱一捆，一捆大概 50 个，一天最多能用

300 多个，都是免费的! ”而对于免费提供塑料

袋，该老板表示，市场内经营户都提供，如果自

己家不给，恐怕没有顾客登门了。

【便利店】
7个便利店无一收费袁塑料袋上印广告

在了解了菜市场的塑料袋使用情况后，记

者随机对周边的小超市、便利店进行采访调

查。

令记者惊诧的是，记者走访的 7 个小型超

市、便利店中，竟都是无偿提供塑料袋的。这些

超市的塑料袋基本都是从附近的干货市场进

的，每次一大包，各种型号的都有。其中，美美

超市老板彭女士告诉记者，她家的塑料袋从来

都是免费提供给顾客的。

值得注意的是，在一家叫做雅堂小超的便

利店，店员表示该店是蔚然锦和的加盟店，店

里的塑料袋由公司总部有偿提供的，然后免费

给消费者使用。

记者看到，该超市的塑料袋的正面都是蔚

然锦和的 LOGO、广告语及加盟热线，并没有

任何关于环保标识、塑料袋规格等信息。

记者拨打塑料袋的加盟热线，找到了蔚然

锦和的采购负责人电话，但当对方得知记者的

身份后，便借口有事匆匆挂断了电话。

【大超市】
收费 2-4毛不等袁百姓不在乎多花几毛钱

在了解了菜市场和小超市的塑料袋使用

情况后，当天下午，记者陆续走访了位于长沙

湘雅路的家润多、蔡锷路的华润万家以及芙蓉

中路的家乐福三个大型超市。在超市收银处，

不少顾客在排队买单，“要购物袋吗? 大的 4
毛，小的 2 毛! ”的询问声也不时传来。

经过调查，记者发现这三家超市都是有偿

提供塑料袋，其中，家乐福提供的塑料袋最便

宜，485伊(300+160)伊0.027mm 的袋子只用两毛

钱。最贵的华润万家的大号塑料袋，规格为

620伊(380+200)伊0.027mm，不过也只需要 4 毛

钱。

“每次去超市基本都会向收银台索取塑料

袋，而且不像‘限塑令’刚出来的前几年，现在

塑料袋基本都不要钱了，就一些大超市还会收

钱，而且一个塑料袋也不贵啊，就两三毛。”在

华润万家门口，买完东西正欲离开的许女士向

记者表达了她的塑料袋使用习惯。

【快递员】
没有通知不让用袁塑料包装占比达三分之二

6 月 13 日，记者在湖南师范大学的一个

快递服务站看到，堆放着等着派发的快件里有

不少都是塑料包装。“在我们站点，顺丰免费提

供塑料包装袋给我，申通就是少送多卖，一般

我买 1000 张快递面单申通会免费送我 200 个

塑料包装袋。其他有需求可以再找他们单独

买。”湖南师范大学本部菜鸟驿站负责人李志

红表示。

在李志红购买快递包装袋的淘宝店，记者

发现这家淘宝店的包装袋月销量有 1499 单。

此外，记者在淘宝上搜索同类型快递塑料包装

袋，发现销量最多的店铺月销量能达 144712
笔。

对于塑料袋的使用量，李志红表示，一般

衣服就是用塑料袋装，化妆品就是先用一些塑

料包装防水，并用防震“泡泡膜”缓冲，最后用

盒子包装。“我们这个站点每天收件量在 100
件左右，其中有三分之二都是采用塑料袋的包

装方式，像 160 米的塑料胶带每天基本都要用

两卷。”

当记者提及限塑令，李志红表示有所耳

闻，但在平常的工作中，并未收到关于快递塑

料袋使用要求及是否收费的通知，业内都是默

认免费提供。

记者了解到，近年来，随着电子商务兴起、

网络购物普及，快递业发展迅猛，直接导致了

快递包装物料的极大消耗，而其中消耗最大的

是塑料包装材料，价格便宜且使用方便。据记

者调查，包装快件的塑料袋，基本都是一次性

使用，消费者拆开包装后，会扔进垃圾桶。

企业家日报《物流周刊》携手第三方移

动新媒体（搜狐新闻 成都人民广播电台音

乐 FM103.2 频道 铁路Wi-Fi）
全力为中国物流企业服务……

提升品牌 树立口碑 拓展渠道……

都在这里

■搜狐新闻

作为三大互联网门户标杆之一，搜狐 18
年的媒体经验，早已转化为强大的媒体公信

力，我们新闻的可信度、稿件原创度、广告信

任度、读者的忠诚度，都位居行业巅峰位置。

荫覆盖 90%的中国网民的产品组合，每

天数亿的用户流量，及时快速的产品迭代进

程，一切匠心创意，均以用户的极致体验为

标准。

荫100 种以上的广告形态、6000 个以上

的广告位置、30 个以上的专业平道、200 个

以上的精品栏目，搜狐，占据用户移动端多

种场景，全面融入用户生活。

荫以领先潮流的产品迭代提升用户体

验，以独具一格的设计创意彰显个性，以更

生活的场景与功能契合互联时代阅读快

感，以定制式的产品服务为客户创造价值。

■广播电台

成都人民广播电台唯一音乐广播

FM103.2 Only Radio
荫根据第三方权威机构赛立信官方收

听数据，在所有成都省市台中，FM103.2 收

听率整体雄踞第四名，部分时段收听位列前

三甲

荫唯一音乐广播，整个频率以全新碎片

化轮盘播放方式

荫全天 24 小时播出流行音乐，繁荣成

都的音乐时间文化氛围，打造成为更具特色

的音乐频率。

荫“经典音乐”定位锁定高端人群，以 25
至 45 岁间的女性受众为主要对象，播放音

乐以上世纪 90 年代为主，体验怀旧经典，这

部分人群，已经成为当下社会消费的中坚力

量。

荫FM103.2 与湖南卫视、HitFM、上海东

方传媒集团有限公司(SMG)旗下媒体等国内

多家媒体建立了合作关系，与国内音乐潮流

城市同步推出。

■铁路Wi-Fi

成都铁路局全国独家打造的轨道交通新

媒体，针对半封闭环境下的特定用户人群，通

过专属网络为用户提供从进站、上车、旅途、

出站、离站后的“站车一体化”娱乐信息服务，

满足用户在不同环境下的全方位需求。

采用即时同步终端数据系统，为用户提

供包括客运信息、影音娱乐、游戏应用在内

的多种信息新源，丰富用户在途的信息接收

渠道。

集车站服务、娱乐、游戏、影音、通信于

一体的多功能服务。

内网上千版权电影、版权音乐、版权游

戏免费使用，外网微信、QQ、微博等通信工

具畅通使用。

进出成都、重庆、贵阳三城市的 100 辆

普速列车铺装 Wi-Fi，覆盖北上广深、成渝、

渝黔、长三角、珠三角等沿海发达地区及华

中、西北等大中型城市。

不止成都铁路局，哈尔滨铁路局和济南

铁路局、青岛交运集团等均已铺装 Wi-Fi 平
台服务，年覆盖人群整体达到 4.5 亿人次。

铁路无线Wi-Fi 优势：

荫优势一：

上车前，候车厅无线 Wi-Fi 覆盖

上车后，车厢无线 Wi-Fi 覆盖

下车后，链接到其他网络可继续娱乐

荫优势二：

官方唯一指定候车室及列车上免费无

线 Wi-Fi 网络

荫优势三：

候车厅标识引导、列车上广播推荐旅客

连接，旅客信任度高

荫优势四：

人均候车 40 分钟，人均车程 4 小时以

上，用户使用时间长，触媒时间长

传统媒体 + 新媒体 让物流企业发展更上一个新台阶！

九年限塑 塑料袋不减反增 利益驱使 快递外卖勤使用

去年中国快递达 312 亿件 快递制造的垃圾流向何方


