
G·R官荣总评榜
泸州老窖
陈坛老窖珍坛Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院80.00 分
原料：水、高粱、大米、小麦
年份指数院2
原浆指数 4
甜爽度院2.5
生产厂家院中国泸州老窖股份有限公司
G窑R官荣酒评院此款酒酒体醇厚，入口

稍显燥辣，浓郁度不够，如果再贮存一到两
年酒质会有明显提升。

茅台集团
国隆原浆大坛Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院81.00 分
原料院水、高粱、小麦
年份指数院2
原浆指数院３.5
甜爽度院3
生产厂家院贵州茅台酒厂集团开发公司
G窑R官荣酒评院此酒突出的特点就是回

味甘甜，浓香大，香气漂浮，入口醇甜，干净，
柔顺，酒体结构一般，酸度适中。喜欢甜度较
高的朋友应该会喜欢此酒，若能将甜度降低
些，适应的消费群体应该更广。

泸州老窖永盛烧坊
老窖专酿红装纪念酒Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院81.00 分
原料院水、高粱、大米、小麦
年份指数院1.5
原浆指数院３.5
甜爽度院2
生产厂家院中国泸州老窖股份有限公司
G窑R官荣酒评院此酒略有浮香，入口较为

燥辣，无明显异杂味，后味较干净，整体风格
一般。

茅台珍品王子酒Ⅰ

酒度院53%vol
香型院酱香型
G窑R官荣评分院91.00 分
原料院水、高粱、小麦
年份指数院3
原浆指数院5
甜爽度院3
生产厂家院贵州茅台股份有限公司
G窑R官荣酒评院这是一款舒适的酱香型

白酒，舒适的酱陈香气，使人身心愉悦，酒质
在口腔内酸度适宜，酒质细腻，比例谐调，口
腔余味较长，不愧是大家出身，具有名家风
范。

五粮液福禄寿喜精品Ⅰ

度数院52%vol
香型院浓香型
G窑R官荣评分院87.00 分
原料院水、高粱、小麦、大米、糯米、玉米
年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院2.5
生产厂家院宜宾五粮液股份有限公司
G窑R官荣酒评院 这款酒算不上是五粮液

的上乘之作。它有着出人意料的糟香，这在
五粮液系列产品中是比较少见的，香气显得
较重，浓香太突出，以至于盖过了本身的五
粮香气。它入口饱满，醇厚干净，香气由舌
头中间慢慢向四周和鼻腔扩散开来，让人微
醺，此酒应为五粮液系列产品中具有个性的
酒。
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行家论酒玉Expert on wine

■ 云酒

法国波尔多当地时间 6月 18 日，第 19 届
波尔多国际葡萄酒及烈酒展（Vinexpo Bor原
deaux）在法国波尔多开幕，此次展会出现了一
家中国白酒企业———洋河股份。在开幕式后
的第三天，知名葡萄酒讲师兼作家林殿理实
地探访了洋河展位，直击 Vinexpo 上唯一的白
酒。洋河股份国际贸易部部长张硕接受了现
场采访。

问院洋河作为白酒品牌，为何
会选择远在欧洲的 Vinexpo？

答院Vinexpo 是业内比
较专业的酒类展会。洋
河参展，一方面是 Vin原
expo 在世界范围的影
响力大，客户来自全
球。另一方面在葡
萄酒腹地法国波
尔多参展，更能体
现白酒进军国际市
场的决心。同时，德国
Prowein（德国杜塞尔

多夫国际葡萄酒和烈酒
贸易展）的影响力和规模
也越来越大，洋河下一步会
考虑参展。

问院洋河此次带来了哪些产品？收获
如何？

答院洋河此次带来了梦之蓝、天之蓝、海
之蓝、洋河大曲等国内主流产品参展。截至目
前收获不小，展会的客流量大，洋河方面接待
了数百位国家和地区的意向客户，其中以欧
洲居多。不知道白酒的客户通过我们的介绍
了解了东方的白酒；听说过白酒的，现场品尝
了白酒；还有一些在寻找白酒产品的，在洋河
这里找到了正规的渠道。

问院 展会的观众如何看待白酒企业的到
来？

答院这次展会有几个现象感触很深。
一是日本酒业组团参展，规模大、影响力

大，唯一的中国白酒显得势单力薄。

二是洋河在韩国
免税渠道的经销商
朴 总 多 年 参 加
Vinexpo 展会，在
展会上见到白酒

既惊讶又激动，在
洋河展位上呆了两

个小时，不遗余力地用
英语向观众介绍中国白

酒。
三是我们注意到此次

参展的除了各种经销商和代理
商，还有世界各国的侍酒师、媒体人，他们

对白酒非常感兴趣，比如波兰人非常喜欢白
酒这种风格的烈酒。我们还是按照中国的饮
用方式去给他们品鉴的，在室温下不加冰块
直接饮用。

问院通过这次展会，您认为白酒在国际化
方面还有哪些需要改善和提高的？

答院洋河目前在英国有代理商，英国有不
少的白酒爱好者，值得白酒企业去开拓。不过
白酒还处在国际化的初级阶段，需要做的工
作还有很多，同时要付出的成本也很高。希望
媒体多向外国消费者介绍白酒，如白酒的酿
造工艺、饮用方式、历史文化等等。

在林殿理看来，白酒如果要迎合国外消
费者的口味或市场，可以试着用鸡尾酒或者

加冰块冰镇饮用更好。
为了更深入了解国外酒业人士对白酒的

认识和理解，笔者采访了多位 Vinexpo 参展观
众，他们是来自英国、德国、意大利、美国、日
本等国家的专业人士。下面他们给出的答案
和对白酒国际化的建议，值得所有想走出去
的白酒企业管理者收藏、研究。

在欧洲，许多人对白酒和白酒的品牌认
识都非常少，只有两种人对白酒的认识会稍
微多一点：一种是酒吧的酒保，他们可能会听
说过白酒；另一种人是曾经在亚洲工作过或
者是对新鲜事物有特殊爱好的人。但这两种
人对白酒的认识也只限于知道一点点，许多
白酒品牌他们也不知道。

而白酒的酒标基本是中文，欧美的消费
者如果没有学过中文都看不懂，因为看不懂
所以没办法去了解和欣赏。至于白酒的口感，
从所有烈酒的品种上说来，白酒是一种具有
特殊香气和口感的烈酒，酒精度也很高，喝下
去很有灼辣感。

对于白酒的国际化问题，国际著名烈酒
专家 Jurgen Deibel（其对威士忌、朗姆酒、白
兰地、干邑、伏特加、金酒、龙舌兰酒、皮斯科
酒和格拉巴酒都有深入研究，参与过 40 多本
烈酒类书籍的编写、校对和翻译）认为这是一
个非常难回答的问题。中国白酒对于欧洲市
场来说完全是一个新的产品类型，口感也不

一样，要把一个新类型产品打入市场，会有一
段非常长和难的路要走，可能是数年，也可能
要数十年，才能让一个新的市场的消费者从
认识、了解、欣赏再到定期地饮用它。

欧洲的烈酒市场竞争很大，特别是德国，
几乎每天都会有新的品牌的烈酒出现在市场
上，与已有的烈酒争取市场份额。要开始推广
一种新类型的烈酒，就算是非常吸引人的具
有异国情调的酒都会要走一走很长的路，也
不容易。这需要有懂得欣赏它的忠诚的客户，
且要有能力帮助开拓当地的市场。当然，企业
所在的政府和组织机构的支持也很重要，他
们要帮助企业开展许多的白酒公关活动、赞
助活动、白酒教育培训和和品鉴等。

但英国是一个例外，因为英国的烈酒市
场对于来自亚洲（比如中国和日本）的烈酒的
了解和需求总是走在其他欧洲国家前面，英
国的酒吧的酒保对白酒的接触也比欧洲其他
酒吧的酒保接触得更多。这一现象也印证了
洋河在英国拓展业务的真实情况。

作为全球三大葡萄酒和烈酒展览会之
一，每一届的 Vinexpo 都是行业人员寻求商
机、了解行业新趋势以及掌握各大产区和机
构最新消息的窗口。本次展会历时四天，有来
自 40 个国家逾 2300 家参展商参展，以及来自
150 个国家逾 45000 名专业观众观展，其间举
办逾 80 场热门专题会议和品鉴会。

洋河不远万里参展为哪般？

英国的烈酒市场对于

来自亚洲（比如中国和日本）的

烈酒的了解和需求总是走在其他

欧洲国家前面，英国的酒吧的酒保对

白酒的接触也比欧洲其他酒吧的酒

保接触得更多。这一现象也印证

了洋河在英国拓展业务的真

实情况。

■ 李宗毅

天府之国多佳酿，四川自古飘酒香。
1952 年至 1989 年的全国评酒会评选的

“中国名酒”，川酒已经占据一半！泸州老窖、
五粮液、剑南春、舍得、水井坊、郎酒号称川酒
的“六朵金花”。

四川能说全国百分之百第一的，基本就
是酒了。在四川，我快乐，我自豪，我酒多。

在这六朵金花中，郎酒的属于酱香型，其

他五种皆是浓香型，四川真可谓浓香帝国。
五粮液、泸州老窖两大诸侯，您能喝得出

来区别吗？这个问题难度系数不高，因为两者
差别还真挺大的。

同是浓香型白酒，泸州老窖与五粮液就
根本是两种风格！从名称上就能大概琢磨一
二，五粮液采用的是 5 种原料酿酒 （即高
粱、大米、糯米、小麦、玉米），所以口感
更丰富，香气更加丰富。而泸州老窖使用高
粱酿制，属于单粮酒，所以口感更纯正，且

窖香突出。
不仅是材料不同，工艺也不同。泸州老窖

采用的是原窖工艺，即酿酒取出与放回都在
同一个窖池，保证风味统一；五粮液采用的是
跑窖工艺，从这个窖池取出母糟，却在另一个
窖池发酵，风味相互融合。

听起来有点复杂对不对？工艺上的事儿
咱们不细聊，直接说品鉴吧。

泸州老窖使用单粮原窖工艺，口感上相
对来讲要纯正。它最大的特点是它的窖香

味，毕竟用的是几百年老窖池，要慢慢体会
它的窖香、陈香的幽雅和舒适感，纯正后味
悠长。

五粮液则没有泸州老窖独特的窖池，所
以走的是另一种路线。它采用多粮、跑窖工
艺，目的就是使口感更丰满。细细体会她，虽
然窖香偏弱，但带有突出的陈味，香气丰富舒
适，口味醇厚丰满。

打通川酒二脉，您读懂五粮液和泸州老
窖的区别了吗？

■ 黄思华

在很多人看来，品酒师是一个浪漫的职
业，陈荣芳却强调，“品酒是理性的，饮酒要有
节制。”从生意遭遇“滑铁卢”、在行业内不受
认可……他一路艰辛走来，从一杯酒中品尝
人生百态。

“观千剑而后识器，操千琴而后晓声。”在
从事酒行业 28 年，陈荣芳脑子里形成了一个
关于酒的庞大“数据库”，他本人也获得了国
家高级品酒师资格，并受邀成为国际烈酒大
赛评委。

28 年从事酒行业的经历加上国家高级品
酒师的职业资格，使不少人对他的酒量深感
好奇。但陈荣芳告诉记者，“出于对味觉的保
护，我没有让自己喝醉过。”

弃学从商
与酒结下“不解之缘”

1964 年，陈荣芳出生在广东省兴宁市坭
陂镇的一个农村家庭。因为家里贫穷，家中八
个兄弟姐妹中，最大的哥哥出生后便不幸夭
折，最小的弟弟送了人后，也没能活下来。

屋漏偏逢连夜雨，在陈荣芳 5 岁时，父亲
因为心脏病去世。这个原本的十口之家，只剩
下陈荣芳兄弟姐妹与母亲相依为命。父亲走
时，最大的姐姐也不过 15 岁。

家里经济条件差，家人相继离世，但这些
困难却没有打倒陈荣芳的母亲。为了养活 6
个孩子，她谢绝了别人劝说改嫁的好意，省吃
俭用，还将孩子们都送进了学堂。

好家风是家庭一笔看不见的财富。在母
亲的影响下，陈荣芳六姐弟懂事好学。“白天
做完农活，夜晚我就在煤油灯下苦读，而且灯
光不能太亮，怕浪费煤油。”陈荣芳回忆。

高中应届毕业，陈荣芳没有考上大学。不
服气的他便重新读了一年，再考；又没考上，
还不服，再重考，终于榜上有名，拿到了华南
农业大学的录取通知书。那年，陈荣芳 21 岁。
然而，颇为戏剧的是，好不容易考上大学，陈
荣芳一打听，要读四年才能毕业工作，便决定
不去上学。“我觉得太浪费时间了，这对于自
己和家人都是一种耗费。”陈荣芳不想让母亲
再为他操劳了，他需要出来工作。

在上世纪 80 年代，每个行业工资都不
高，“教师几十元，在政府部门工作月薪也不
过 100 来元，但做生意却能赚好几百呢。”当
时正处于改革开放初期，陈荣芳意识到，这对
于经商来说，将会是个好机遇。

1986 年，22 岁的陈荣芳向亲朋好友借了

5 万元，加上母亲给他 1300 元的学车费，辞别
家人，从兴宁乡镇来到梅州市区江北，开了一
间 20 平米的杂货店，取名为“佳和综合经销
部”。

正是在这家杂货店，陈荣芳与酒结下了
“不解之缘”。

勤学常品
卖酒小老板蝶变国家高级品酒师

“因为梅州地区的华侨很多，逢年过节，
回乡探亲，少不了从外面带一些烟酒回来。”
陈荣芳告诉记者，当时，一瓶洋酒的价钱，能
顶上大多数人两个月的工资。

亲戚带回来的酒舍不得喝，普通老百姓
便会拿到杂货店变卖，店老板再转卖给其他
人。陈荣芳也是从这时开始，慢慢地接触到国
内外各种各样的酒品牌。

一边卖酒，一边观察市场上不同酒的欢
迎程度，陈荣芳敏锐发现，烟酒市场大有可
为。

1992 年前后，陈荣芳发现，梅州人对烟酒
的需求呈爆发性增长。而他的杂货店也开始
经营各种各样品牌的酒，生意一度好得不得
了。

但是因为缺乏对酒知识的了解，陈荣芳
的酒生意遭受了第一次“滑铁卢”。

“当时有朋友向我推荐一款山东的白酒，
在外地很受欢迎。”陈荣芳了解了外地的市场
情况后，立马代理了这款山东白酒。他一次进
了 100 箱，每箱 12 瓶，一瓶 18元。看着仓库塞
得满满的一箱箱的白酒，陈荣芳计划着，这次

一定能大赚一笔。
出乎意料的是，该款白酒在梅州市场受

到了冷遇，顾客对于这款新酒一点也不感冒。
“这款酒度数太低，只有 28 度，当地人不喜欢
喝。”如此一来，陈荣芳一下子亏了 2 万多元。
这在当时来说，是一笔巨款。

从此以后，吃了大亏的陈荣芳暗下决心，
一定要做个“懂酒”的行家，不能再吃“门外
汉”的亏，也输不起。“要卖酒，就必须懂酒，不
仅要懂白酒，还要懂洋酒、葡萄酒，懂各种各
样的酒。”陈荣芳说。

于是，陈荣芳从书店淘了很多有关酒的
书，又自购不同类型的酒，“摸着石头过河”，
开始品酒、识酒、辨酒和鉴酒。经营杂货店之
余，只要一有空他不是看“酒书”就是品酒。书
桌上永远都是几本“酒书”、几瓶酒和几个酒
杯，外加一瓶矿泉水。

不停地摇、不停地品、不停地闻，不停地
翻书对照。“有时候即便睡着了嘴巴还在一动
一动，像是在‘品酒’一样。”陈荣芳的妻子笑
言，“像中了邪一样。”

不仅如此，陈荣芳还到全国各地的酒厂
学习、考察，参加各种各样的品酒大会，不懂
就问，不会便学。“有些化学知识实在理解不
了，就到处请教人。”陈荣芳对酒文化了解得
越多，对酒的喜爱越一发不可收拾。

功夫不负有心人。陈荣芳的生意随着他
对酒的了解，越做越大。有人说，陈荣芳的酒
没水分，价格也没水分；有人说，陈荣芳懂酒，
他的酒质量让人放心。

但是，陈荣芳的“懂”并没有被所有人认
可。“一次，我到外地的一个酒厂参观，向当地

的酿酒师提了一些意见，却被他以‘不是行
家’的理由一口回绝。”这让出于好心的他心
里有些不舒服。

“说来说去还是国家不认可的‘黑户’。”
为了摆脱这尴尬局面，陈荣芳参加了成都举
办的中国首届白酒品酒师培训。仅用了半年
时间，他便通过了系统的理论考试与苛刻的

“盲品”考试，获得由国家人力资源部及社会
保障部颁发的品酒师资格证。

此后，陈荣芳多次赴法国考察世界顶级
酒庄、每年三月赴港参加“中国最具价值环球
葡萄酒及烈酒大奖赛”并担任盲品比赛的评
委，并在“世界烈酒奥运会”的比利时布鲁塞
尔国际烈性酒大奖赛上受邀成为全球 84 位
评委（中国 28 位评委）中的一员……全国酒
类展销会或各类品鉴会、各大品酒大赛的大
门至此朝陈荣芳一一敞开。

开设“学堂”
做酒文化的布道者

“给懂酒的人找好酒，给好酒找懂酒的
人。”这是陈荣芳挂在佳和酒道会馆墙上的字
联，这也是他开这所会馆的初衷。

会馆内陈列着 1000 多款酒，从产区到品
种，从年份到口感专业有序地陈列着。每拿起
一瓶酒，陈荣芳都能娓娓道出酿制的品种、产
地、年份和产地的历史文化背景。

此外，二楼还专门设置了几间“小学堂”，
墙上挂满了高粱、小麦和玉米等制酒的原材
料装饰品。“很多人都喜欢喝酒，但是也有很
多人不懂酒。”陈荣芳告诉记者，会馆建设的
目的，是想给酒友交流、酒类行业专家指导、
酒类行业培训等提供一个基地。

记者第一次参观，陈荣芳从会馆门前的
楹联开始，以“中国酒文化与酒中礼仪”的主
题讲解，依照酒样的展示顺序，依次介绍中国
白酒 12 种香型，世界六大类蒸馏酒，老酒收
藏……

从品鉴方法到好酒判别，从收藏酒到健
康饮酒，从敬酒礼仪到品酒培训，从酒的生产
到酒的营销，陈荣芳引经据典、谈笑风生。“我
想要为家乡培养更多懂得酒文化的人。”陈荣
芳说。

如今，陈荣芳的会馆不仅是广东省酒协
理事单位、梅州市酒业协会理事单位，而且还
是嘉应学院的实习基地、人文社会科学普及
先进基地。

“我开这个会馆不为卖酒，只想把正确的
酒观念与酒知识传播给社会，为酒文化的布
道尽一份力。”陈荣芳说。

喝不出五粮液与泸州老窖的区别？

国家高级品酒师陈荣芳：一杯酒品尽人生百态


