
ENTREPRENEURS' DAILYWine matter
酒事·酒界联盟B2

2017 年 6 月 17 日 星期六 主编：王聪 责编：袁红兵 编辑：王红英 版式：张彤

好戏配佳酿

尼雅葡萄酒助阵《军师联盟》发布会

由吴秀波担任总制片人、总监制兼主演
的三国大剧《大军师司马懿之军师联盟》（简
称《军师联盟》）风云际会影游发布会近日在
北京举办，吴秀波、刘涛、李晨等众多主演悉
数到场。《军师联盟》以一代枭雄司马懿为
轴，将三国时代这幅恢弘历史画卷徐徐展
开。当日，尼雅葡萄酒携手代言人吴秀波共
同见证此次《军师联盟》的定档发布会。

《军师联盟》以三国时期“魏国”为故事
大本营，通过对权谋与情感的描述，抒写魏
国大军师司马懿如履薄冰、机智传奇、谋冠
天下一生的故事。

尼雅葡萄酒助阵发布会
现场高潮迭起

在《军师联盟》中饰演司马懿夫妇的吴
秀波与刘涛现场互动频频。吴秀波现场大胆
爆料刘涛酒量惊人，杀青宴当晚刘涛更是视
频与全剧组对饮。看来，这个“演技派剧组”
同时也是“最爱喝酒剧组”！这又怎么能少的
了吴秀波代言的尼雅葡萄酒呢？因此，尼雅
酿酒师系列葡萄酒也亮相发布会现场，亲自
为《军师联盟》助阵。

倾情打造历史大戏
用心酿造品质好酒

这部由吴秀波亲自担任总制片人、总监
制的电视剧，无论是在故事情节、场景设计
还是演员表演上都堪称“巨制”，制作周期长
达 333 天，花费 4 亿元人民币之多。正如吴
秀波本人所说，本次《军师联盟》力求为大家
带来一部不仅展现了魏国大军师司马懿跌
宕起伏的一生，更描绘了一个波澜壮阔的后

三国时代。
吴秀波为《军师联盟》这般用心投入也

是显而易见的，亦如他最爱的尼雅葡萄酒，
以真挚之心，酿品质之酒。历经自然的锤炼
与繁复的工艺，尼雅葡萄酒才得以酿出备受

推崇的岁月佳酿。
好酒配好剧，匠心配匠心。尼雅葡萄酒

邀您举杯，一同庆祝即将开播的三国大剧
《大军师司马懿之军师联盟》，看历史大戏，
品优质好酒。 渊据光明网冤

6 月 14 日，在上海合作组织成立 16 周
年庆典之际，青岛啤酒股份有限公司总裁
黄克兴与上海合作组织副秘书长王开文，
代表双方签署战略合作协议，青岛啤酒成
为上海合作组织官方指定用酒。

上海合作组织是哈萨克斯坦、中国、吉
尔吉斯斯坦、俄罗斯、塔吉克斯坦和乌兹别
克斯坦于 2001 年 6 月 15 日在中国上海宣
布成立的，是第一个以中国城市命名的永
久性政府间国际组织。现已成为国际事务
中的一支重要力量，为各成员国之间的友
好合作以及维护地区和世界的和平、安全
与稳定作出了重要贡献。今年 6 月 8 日至
9 日的上海合作组织成员国元首理事会上，
印度和巴基斯坦正式加入上海合作组织，
该组织成员国达到 8 个，辐射范围进一步
扩大。

当晚，青岛啤酒作为“上合组织官方指
定用酒”正式亮相“上海合作组织日招待
会”。上合组织秘书长阿利莫夫对青岛啤酒
十分认可，他表示：“青岛啤酒不仅仅是青
岛城市的名片，更是中国的名片，青岛啤酒
世界闻名。”

始创于 1903 年的青岛啤酒，秉承“114
年只为酿造好啤酒”的工匠精神，坚守“好
人酿好酒”酿造文化，尊重每一粒大麦、每
一滴水、每一支酵母的自然生成法则，从原
料筛选到酿造工艺的每一个环节都精益求
精。建厂仅 3 年，即在慕尼黑国际博览会上
荣获金奖，并在世界各地举办的国际评比
大赛中多次荣获金奖，以独特的麦香和口

感赢得全球消费者的喜爱。
作为最早走出去的中国品牌之一，青

岛啤酒远销全球 100 个国家和地区，不仅
深受国人喜爱，在国外市场也可谓“实力圈
粉”。目前品牌价值 1168.75 亿元，连续 13
年居中国啤酒行业首位，位列世界品牌 500
强。同时作为中外顶级政务、商务活动的常
客，青岛啤酒的身影也出现在 APEC、G20

峰会、上海合作组织等重要活动中，成为中
外交流活动中的一张“中国名片”。

此次成为上海合作组织官方指定用
酒，彰显了青岛啤酒作为中国百年民族品
牌的代表，以一瓶啤酒的“中国功夫”，向世
界绽放中国“质”造魅力和全球化品牌风
范。

渊据新华网冤

近日，全国瞩目的高考落幕，940 万学
子心怀梦想，参加了高考。在这个高考的重
要的日子里，华山论剑西凤酒再一次以仁
爱之心，全国联动，在全国各地设立近 260
余个高考送水点，为广大考生送去清凉，用
实际行动助力高考，祝愿每一位莘莘学子
都能鲤跃龙门，金榜题名。

据记者了解，华山论剑西凤酒已经连
续 7 年在陕西及周边省市设立高考爱心送
水点，截至今年高考，已累计为考生和家长
送出近 200 多万瓶的爱心矿泉水。与往年
不同的是，今年高考，华山论剑西凤酒不计
成本、不惜人力，除陕西省内外，还在辽宁、
河北、宁夏、河南、湖南、四川、广东、江西、
福建等全国各省市增设 150 多处爱心送水
点，送水数量预计 50 多万瓶。值得关注的
是，今年华山论剑西凤酒除高考送水之外，
还在各大公益服务点设立爱心助学基金申
请登记点，联合陕西省慈善协会向贫困考
生提供资助，帮助他们完成大学梦想。

一瓶小小的矿泉水承载着爱心，更传
递着爱心。一位焦急等待孩子的家长表示：

“这样的活动真的很人性化，这个时候给我
们送上一瓶水，也让我们紧张的心情舒缓
放松了许多，虽然仅仅是一瓶水，但却是一
份满满的关怀和爱心，感谢华山论剑西凤
酒这样有爱心的企业。”

在送水点，记者还看到除了矿泉水，华
山论剑西凤酒还在考场外围多处放置遮阳
伞及椅子，为在考场外等候的家长提供休
息乘凉区，更有内容丰富的由华山论剑西
凤酒出版的文化杂志、书刊，供大家自由阅
读，而此举也受到众多考生及家长的欢迎
和好评。

采访中，一位华山论剑西凤酒的工作
人员告诉记者：“以前我参加高考的时候，
也见到类似的爱心公益活动，现在我毕业
参加工作了，也希望可以通过自己的努力
为广大考生、家长带来一些帮助，虽然很热
很累，但是家长们心里压力比我们大很多，
能为他们提供一点帮助，我感到非常高兴，
这也是我应该做的。”

一个优秀企业的责任与担当不仅仅是
对内的严于律己，对产品的精益求精，还有

对社会弱势群体的关怀与帮助，多年来，华
山论剑西凤酒在大力弘扬“勇智敏仁·中国
精神”的同时，积极投身于社会公益事业，
公司创立“爱心满世界”慈善公益项目，与
陕西省慈善协会联合设立助学、筑巢基金，
迄今为止累积捐赠基金已达 4200 万元，帮
助陕西韩城、凤翔、兴平、蒲城、商洛、铜川、
渭南等十余地区的数百名贫困学生实现大
学梦; 帮助多所山村贫困学校改善教学条
件;并联合全省的爱心人士，成立“华山论剑
西凤酒爱心联盟”，同时，公司成立了以华
山论剑西凤酒员工为主的志愿者服务队，
帮助陕西各地孤寡老人、关爱留守儿童、慰
问清洁工人、建筑工人等，连续 7 年的高考
送水也只是众多公益活动之一。

2014 年，2016 年，华山论剑西凤酒两
度荣誉承办了中国慈善高峰论坛，高举文
化大旗，践行公益事业，华山论剑西凤酒对
公益的坚持，得到了上至陕西省委省政府，
下至广大消费者的一致好评，也充分彰显
了一个文化白酒品牌的社会责任与担当。

渊据消费日报网冤

酒仙网携手
微一案展开深度
战略合作

近日，酒仙网高级副总裁魏志国等一行
酒仙网高管层，莅临微一案探讨酒仙网直营
微商(微电商)和层级代理微商的运营工作，
并最终与微一案达成深度战略合作!

酒仙网，是中国领先的酒类电子商务综
合服务公司，为酒企提供电子商务综合服
务。酒仙网魏总在交流中指出，酒仙网在过
去的努力中，凭借多平台联动，并与国内 500
多家酒企建立深度合作关系，经过 6 年的发
展，目前已实现中国领先的酒类电商综合服
务品牌。酒仙网团队深知合作的力量与合作
伙伴的重要性，在微商服务企业中，微一案
属于微商一站式服务领导品牌。此一行通过
深入了解微一案公司的组织架构、公司文
化、公司团队等，更加坚定了自己的选择。酒
仙网与微一案作为各自领域内的领导品牌，
如今能够目标一致，达成深度战略合作，不
仅难能可贵，更属强强联手。

微一案总裁张小飞表示，微一案同样敬
佩酒仙网视品牌如生命的态度。酒仙网以诚
信为本，凭借十三年的酒类经营历程，忠实
履行“买真酒就上酒仙网”的道德承诺。微一
案能够与这样的企业合作，不仅是微一案的
荣幸，更是微商人的荣幸，消费者的荣幸。微
一案正因为与每一家像酒仙网这样的诚信
企业合作，才成就了如今的品牌影响力与良
好的口碑。微一案很乐意与酒仙网共同携手
进军微商领域，公司的团队与员工必当竭尽
全力，努力发挥专业技能，帮助酒仙网抓好
微商起盘中的每一个环节，以及走好微商道
路的每一步。

此次酒仙网与微一案的交流与合作，充
分展示了双方企业的实力与品牌影响力。同
作为各自行业的领军企业，双方有责任、有
使命地为微商领域带来改变，为创业者带来
财富机会，为消费者带来优质的产品。微一
案会不断精进自己，沉淀修炼，继续坚持三
利(立)文化，为酒仙网及更多企业做好服务
工作。 (据中国网)

十家果酒企业
抱团首次亮相
餐博会
姻 马爱平

近日，中国果酒产业科技创新战略联
盟（简称果酒创新联盟）组织果酒企业成功
亮相无锡中国餐饮供应链博览会（简称餐博
会），产品在餐博会上获得好评。

果酒创新联盟理事长赵宏友介绍，此次
展览，按照“一果一酒一特色”的要求，特别
推出十家果酒企业、十余款不同果品、不同
度数、不同地域、不同风格的果酒同时展出。

据悉，这十家果酒企业有来自辽宁新宾
满族自治县的东星短梗五加酒、烟台的金色
时代苹果酒、宁夏中宁的宁夏红枸杞酒、陕
北府谷的府州红海红果酒、山东威海的紫光
酒业无花果酒、浙江景宁的世畲醇柿子酒、
怀来产区的贵族庄园坤爵桃红葡萄酒、秦皇
岛的樱韵樱桃酒，还有来自广东河源的九里
红百香果酒、河北的祥佰瑞树莓酒等。

“我们展出的果酒度数完美，既有 5 度
酒、有 9 度酒、又有 12 度酒、还有 53 度的高
度酒；口感丰富，有甜美型、有劲爽型、还有
绵柔型。产品均属纯果酿造、时尚新颖、品类
丰富、健康营养、色香味俱全，每一位品尝过
果酒的人都给予了高度的认可，赞不绝
口。”果酒创新联盟秘书长刘晓芹说。

中国饭店协会会长韩明在果酒展示区
一一驻足并品鉴。韩明从进展的第一家举杯
开始品鉴，直到出口的最后一家，无论是酿
造的，还是蒸馏的，无论酒度是高度的，还是
低度的，韩明一一品尝。韩明咨询了关于果
酒的制作工艺、原材料取材、营养健康问题
等，对于如此美味、多样、健康的果酒十分看
好。

韩明在品鉴了 48 度的海红果白兰地后
说，她品尝的每一款果酒的果香味浓郁，口
感不错，应该给果酒配上美餐，让每一款果
酒都有特色餐饮的陪伴，希望能开发“果酒
美食菜谱”。

6 月 8 日千人大会晚宴上，来自坤元农
业的 11 度“无花果树下无花果酒”、来自贵
族庄园酿造的精品 5 度“坤爵桃红葡萄酒”，
成为宴会亮点。

据悉，此次展会由中国饭店协会主办，
中国果酒产业科技创新战略联盟协办。展览
主要以“餐饮渠道供需”对接为主，同期召开
餐饮产业发展大会。果酒创新联盟理事长赵
宏友、秘书长刘晓芹带队参加，这也是果酒
创新联盟首次组织企业抱团亮相的展览活
动。来自全国餐饮行业的千余家单位参展，
观展观众主要来自江苏、浙江、安徽、上海等
地的餐饮企业负责人。

内蒙古金沙股份
酒商联盟签约成立
姻 张宏

近日，内蒙古金沙股份酒商联盟签约成
立。联盟由内蒙古金沙股份在呼和浩特的优秀
合作伙伴———内蒙古九九天义商贸公司牵头，
通过沙恩美酒将多年的合作伙伴汇聚。参与联
盟的客户分布于呼和浩特、包头、鄂尔多斯、乌
兰察布、锡林郭勒等地区的 20 多个旗县。金沙
股份董事长安恩达、金沙股份销售总监安定出
席活动。

金沙股份酒商联盟运作模式如下：金沙股
份根据各地区的消费趋势、消费水平以及市场
容量进行充分市场调研，为不同的酒商匹配适
合的产品，协助客户制定营销方案和动销措
施，保证常规产品利润的同时，根据需要增加
市场投入，同时厂家拿出一定比例的全国销售
利润用于年终分红。在此基础上，金沙股份公
司对参与联盟的客户进行股份激励，按照原始
股价进行相关配额。

通过联盟及其余市场布局，金沙股份预计
2017 年实现 6000 万的销量增长，金沙股份希
望未来三年成为内蒙古葡萄酒第一品牌，成为
世界沙漠葡萄酒代表品牌。

国美酒业集团
与 1919 探讨
战略合作框架

近日，国美酒业集团董事长武玉杰，国美
酒业四川有限公司党委书记、常务副总经理王
冰，国美高林营销有限公司总经理杜隆洪，应
邀做客 1919总部，探讨国美酒集团与 1919 战
略合作框架。

1919 隔壁仓库董事长肖俊生、西南大区
供应链总经理杨林荣、四川壹玖壹玖供应链管
理公司总经理罗敏、品牌中心总监杜晓颖出席
会议。会议基本确定国美酒业和 1919 的战略
战略合作框架，双方就产品全国门店销售、共
同开发战略产品、物流配送、品牌推广深度合
作和战略投资方面达成广泛共识。这标志着国
美酒业在以往市场运作成功经验基础上，加快
推进渠道创新、营销模式创新，在布局全国市
场过程中迈出新的步伐。

中国酒类行业在过去几年，进行深度调整
的同时，迎来互联网时代整个酒业链结构性改
变，1919 无疑是互联网时代的先行者。从四川
出发，目前已全国布局近 1000 家实体门店，
1919 酒类直供线上线下一体化商业平台，在

“电商+店商”的基础上，将信息化互联网技术
引入传统零售店铺管理，建立起线上线下有效
结合、立体联动的信息化酒类立体销售平台，
以达到效率更高、服务更优的成效！

渊据糖酒快讯冤

姻 樊新龙

一个看似普通的商业项目，却引起了
身处 7000 公里以外，遍布欧洲各地的浙江
侨商们的广泛关注，他们将目光瞄准了西
安，纷纷打探西安发展潜力，这件新鲜事，
就发生在刚刚投入运营的西安港进口红酒
交易基地。

漫步在国际港务区西安港进口红酒交
易基地，欧洲各国 200 多个知名庄园的
1000 多种葡萄酒无论从品质还是价格都足

以吸引人眼球，然而，这里不仅仅只是欧洲
红酒文化的展示区，小小一瓶瓶红酒的背
后，是浙商西进的首次尝试。在全市以招
商引资为一号工程的背景下，国际港务
区、陆港集团与海外归国侨胞众多的浙江
丽水青田葡萄酒协会对接，仅用五个月时
间，就完成了前期洽谈、设计装修和落地
运营，大西安速度，让浙江侨商看到了发
展的机遇。

浙江青田是中国著名侨乡，侨胞大多
分布在欧洲各地，随着西安深入践行一带

一路倡议，以及西安港中欧班列的常态化
运营，开放的西安引起了青田侨胞们的广
泛关注;而西安港进口红酒交易基地这一首
个浙商西进运营项目更成为焦点。

通过中欧班列、跨境包机等海陆空综
合联运物流大通道，整合侨商优势，西安港
进口红酒交易基地将有望被打造成丝绸之
路经济带上最大的红酒交易基地，以酒为
媒，打开的是西安港新一轮拓展开放视野
的窗口，与侨商结缘，更成为大西安发展扩
大开放思维的又一次新机遇。

由吴秀波担任总制片

人、总监制兼主演的三国大

剧《大军师司马懿之军师联

盟》（简称《军师联盟》）风云

际会影游发布会近日在北

京举办。当日，尼雅葡萄酒

携手代言人吴秀波共同见

证此次《军师联盟》的定档

发布会。

华山论剑西凤酒向学子播撒爱心

青岛啤酒加入上海合作组织“朋友圈”
成为官方指定用酒

小红酒开启大视野
西安港引领全球招商新时代


