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往年夏季，茶园里一片寂静，如今却是贵

州茶山较为忙碌的季节。通过手机网络视频

终端记者看到，在湄潭县海拔 1300 米的云贵

山上，一片片茶园从山巅蔓延开来，顺着山势

直至山脚，茶农正在茶园中忙碌着采摘夏茶。

地处中国茶树原产地核心区域的贵州，

是全国唯一兼具高海拔、低纬度、寡日照、多

云雾、无污染特征的茶叶产区，良好的生态环

境是贵州茶产业发展之本。

2007 年，贵州省出台促进茶产业发展的

意见，明确要把贵州建成中国高品质绿茶的

原料基地和加工中心，绿色食品茶、有机茶的

重要生产基地，使茶产业成为该省重要的特

色优势产业。2014 年贵州省出台《2014-2016
贵州茶产业提升三年行动计划》，该计划明确

提出，要不断提升贵州茶叶规模、质量和品牌

影响力，为把贵州建成在规模、品质、品牌上

引领全国的茶叶强省打下坚实基础。

从 2007 年到今天，贵州茶产业走过了

10 个年头。10 年间，贵州茶从基地到加工到

市场到一二三产业融合，茶业的整个产业链

发生了深刻的变化。茶叶产量连续 10 年保持

了 30%以上的年均增长速度，茶叶面积达到

700 万亩，其中标准化认证茶园面积 455 万

亩。2016 年茶叶产量 28.4 万吨，产值实现了

299.8 亿元，综合产值突破 500 亿元。依托茶

产业，2006 年起涉茶的 59.4 万贫困群众，目

前已经脱贫 57.7万人。2016 年，产茶贫困乡

镇人年均收入 5500 元，其中涉茶人员的年人

均收入达到 8118 元。

品质决定产品竞争力。贵州提出让天下

人喝上干净茶的理念并努力践行，铸造贵州

茶产业的核心竞争力。贵州把规划种植茶叶

的土地用 GPS 定位，检测土样的 pH 值和 7
种重金属元素，确保种植的茶园土壤重金属

背景值在安全的底线之内。同时，贵州茶园

农药的禁用在国标 16 种的基础上提高到 63
种，在茶园面积万亩以上的乡镇、5000 亩以

上的村全面实行茶园用农药专营店（专柜）制

度，从源头上强化对农药等投入品的监管。

在生产基地实行农残控制的联防联保，在禁

用农药的查处检测上实行区域内农户联保、

企业联保，严格实施“一损俱损”的制度。在种

植上，贵州强调林中有茶茶中有林，保护茶园

及茶园周围生物的多样性，保护天敌以虫防

虫、以虫治虫。在加工上，无论是大企业还是

小作坊，贵州要求加工全程不准落地，实行清

洁化生产，茶山采茶禁用塑料袋塑料盆。此

外，贵州还在全国率先创建了全程可追溯的

贵州省茶叶质量安全云服务平台，目前已经

有一大批企业和核心基地，可在线对从茶园

到产品全程进行动态观测和质量追溯。

种茶的回归种茶，初制精制分离，跨区

域、跨品种、跨季节的数字化拼配正在形成。

依靠大规模的优质原料基地，目前贵州 3776
家茶叶加工企业，初步形成了大中小并举的

茶叶加工企业集群，走出了机械化、标准化、

清洁化、自动化的道路。

品牌决定市场价值。今年 1月，贵州绿茶

获得农业部地理标志保护登记，贵州有 61 个

县可以生产贵州绿茶，贵州绿茶“翡翠绿、嫩

栗香、浓爽味”品质特征在业内耳熟能详。已

首批授予 167 家企业生产贵州绿茶，力争实

现中国绿茶的大规模、大品牌之路。在刚刚

闭幕的首届中国国际茶叶博览会上，贵州的

“都匀毛尖”荣获“中国十大茶叶区域公用品

牌”，“湄潭翠芽”荣获“中国优秀茶叶区域公

用品牌”称号。

今天的贵州，已经成为中国面积最大的

茶原料产地，从终年云雾缭绕的雷公山到黔

北的娄山关，从武陵山脉到梵净山腹地，从乌

蒙山脉到黔中腹地，一片片茶园成为现代山

地特色高效农业的典范，遵循着贵州茶产业

新标准，成长为最美的生态茶园。 渊刘久锋冤

姻 杨玲洁 本报记者 何沙洲

6 月 8 日，四川兴文县与四川制药制剂

有限公司举行生物医药制造基地暨仓储物

流中心项目签约仪式。

兴文县委书记张健，县委副书记、县政

府代理县长石进出席了签约仪式。签约仪式

上，张健向四川制药制剂有限公司嘉宾一行

的到来表示热烈欢迎。四川制药制剂有限公

司负责人介绍了项目合作情况，并表示，此

次双方合作的项目生态环保、技术先进，拥

有广阔的市场前景。随后，石进与四川制药

制剂有限公司负责人签订了生物医药制造

基地暨仓储物流中心项目合作协议。

据悉，四川制药制剂有限公司成立于

2005 年 7 月，主要从事抗生素系列医药产品

的开发、生产和销售，是目前西南地区最大

的抗生素生产企业。注册资本 4100 万元，拥

有 GPM 厂房近 2 万平方米，目前在职员工

456 人，专业技术人员占 56.3%。

科技部：
发布“十三五”规划
重点突破食安关键技术

科技部近日发布《“十三五”食品科技创

新专项规划》。《规划》提出，“十三五”期间，将

以保障食品安全和改善公众营养健康水平

为目标，重点突破加工制造、食品安全、营养

健康等重点领域的重大共性关键技术。到

2020 年，食品全产业链质量安全检测技术和

追溯技术取得突破，膳食营养干预的健康食

品科技保障体系不断完善，为推进健康中国

建设提供坚实的科技支撑。

《规划》指出，我国食品安全风险评估与

预警，以及食品“从农田到餐桌”全产业链监

控与溯源等工作刚刚起步，进一步增强食品

质量安全的全产业链综合监控能力迫切需

要新技术保障。营养均衡靶向设计与健康干

预定向调控，以及功能保健型营养健康食品

与特殊膳食食品开发等方面，迫切需要科技

引领。

根据《规划》，“十三五”期间将重点推进

食品产业科技发展、增强食品安全保障能力

等 6 大重点任务。其中，食品产业科技发展

领域将重点推进食品安全、营养健康、颠覆

性技术研发，食品安全保障方面将突出解决

我国食品源头污染严重、过程控制能力薄

弱、监管支撑能力不足的问题，聚焦严重危

害我国人民健康的食源性致病生物、化学致

癌物、内分泌干扰物、抗生素、生物毒素等重

要危害物，深入开展基础研究，强化监测检

测、风险评估、追溯预警的关键技术研究，构

建与国际接轨的食品安全标准体系、全国统

一的追溯预警体系、全链条的过程控制体系

和国家食品安全大数据云平台，引领推动食

品安全社会共治。 渊谭嘉冤

甘肃:促进中医药与健康
养老结合

近日，甘肃省卫生计生委、人社厅、食药

监管局印发《甘肃省基层中医药服务能力提

升工程“十三五”行动计划实施方案》提出，到

2020 年，老年人和儿童中医药健康管理率要

达到 65%。鼓励基层医疗卫生机构与养老服

务机构开展多种形式的合作，以老年病、慢

性病为重点，开展融合中医特色健康管理的

老年人养生保健、医疗、康复、护理服务。

《方案》要求，基层医疗卫生机构要拓宽

中医药服务领域，从注重疾病治疗转向同时

注重维护健康、发展治未病和康复等多元化

服务。有条件的基层医疗卫生机构应开展社

区和居家中医药健康养老服务。鼓励基层医

疗卫生机构面向区域内的机关单位、学校、

写字楼、乡镇企业等功能社区人群，创新工

作机制和服务模式，开展针对性的中医药服

务。注重发挥中医护理在社区护理、老年护

理、家庭护理中的独特作用，提供饮食护理、

情志护理、用药护理、健康宣教等中医护理

服务。逐步实现每个家庭医生团队都有能够

提供中医药服务的医师或乡村医生，满足居

民多层次中医药服务需求。

《方案》提出，县级中医医院和基层中医

馆（国医堂）要大力发展中医远程医疗等新

型医疗服务模式，探索互联网延伸医嘱、电

子处方等网络中医医疗服务应用，充分利用

移动互联网、智能客户端、即时通讯等现代

信息技术，提供在线预约诊疗、候诊提醒、划

价收费、诊疗报告查询、药品配送等服务。

渊方剑平 王耀冤

专家提出：让中国茶道
成为“最美中国符号”之一

中华茶文化发展研究课题组提出，茶不

仅是大众生活的基本要素，还有精神层面的

丰富内涵。应将源远流长的中国茶文化发扬

光大，让中国茶道成为最美中国符号之一。

这是北京大学日前举办的“探寻中国茶

道的文化足迹”学术研讨会上提出的倡议。

北京大学哲学系教授楼宇烈说，茶道泛指茶

文化，包括茶德、茶礼、茶艺等，在品茶过程

中，人们谈生活、谈艺术、谈思想、谈生意等，

可以传播许多精神层面的东西。

全国人大教科文卫委员会文化室巡视员

徐国宝说，一千多年前的陆羽在《茶经》中，不

仅介绍了什么样的茶好喝、怎样烹茶好喝，

还将品茶与人的修养结合起来，提出了“精

行俭德”“忠贞”“仁和”“守中”等一系列思想，

将饮茶行为上升到精神层面，这是传播中国

茶道的一个里程碑。

北京大学茶文化课题组组长钱元强说，

北大将与部分地方政府开展“一地一茶道”

项目合作，以推动“一带一路”倡议的文化项

目实施。 (傅刚)

自 2003年头如中药破壁饮片的开发与研

究以来，中智药业积极承担国家中药破壁饮片

研究室的建设和发展职责，搭建了一支 120余

人的国际化科研队伍。此外，中智药业还抓住机

遇，投入重金打造草晶华品牌，创建了国家唯一

的中药破壁饮片技术与应用重点研究室。

近年来，中智药业抓住大健康市场发展

机遇，加大投入科技开发资金，进行传统中

药制造的创新，成功研发“草晶华·破壁草

本”并突破技术，成为广东中山市第一家香

港上市医药企业。

创办于 1993 年的中智药业集团，拥有领

先国内同行业水准的中药超微破壁粉碎技

术，是集新型中药饮片、中成药、保健品、食

品科研、生产销售与药品零售连锁为一体的

大型医药工贸企业。

日前，记者走访了位于广东中山市火炬

开发区的中智药业集团，参观了科技成果展

厅和国家中医药管理局中药破壁饮片技术

与应用重点研究室。据介绍，中智药业特别

重视人才引进和技术开发。集团董事长、草

晶华创始人赖智填及其团队高度重视技术

创新，在新产品研发上舍得花钱。近年来，先

后引进了以中国工程院院士周宏灏为主任

委员，王广基、黄璐琦等为副主任委员的国

内医药行业各研究领域顶尖专家 16 人组成

的学术委员会。自从 2003 年投入中药破壁

饮片开发研究以来，中智药业积极承担国家

中药破壁饮片研究室的建设和发展职责，搭

建了一支 120 余人的国际化科研队伍，截至

2016 年 12 月，研究室共获得国家、省、市等

各级科研项目 25 项，科研经费近 2000 万元;
自主立项超过 150 项，累计投入 1.5 亿元;研
发中药破壁饮片并获得广东省标准 62 个，

申请境内外发明专利 105 项，其中境外发明

专利 19 项。此外，中药破壁饮片等核心技术

与产品达到了国际国内领先水平，被中国药

用植物研究权威、中国工程院肖培根院士誉

为“中药饮片的革命”。

破壁饮片是中智药业的原研产品，2010
年，破壁饮片入选国家火炬计划项目，并制

定广东省破壁饮片行业标准。高技术水平、

无添加、颗粒状、药材利用率和有效率多倍

增强，而且纯天然、无污染，冲水即喝，免煎

煮，市场前景极大。中智药业抓住机遇，投入

重金打造草晶华品牌，还创建了国家唯一的

中药破壁饮片技术与应用重点研究室。草晶

华·破壁草本通过技术革新了传统中药的形

态和应用，在不改变中药基本属性和物质基

础等前提下，让中药材回归天然，让地道药

材的天然药性发挥到极致，实现了中药传承

与创新的融合。 (范杰 姚艾玲)

姻 王宇

相较跨国公司，中国企业在本地有四大

优势，分别是成本、供需匹配度、市场营销策

略和政府的政策支持。

新兴医疗技术市场占全球医疗技术市场

的份额，从 2010 年的 18%增长到了 2014 年

的 20%。据波士顿咨询预测，从 2016 年到

2022 年，这一份额还将增长 8%。但中国医技

市场规模的增速将远超于此。

波士顿咨询公司近日发布 《医疗技

术———新兴市场企业的下一个风口》报告预

测，到 2022 年，中国医技市场规模将达 690
亿美元，仅次于美国，稳居全球第二位，相较

2015 年增幅高达 13%。

在市场规模大幅增加的前提下，中国领

先医技企业的收入也正大幅增长，增速远高

于欧美领先企业，并在本土市场的部分行业

中战胜或追平跨国公司。

波士顿咨询大中华区医疗科技业务负责

人罗英表示，医疗技术新兴市场企业的发展

风口已经来到，中国领先的医疗技术厂商增

长势头正在加快。

中国医技企业迎发展风口

医疗技术新兴市场的风口已经来到，以

中国、印度、巴西为代表的发展中国家市场规

模将取得突破性增长，中国医技企业收入正

快速增长。

波士顿咨询的报告显示，2016 年医技新

兴市场占全球市场的比重不到四分之一，预

计将在 2022年增长至三分之一。

报告显示，已经在 2015 年以 8%的占比

成为世界第二大医疗技术市场的中国，未来

仍将创造 13%的增长；已在 2015 年以 3%的

市场规模占比排名世界第五的印度，未来则

将创造 17%的增长。

迈瑞、威高、乐普等中国领先医疗技术企

业的年报显示，在 2010 年到 2015 年间，上述

企业的收入年复合增长率在 16%到 32%之

间，远超同期欧美领先企业 0.4%到 6.3%的

增长水平。

波士顿咨询的报告显示，在中国市场中，

本土企业已在部分行业中成为市场领先者。

以药物洗脱支架为例，2004 年，本土企

业的中国市场销量份额仅为 11%，市场为跨

国公司垄断。但到 2015 年，以微创医疗和乐

普医疗为代表的本土企业就占到了 75%左

右的份额。

类似的还有 X 射线数字成像系统。2004
年，跨国公司在该行业的中国市场占比为

100%，到 2013 年，以万东医疗等为代表的本

土企业已追平跨国公司，占到 50%。

“本土企业已经占到了医疗技术市场低

技术门槛领域主要的市场份额，但是在 CT、
核磁、内窥镜这些高技术领域，仍以跨国公司

为主。”罗英告诉 21 世纪经济报道记者，中国

企业正在越来越多地进入高技术领域。

罗英认为，未来以中国医技企业为代表

的新兴市场企业将进一步扩张成为发达市场

的重要参与者，并发展成为领先的全球市场

参与者。

本地企业制胜优势大

波士顿咨询的报告分析，相较跨国公司，

中国企业在本地有四大优势，分别是成本、供

需匹配度、市场营销策略和政府的政策支持。

以中档超声设备为例，将中国领先的超

声设备商迈瑞与俗称“GPS”的三大跨国公司

相比，尽管前者在价格上要低 10%到 20%，

但由于前者在销货、研发、行政管理费用等成

本上低于后者 5%到 30%，因此二者最终在

运营利润上相差无几。

而在供需匹配程度上，基于本土企业的

在地优势，往往能更准确地锁定当地市场的

需求，从而提供更精准的供给。

21 世纪经济报道获悉，武汉的本土企业

VSD 就因为发现中国大型医院能提供墙插

式负压引流设备，从而研发设计了节省抽泵

成本的敷料，比最早发明这项技术的 Acelity
节省了每台 1 万美元的抽泵成本，也省去了

患者在治理大面积烧伤时背着抽泵行动的烦

恼。目前 VSD 在中国的市场份额已达 50%，

而跨国公司仅占 20%左右的份额。

在市场营销策略上，由于本土企业对中

国的市场、渠道和营销方式，尤其新鲜事物更

为敏感和了解，因而能更好地占领市场。

以目前拥有 15%到 20%中国血糖仪市

场份额的三诺生物为例，2005 年 90%的血糖

仪市场被跨国公司占据，以公立医院为主要

销售渠道。三诺准确捕捉了药店零售渠道快

速增长的前景，又抓住了电商作为切入口，得

到了较优的营销结果。

“中国政府对企业有利的政策支持也是

优势的一方面。”罗英告诉记者，在研发阶段，

政府就对本地研发提供资金支持；在注册阶

段，也通过取消进口产品所享有的快速上市

优待、为创新型本土产品提供快速审批通道

等方式，鼓励本地企业快速注册产品。

记者还了解到，在产业链上的制造、招

标、报销乃至展示等环节，本地企业也都享有

优待。

但值得注意的是，由于中国的人力等成

本正在提高，中国医技企业的成本优势正在

逐步下降，未来将需要更多的研发投入，依靠

产品升级保持增长优势。

生态好茶出黔山

●阡陌纵横的黔中茶山 (图据网络)

革新传统中药形态和应用
中智药业打造养生草本新品类

中国医疗技术市场站上风口
2022 年规模或达 690 亿美元

生物医药制造基地暨仓储物流中心项目合作
兴文县与四川制药制剂有限公司签约

●签约仪式现场


