
“95 后”罗拉出生于西藏那曲比如县

达塘乡的一个普通家庭。目前在上海工程

技术大学求学。学习之余，罗拉经常会约

上同学到繁华的上海街道走走看看。有次

路过一家售卖“西藏那曲冬虫夏草”的店

面，“他们销售的冬虫夏草不仅价格比老

家高，质量也远不及老家好。”这让罗拉萌

生了创业的念头。他决定把家乡的优质虫

草带到黄浦江边，打造一个属于那曲冬虫

夏草的品牌。“刚开始没有经验，也没有

人脉，生意全靠两条腿一张嘴。”罗拉称，

“要把自己的产品推销出去确实不易。除

了要在线上写很多文章进行推广，线下还

要不停找商家谈合作”。短短一年时间，他

几乎把上海销售冬虫夏草的店铺跑了个

遍。功夫不负有心人。“三年过去了，项目

渐渐上了轨道，2016 年我就卖了价值超过

50 万的虫草”。罗拉对这一点很自豪，“其

实我创业的初衷很简单。期望通过自己的

努力，让藏区农牧民的原生态绿色产品走

出高原，走向更远大的世界。”

(新华社 丁汀 摄影报道)
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市场 Market

■ 郭兰

绿水青山育佳茗，茶香诗韵聚浓情。6 月

8 日，“2017 中国青川乡村休闲旅游·茶山秀”

活动在四川青川县向阳山茶场举行。数千宾

朋一起体验富氧之城的清新，共同感受大自

然丰厚的馈赠。采茶比赛、茶园旗袍秀表演、

茶艺展示等精彩活动，让各地游客和嘉宾尽

享“天下茶道———七佛味道”，向世人展示青

川茶产业的“皇室血统”和“格格基因”。

青川茶历史悠久，茶文化底蕴厚重，被农

业部确定为优势茶叶发展区域、绿色食品原

料（茶叶）标准化生产基地，被中国茶叶学会

授予“中国名茶之乡”“中国茶文化之乡”称

号。“七佛贡茶”获得“生态原产地保护产品”

“国家地理标志保护产品”“中华文化名茶”等

荣誉，2016 年七佛贡茶品牌价值评估 9.38 亿

元。近十年来，该县先后引进了适应性广、抗

逆性强、适制性好的龙井 43、福选 9 号、名选

131、福鼎大白等无性系良种，新发展良种示

范基地 7.6 万亩。截至去年底，茶叶基地规模

已达 25.1 万亩，茶叶发展辐射 32 个乡镇，3.11

万户，124970 人。据统计，2016 年茶叶产量达

到了 4875 吨，实现产值 4.68 亿元。

近年来，该县着力推进农业供给侧结构性

改革，依靠本身丰富的旅游资源大力发展茶旅

融合。他们在大力发展茶叶产业的同时，将连

片茶叶园区打造成乡村休闲旅游景区，将茶叶

产品包装成特色旅游商品，将采茶、炒茶、品茶

等活动开发为参与式、体验式旅游产品，实现

了茶旅文化一体化发展、茶旅品牌一体化打

造、茶旅商品一体化开发，有效促进了一二三

产业的联动发展、创新发展、绿色发展。

“以茶为媒，宾朋咸至；以旅为桥，共话发

展。”该县县委书记罗云表示，通过此次活动，青

川将广泛吸收和借鉴各方有益经验，进一步推

进茶旅融合发展、共赢发展，为实现同步全面小

康目标和中国生态康养旅游名县建设作出新的

更大贡献！捧一杯香茗，听莺语雀鸣；品一道山

珍，看叶落潺溪；揽一抹湖光，游幸福农家。

当天，参加活动的各地游客和嘉宾观看

了、旗袍秀、山歌对唱、功夫茶等精彩节目表

演；走进茶园，共同见证“茶中仙女们”采茶、

茶叶加工等技能的角逐。

■ 本报记者 何沙洲

当最美的仙子遇上“醉”美的酒，注定是

一场盛宴。6 月 8 日，中国（遂宁）第三届荷花

仙子暨“遂宁鲜”形象代言人选拔赛———20 强

选手采风团走进四川芝溪酒业有限公司，为

蓬溪本土品牌“芝溪玉液”产品代言。

蓬溪是一个“酒乡”，自古有酿酒的历史

和渊源的酒文化。“美酒易倾尽，好诗难卒

酬”，这首诗是唐代诗人贾岛对蓬溪美酒的赞

誉，已成为传世佳句。上个世纪 70—80 年代，

由蓬溪生产的“芝溪玉液”曾获得“国家部优

产品”称号，产品在当时销售了大半个中国。

如今受到广大消费者的赞誉的“芝溪玉液”，

是芝溪酒业采用老祖宗数百年传承酿酒秘方

和传统工艺，以高粱、玉米、小麦、糯米等纯粮

为主要原料，创新开发的五粮酿造的复合清

香型白酒，酒体柔和协调、酒味醇香清雅、余

味悠长，目前在成都、重庆、内蒙古、浙江、甘

肃、河北等地都有合作经销商或代理商。

芝溪玉液在发展企业的同时，也在积极

投身社会公益事业，“芝溪玉液”慈善基金会

连续三年支持蓬溪 20 几个社会团组织在各

个领域为蓬溪经济社会发展服务，至今捐助

各类慈善金近 200 万。

一家有着良好的社会口碑、品牌形象正

面的企业，必然敢于担当，勇于承担企业社会

责任，对于食品企业来说，尤其如此。慈善基

金会之举仅仅是芝溪酒业公益事业的一部

分，随着企业发展未来对公益事业的投入还

将继续增加。行善有福报，通过系列公益活动

的开展，“芝溪玉液”品牌的知名度和影响力

也得到了有效提升。

此次中国（遂宁）第三届荷花仙子暨“遂

宁鲜”形象代言人选拔赛———20 强选手荷花

仙子走进芝溪酒业，她们小酌“芝溪玉液”，一

举手一投足吸引着场内无数人的目光，其出

色表现，也赢得摄影家的阵阵“咔嚓”声。

当中医遇见养老
———走访南京首家中医
养老院
■ 王春霞

古色古香 让养老多些静谧
在养老院，大部分老人的身体会有一些

病痛，有的需常年卧床，有特殊的气味和声音

往往在所难免。但是对于老人，居住环境会直

接影响他们的心态，而心态对于老人的健康

又至关重要。在南京首家中医养老院———文

成本草堂中医养老院记者发现，养老院的建

筑风格非常特别，从桌椅床铺到墙纸壁画全

部都是古色古香的中式建筑，空气中还飘着

淡淡药草的味道。

单江院长介绍说：“老人居住的房间以及

公共活动室，我们都会放置中药香炉，根据每

一位老人的具体情况配备相应中药粉，有的

用于提高老人免疫力、有的用于帮助睡眠、有

的用于改善老人呼吸系统，既能够改善空气

质量，也能够帮助老人预防一些疾病。”

中医体检 老人建医疗档案
今年 58 岁的穆阿姨，已经中风四次，哪

怕开着空调也会冒汗、燥热。穆阿姨住进了本

草堂中医养老院，经过一段时间的中医药调

理，身体已经明显改善。

单院长介绍说：“每一位入住进来的老

人，我们首先会提供中医体检，判定老人是属

于哪种体质，脉象如何，脾胃如何等等，为老

人建立档案，让医师、护工明白老人的具体身

体状况，然后对症调理。”

记者了解到，距离文成本草堂中医养老

院仅 300 米，就是南京本草堂中医门诊部，配

有 42位中医专家，专家们每周都会到养老院

巡诊，除了护士 24 小时值班外，中医理疗师

还会定期给老人们提供针灸、艾灸、中药外

敷，中药泡脚等理疗。单院长说：“养老是长期

的，对于老人的急症我们跟三甲医院有合作，

通过绿色通道，能够方便老人及时就诊，但最

重要的我们将中医药理念融合到养老的点滴

中，在‘养’中慢慢改善老人的体质。”

子女探视 院方免费供药膳
在走访中记者发现，中医药理念已经融

入到了老人们日常的衣食住行中。譬如：洗澡

的时候，护理人员会根据每一位老人的中医

体检档案用专门配置的中医药粉给老人擦洗

身体，防止皮肤病和褥疮的发生；在饮食方

面，护理人员也会留意每一位老人的饮食习

惯。单院长介绍说：“食药同源，我们这有一位

张爷爷，非常喜欢吃苦瓜，我们看了他的体质

档案，发现吃苦瓜对他身体很有好处，我们的

护理人员就会多鼓励他吃。”

据单院长介绍，他们养老院还特地邀请

了南京中医药大学药膳专家，针对老人们制

定出他们适用的药膳汤和粥，每天的中餐和

晚餐都有，因为味道好又健康老人们很喜欢。

单院长说：“考虑到方方面面的情况，我们决

定这个药膳粥、药膳汤永远免费送给老人，但

有一个前提，就是老人的儿女或亲属必须保

证每周不低于一次来探望老人。这是我们一

个美好的愿望，希望儿女家属常来陪陪老人，

也能常来检查和督促我们的工作。”

海尔中央空调
进驻中国制药：
首单节能 61.75%
行业最高

日前，四川依科制药有限公司对正在运

行中的不同品牌中央空调机组进行了为期半

个月的节能数据监测，其中海尔磁悬浮中央

空调比原有传统机组平均节能 61.75%获得

公司内外部的一致认可。据了解，作为中国制

药工业百强榜上的四川依科制药是海尔磁悬

浮中央空调在西南医药行业首单，也是全国

制药行业的首单。

据悉，医药行业具有特殊性，药品生产存

储过程中的温湿度条件对于药品的质量保障

至关重要，因此，医药行业对中央空调的温湿

度、精度和稳定性都极为严苛。

作为一家集研发、生产、销售于一体的中

国制药工业百强企业，四川依科制药对中央

空调系统的要求也十分严格。在节能改造前，

四川依科制药一直使用的是螺杆机组，由于

其润滑油系统复杂、不稳定、耗油量大且需要

每年清洗等问题，大大增加了企业的能耗和

运维成本。

截至 2017 年 4 月，四川依科制药先后选

用了共 5台海尔磁悬浮中央空调机组替代高

能耗的螺杆机组，进行暖通系统节能改造。并

于日前在公司品管部、工程部、采购部、第三

方节能公司的共同见证下，对磁悬浮机组和

普通螺杆机组进行数据监测，据统计后的运

行数据对比显示，350RT 的海尔磁悬浮中央

空调机组在运行过程中，最高节能率可

78.82%，最低节能率也在 50%以上，全系机

组平均节能 61.75%。

海尔中央空调西南地区相关负责人表

示，之所以能够获得医疗企业的认可，主要在

于海尔磁悬浮机组的节能效果和后期运维等

方面给对方留下了深刻印象。由于海尔磁悬

浮中央空调采用磁悬浮无油运转技术，运行

过程无摩擦，节能性比传统机组高 50%，并且

后期免维护、使用寿命长达 30 年等优势，不

仅低了企业电费支出，也消除了油路系统、油

泵等零部件故障的发生, 提升了产品运行的

稳定性与精确度。

除此之外，海尔磁悬浮中央空调采用磁

悬浮变频压缩机，能够在较大空调负荷波动

时实现冷量在 2%至 100%之间自由调节，可

以提供温度相对恒定的冷水，出水温度控制

精度依0.1益;还能够合理地将系统分区，实现

独立控制，满足不同类别药品存储要求的温

湿度参数。不仅解决医药行业中央空调高能

耗问题，还有效解决了药品生产存储过程中

的温湿度精准控制难题。

作为中国磁悬浮中央空调的创始者，海尔

中央空调立足用户需求，一直致力于多领域

的建筑节能改造，为八大行业领域量身定制

系统解决方案，积极响应并推动国家绿色建

筑的节能发展。 (据东方网)

■ 彭琳 实习生 邓郁葱

5 月 25 日晚 8 时，天猫商城首家小龙虾

馆开业。来自天猫的数据显示，仅 26 日一天，

小龙虾的整体销量就增长 10 倍，第一分钟就

售出超过 1 万份约 35 万只小龙虾。

近两年，国内的小龙虾市场异常火爆，低

门槛和高利润吸引大批创业者加入。今年夏

天，随着电商巨头扎堆抢滩，传统餐饮连锁企

业也抛来绣球，小龙虾商业化步伐加快，逐渐

形成完整产业链。从街头餐馆到 O2O 品牌，再

到电商生鲜外卖产品，小龙虾产业规模不断

扩大。

小龙虾成电商平台新宠
“今年的销量是两年前同期的 50 倍。预

计明年同期会更厉害，今年我们三天做 500
万元销售额，明年估计一天就能做 1000 万。”

星农联合是一家经营水产品的企业，其 CEO
周啟坤告诉南方日报记者，在 5 月 26 日当

天，在天猫网店推出龙虾第二份半价活动，仅

凭经典的麻辣、十三香等四种口味小龙虾，就

卖出了 30 吨。

在周啟坤看来，线上小龙虾能够火爆主

要在于线上多是品牌商家，有固定的采购源

头，因而小龙虾的品质更稳定。另外，由于线

上小龙虾用的是一斤以上大包装，能分摊掉

冷链物流成本，源头采购也能节约成本，所以

价格也较线下要低。

不仅仅是垂直生鲜网店贩卖小龙虾，天

猫、京东以及网易等电商巨头在今年夏天也

纷纷推出了小龙虾业务线。

据天猫负责人介绍，天猫在北京开启了

“线上线下新零售吃虾大法”。线下，只要前来

就餐的顾客穿着的衣服红色超过 50%就可以

免费吃小龙虾。线上，用户可以在天猫商城的

“小龙虾馆”页面购买新鲜上市的小龙虾。来

自天猫的数据显示，仅 26 日一天，小龙虾的

整体销量就增长 10 倍，第一分钟就售出超过

1 万份约 35 万只小龙虾。

小龙虾这一餐饮界的网红，也被京东收

入囊中。今年京东引入了国内最知名的盱眙、

潜江、洪湖三个产地小龙虾界的 TOP 企业，增

加了调味虾、清水虾、虾尾、虾仁等更多的品

种。据京东相关负责人介绍，从“6·18”预热期

的数据来看，5 月 25 日到 5 月 31 日，自营小

龙虾的销量已经是去年同期的 22 倍。

此外，精选电商网易严选也在其食物专

栏上线了两款小龙虾。网易严选品牌负责人

表示，并不担心“市井”的小龙虾会破坏网易

严选的气质，网易为用户挑选能提高生活品

质的好饮食。

天猫、京东以及网易等电商巨头为何“扎

推”布局小龙虾？艾媒咨询 CEO 张毅认为电商

巨头能够通过其完整的产业链覆盖达到理想

的盈利效果。“小龙虾产业相对而言利润较

高，但此前传统的小龙虾产业利润由出货、渠

道和门店等环节分食，当前电商生鲜的模式

能够尽最大的可能节省中间成本，实现最大

盈利。”

传统餐饮企业分羹小龙虾市场
看上小龙虾的，不仅仅是电商企业，还有

传统餐饮连锁品牌企业。

5 月 5 日，卤味餐饮外卖品牌周黑鸭在武

汉发布新品“聚一虾”小龙虾，正式进军小龙

虾产业。5 月 5 日当天，周黑鸭“聚一虾”小龙

虾在湖北、江浙地区线下直营门店以及周黑

鸭天猫、淘宝旗舰店等线上平台同步首发。

出于对小龙虾休闲市场的看好，这个消

息一周内给周黑鸭股价带来了至少 15%的涨

幅。周黑鸭在全国拥有超过 800 家的直营门

店，小龙虾一经推出便迅速渗透全国市场。

对于进军小龙虾产业，“周黑鸭”创始人

周富裕指出，小龙虾产业虽然规模庞大，但由

于供应链较分散，且缺乏统一的生产规范和

标准，导致行业内产品质量良莠不齐。为促进

行业变革，“周黑鸭”在今年 4 月与主产地湖

北潜江市政府签订协议，从供应源选取优质

小龙虾，确保产品的原材料供应。

对于“周黑鸭”这一跨界选择，周黑鸭高

层曾表示，引得周黑鸭不惜打造一条小龙虾

专属供应链也要进入小龙虾行业的原因，正

是小龙虾行业的超高利润。以餐饮行业为例，

小龙虾净利润高达 40%左右。

无独有偶，餐饮业知名公司海底捞的首

个投资项目也将绣球抛给了小龙虾。5 月 8
日，以小龙虾饭为切入点进入快餐市场的海

盗虾饭宣布获得有“海底捞”背景的北京优鼎

优餐饮股份有限公司近千万的战略投资。从

2015 年成立至今，海盗虾饭在北京开了 7 家

门店，堂食营业额占总营业额的 40%，而线上

外卖业务占 60%，平均每天卖出 3500 到 4000
份龙虾饭。据统计，2016 年一年海盗虾饭总计

卖出的龙虾饭超过了 100 万份。

一名餐饮业内人士指出，小龙虾的进货

价通常在 30 元到 32 元每斤，都是八九两一

只的大虾，加工后的售价在 60 元/斤左右。这

样算来，饭店的毛利率将近 100%。刨去人工、

房租、水电等费用，净利润也高达 40%左右，

而外卖小龙虾的利润则更高。

高额利润吸引资本涌入
“从线下走到线上不仅是趋势，更是龙虾

产业转型引爆点，我们希望让盱眙龙虾节走

到线上，引爆小龙虾万亿级产业。”盱眙县委

副书记陈俊祥这样告诉记者。

6 月 7 日上午，盱眙政府与天猫签署战略

合作协议，约定未来三年盱眙政府将与天猫

携手，推动盱眙小龙虾这一地理标识产业全

面互联网化。

根据去年 8 月美团发布的一份报告显

示，在全国 3 万亿元的餐饮市场中，小龙虾市

场从 2015 年起获得爆发式增长，市场规模现

已超过 1000 亿元，人均消费额达到 84 元。

千亿元的市场规模，吸引各路资本涌入

小龙虾领域的创业市场。

记者梳理发现，外卖 O2O 平台“大虾来

了”于 2015 年 6 月获风云天使基金领投的近

千万人民币的天使轮融资，去年又完成 3000
万元的 A 轮融资，由 58 到家领投；“夹克的

虾”在京东股权众筹平台闪募超过 600 万元

资金；“虾搞虾弄”获得中路资本的 500 万人

民币投资；“闪电虾”已拿到 1000 万元的天使

投资，A 轮融资也在计划中。

中国食品产业评论员朱丹蓬指出，跃升为

餐饮界网红的小龙虾已经拥有了完整的产业

链。像周黑鸭这样的外卖小龙虾，净利润率可达

80%。正是因为小龙虾可以和火锅比肩的高利

润，阿里、京东、网易等才抓紧抢滩登陆。

张毅认为，对于当下的资本而言，小龙虾是

一个稳妥的市场。“小龙虾产业的高利润和稳定

的供需，更容易获得资本青睐。而随着电商巨头

的入局，小龙虾产业链将得到进一步完善和升

级，其食用安全和生产周期将更有保障，预计小

龙虾产业会得到持续稳定发展。”

小龙虾成为餐饮外卖新晋“网红”

“荷花仙子”为蓬溪本土品牌代言

四川青川大力推进茶旅融合

“虫草少年”罗拉的致富之道

荫在上海工程技术大学内，罗拉在鉴别虫草的质量（ 月 日摄）。

荫芝溪酒业董事长杨朝辉 右一 邀请选手们品尝美酒
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