
2017 阿斯塔纳世博会即将拉开帷幕，
在此次世博会的合作商中，古井贡酒年份
原浆再次作为中国白酒行业唯一代表，第
三次携手世博会中国馆，踏上世博之旅。

经世博会中国馆组委会同意，2017 年

8 月 29 日将成为 2017 世博会古井贡酒企
业主题日，在古井贡酒专场舞台上，举行安
徽亳州投资说明会、世界美酒文化节、世博
会中国馆古井贡酒年份原浆纪念酒全球首
发仪式等一系列活动。

梁金辉认为，在此之前，古井贡酒能够
连续三届当选世博会中国馆唯一中国白酒
官方合作品牌，不仅因为古井贡酒坚守绿
色酿造的工匠精神，是国家认可的全国工
业质量标杆企业，还缘于古井贡酒推广中

国美酒精神的品牌责任，是推广中国传统
文化的先行者。

同时，古井贡酒拥有的品牌实力与美
誉度，是能够体现中国品牌形象的民族企
业之一。 渊王世钰冤
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中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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众多酒企布局光瓶酒
未来前景向好
姻 周子荑

2013 年开始的白酒行业动荡带动了一
波光瓶酒的发展，那经过几年的动荡调整，白
酒行业复苏迹象初露，光瓶酒市场发展如何，
2017 年光瓶酒市场有何新的变化，未来发展
潜力怎样呢？

据中国商报报道，一位白酒行业的经销
商对记者透露，经过几年的发展，光瓶酒市场
已经很具规模，以运作光瓶酒为主的劲酒的
100ml 小光瓶酒和苦荞酒规模已超过 60 亿
元，老村长酒的规模初步统计已经达到 70 亿
元左右，牛栏山预计已达到 50 亿元。

业内人士分析，劲酒、牛栏山、老村长等
几个企业一直主打光瓶酒，曾经都是名不见
经传的小酒企，自 2013 年后迅速发力，劲酒
和老村长等虽然没有上市，但其如今的市场
规模已经超过了很多名酒企业，仅次于茅台、
五粮液、洋河、泸州、郎酒等几大名酒企。

在此背景下，很多名酒企也在紧锣密鼓
布局光瓶酒市场。据白酒行业专家罗英藤透
露，洋河、泸州老窖及郎酒都成立了单独的事
业部来专门运作光瓶酒。

对于光瓶酒市场火爆的原因，罗英藤表
示，光瓶酒是指没有纸盒或附加在瓶外部的
其他包装的容量在小于等于 500ml 的酒，它
的本质在于价格合理，性价比高。当前中国消
费者的自信心建立起来后，饮酒也趋于合理，
不在乎包装的精美，而更关注酒本身的品质，
在家庭消费时，很多消费者已经不选择高端
酒，而喝光瓶酒，只有在一些特殊场合才选择
高端酒。

而 2017 年光瓶酒市场的主要特征就是
涨价。据罗英藤透露，3 年以前 500ml 的光瓶
酒主流零售价格为 5-10 元/瓶，而 2017 年基
本维持在 8-15 元/瓶，还有很多更高价的光
瓶酒产品销量也很好。

对于光瓶酒未来的发展前景，卓鹏战略
咨询机构董事长田卓鹏表示，未来光瓶酒增
速会保持在 15%以上，高于整个白酒行业平
均增速，未来 3-5 年内，有些企业甚至可以保
持 30%的增速。

在规模和价格方面，田卓鹏表示，预计未
来整个光瓶酒会达到 1200 亿元，20-30 元将
成为主流。

“全球最大原酒基地”
在川揭牌

6 月 8 日，四川宜宾高县符江城畔，30 多
辆专业漕罐车满载 1000 吨高洲原酒缓缓驶
出……当天的高洲酒业迎来了一场沉默后的
爆发，高洲酒业生态园暨全球最大原酒基地
正式揭牌，车间全部恢复生产，产能恢复达到
7 成。

目前，高洲依然拥有年产 10 万吨原酒的
产能，以及 14 万吨原酒储存的能力，两项指
标均为原酒行业第一。高洲酒业总经理田礼
刚告诉记者，在 2008-2012 年期间的巅峰时
期，高洲的原酒供应覆盖中国白酒一线品牌
的半壁江山，年销售额超过 20 亿，成为名副
其实的“原酒大王”。 渊周显彬冤

中国葡萄酒市场
年度发展报告发行

《中国葡萄酒市场年度发展报告（2016-
2017）》（以下简称“《报告》”）由中国葡萄酒协
会联盟秘书长张建生担任主编，西北农林科
技大学葡萄酒学院终身名誉院长李华教授担
任总顾问，日前已正式出版发行。

《报告》在保留原来主要板块“年度新
闻”、“年度大势”、“渠道终端”、“年度预测”、

“年份报告”、“年度思想报告”的前提下，根据
市场变化和读者需求，对报告内容进行了充
实和调整。 渊酒农冤

华致酒行
二次闯关 IPO

近日，华致酒行连锁管理股份有限公司
（以下简称“华致酒行”）在证监会网站披露招
股说明书，公司拟在深交所创业板发行不超
过 5788.87 万股，占发行后总股本的比例不
低于 25.00%，募集资金约 6.65 亿元，将用于
营销网络建设等三个项目上。

据了解，这是华致酒行第二次冲刺 IPO。
2011 年底，证监会否决了华致酒行首次 IPO
申请。 渊李秀华冤

2017 烟台葡酒香飘豫陕
全国推介会成功举行

近日，由烟台市葡萄与葡萄酒局、烟台市
葡萄与葡萄酒协会主办的“来自国际葡萄酒
城的芬芳”———2017 烟台葡萄酒产区巡展推
介会郑州站和西安站分别在河南郑州新华建
国饭店和陕西西安金莎国际酒店成功举行。

张裕集团、威龙葡萄酒、南山庄园等 12
家知名烟台葡萄酒企业集体亮相，助力烟台
产区葡萄酒品牌香飘中原腹地和三秦大地。
以产区的名义，烟台葡萄酒产区全国巡展推
介会已连续“走”了三年。 渊赵玲玲 高海宁冤

郧西山葡萄酒入列
国家地理标志保护产品

近日，国家质检总局发布 2017 年第 39
号公告，批准对湖北十堰郧西山葡萄酒等产
品实施国家地理标志产品保护。目前，郧西山
葡萄酒系列产品畅销武汉、北京、西安、广州、
深圳等城市。

以郧西山葡萄酒成功获批为契机，十堰
市质监部门将进一步加大工作力度，不断加
强宣传，提升郧西山葡萄酒知名度和美誉度，
做大做强郧西山葡萄酒特色产业。

渊刘俊 陈明学 张红玉冤

姻 周伟 周显彬 阳菲菲

据四川日报报道，在川酒龙头企业五粮
液的运营商代表工作会上，一个“保持定力、
聚焦主业”的声音铿锵有力，“十三五”剑指千
亿目标的大盘里，酒业要占六成。无独有偶。
泸州老窖、水井坊、沈酒、宜宾酒……进入 6
月，也进入了上半年最后一个月，在蜀中大地
四处升腾起砥砺奋进、开启治蜀兴川新征程
的热浪下，记者兵分三路，进企业、跑市场、听
座谈……触摸来自一线的最新信息、感知来
自市场的强烈脉动，一张起承转合的川酒“半
年报”跃然纸上———

泸州老窖
借“诗歌的翅膀”起飞 冲刺百亿大关

日前，由泸州老窖股份有限公司等承办
的首届国际诗酒文化大会正式启动，并向全
球诗歌爱好者发出征稿启事。

“我们希望通过承办国际诗酒文化大会
活动，借用诗歌的翅膀把中国白酒带向全世
界，让世界品味到中国诗酒文化的独特魅
力。”泸州老窖股份有限公司董事长刘淼表
示。

这仅是今年泸州老窖品牌营销的一个案
例。前不久，泸州老窖发布 2016 年报，报告期
内，公司实现营业收入 83.04 亿元，同比增长
20.34%。基于良好的市场基础与预期，今年
泸州老窖提出了百亿目标。同时，发起了“三
个冲刺”，即向“浓香国酒”的品牌高度、向“白
酒前三”的领军地位、向“行业标杆”的发展目
标发起冲刺。

水井坊
承“匠艺匠心”核心价值 市值超百亿

6 月 6 日下午，四川水井坊股份有限公
司（以下简称水井坊）2016 年度股东大会宣
布，公司 2016 年实现营业收入 11.76 亿元，
同比增长 37.61%。2017 年一季度实现营业收
入 3.99 亿元，同比增长 32.78%。截至 6 月 7

日上午 10 时，水井坊股价 24.05 元/股，几乎
是去年初 8 元多的 3 倍，总市值超过 117 亿
元。

水井坊的增长主要来自两个方面：一是
整体白酒行业回暖，二是调整战略，聚焦三大
核心单品发力高端产品。近日，水井坊在成都
正式发布全新高端核心产品水井坊·典藏大
师版。水井坊总经理范祥福表示：“推出定位
高于当前两大核心产品臻酿八号和井台的典
藏大师版，进一步完善了产品矩阵，也是我们
进一步巩固自身在高端市场优势的重要举
措。”由此，水井坊形成了三大高端核心单品
的产品阵列，也成为中国白酒行业中唯一全
系产品定位高端市场的企业。

沈酒
转战大江南北 重庆首家旗舰店开业

6 月 3 日，重庆渝北区，中国沈酒集团旗
舰店开业。

这不是沈酒在大城市的第一家大型专卖
店，多年来沈酒已在泸州、广州、成都等大中
城市布局。在大本营所在的川南区域，沈酒专
卖店也已深入到叙永、古蔺、威远这样的县
城。但这次在重庆，将是一次意义深远的开
店，这是沈酒在重庆的第一家旗舰专卖店。

2017 年行业复苏迹象明显，沈酒也迎来
新的发展机会。“今年销售业绩翻番，对于我
们来说没有任何悬念。”中国沈酒集团总裁沈
鸿林表示。目前集团已经拿下两块土地准备
进行技改，“几年后可以实现沉香年产万吨的
规模，沈酒也将打开一片蓝海! ”

宜宾酒
推出区域品牌 28家酒企合为一体

6 月 3 日，位于宜宾市西郊苗圃路的宜
宾叙府酒业，加挂了宜宾酒股份有限公司的
牌子，这家由叙府酒业领衔，包括华夏酒业、
君子酒等宜宾市内 28 家酒类企业抱团成立
的公司，承载着打造“宜宾白酒行业中的第二
张名片”的重任。

“宜宾酒股份有限公司的建设，是基于
‘宜宾酒’地理标志和证明商标的获得，要把
这个品牌用好，把宜宾酒企的资源整合好。”
作为宜宾酒股份有限公司董事长，陈泽军认
为通过这一方式，将能更好地带动宜宾白酒
业的发展。公司创立独立的“宜宾酒”品牌，集
合 28家酒类企业的优势推出系列产品，统一
销售、统一宣传、统一开拓市场，28 家酒类企
业的产品优势和渠道优势都成为“宜宾酒”强
大的“后援团”。

起承转合 川酒名企开启新征程

月 日，五粮液股份公司运营商代表工作会召开


