
毫无疑问，对于彩电产品来说，娱乐和

观影是核心需求，而诸多彩电企业为了提高

知名度和影响力，以及力推旗下最新彩电产

品，纷纷展开营销攻势。

据笔者了解，目前国内彩电品牌提高品

牌知名度和影响力的营销途径主要有两种：

一类以海信为代表，通过赞助全球级的体育

赛事，提升全球品牌知名度，引发全球关注；

另一类则是集中在国内的综艺节目上，如夏

普赞助《歌手》，借由电视产品与电视内容的

贴合度，以赞助的形式，来增强品牌在年轻

化群体中熟知度。

两种营销方式，与品牌的战略紧密贴

合，当然，对品牌的实际影响力也各有不同。
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俱乐部也有 5 年之久，此外还陆续赞助了美

国最大赛事竞速团队 NASCAR XFINITY 系

列比赛、F1 红牛车队一些关注度较高的赛

事，把海信从一个纯中国公司变成一个全球

化的企业。

特别是去年作为欧洲杯设立 56 年来的

第一个中国顶级赞助商，其海外销售一路飘

红，欧洲、中东非、东南亚市场表现抢眼。同

时，根据益普索调查数据，海信在欧洲五国

（英国、德国、法国、意大利、西班牙）的品牌

认知翻番，海外十一个调查国家的知名度提

高 6 个百分点（从 31%提高到 37%），中国知

名度提高 1 个百分点（从 80%提高到 81%）。

而在今年，海信又再一次发力，成为

2018 年在俄罗斯举行的世界杯足球赛（FI原
FA）的官方赞助商。继去年成为欧洲杯足球

赛顶级赞助商后，海信在体育营销上再一次

“大手笔”投入。海信这次为跻身 2018 世界

杯官方赞助商，重金投入近 1 亿美元。世界

杯是一项高水平较量、在足球界享誉盛名的

赛事活动，这将是向世界展现海信的最好平

台。

作为赞助商的权益，海信的 LOGO 将出

现在 2017 年举行的联合会杯和 2018 年

FIFA 世界杯赛事期间的场地广告、门票、新

闻背板和直播比分弹窗上。海信智能电视用

户将享受到更多的独家比赛内容资源，海信

也将在全球开展统一的主题营销活动，这将

大大提升海信在国际上的知名度和影响力。

在赞助综艺节目中，夏普无疑表现是最为突

出的。1 月底，夏普首先与《歌手》展开深度

合作，吹响了在娱乐营销领域的第一声号

角。借助这一档火爆全国的综艺节目，夏普

为消费者带去了最顶尖的视觉感受。再加上

其在音质、系统等层面的创新，最终带来了

非同一般的极致音画体验。

当然，在众多综艺节目中，还有创维赞

助的《跨界歌王》和《2016 超级女声》，也为创

维带来了不小的人气，创维 OLED 有机电视

产品的极致视听享受无时无刻不在打动着

消费者，从跨界者以及超女的节目表现中焕

发出的活力和朝气，与创维品牌价值高度契

合，创维电视市场销量以及 OLED 有机电视

的知名度节节攀升。

由此，从海信、夏普、创维积极布局体育

营销和娱乐营销我们不难看出，赞助世界杯

赛事、赞助综艺节目，不光取得了曝光率，更

是与用户的一次次交流，让用户在购买电视

的同时得到群体认同与归属感。而娱乐行销

和体育营销也成为了彩电品牌的助推器。

(投影)

■ 徐搏 修孟懿

国网吉林省电力有限公司审时度势、找

准方向，以推进集约化管理、深挖大数据价

值、促进管理转型升级为手段，推进营销业务

智能化，提升企业运营效率、经济效益和服务

效果，实现营销管理和服务方式的变革创新。

“停电了！”5 月 27 日 18 时 21 分，吉林

供电公司供电服务指挥中心值班员突然接到

一连串来自船营区向阳街周边地区的停电报

修电话。几乎同时，集成自生产设备地理信息

系统、配电调度自动化系统等的数据在指挥

中心大屏幕上陆续弹出。综合各项数据研判，

故障范围被迅速锁定。“地处向阳街昆明社区

旁的昆明配电厅发生故障，请迅速开展抢

修。”当这条抢修指令发送至配电抢修班值

长杨松的手持终端上时，距离第一个报修电

话打入的时间刚过去 120 秒。而当杨松带着

第一梯队抢修人员赶赴现场时，时间才过去

7分钟。最后，这场由于居民楼道着火殃及配

电厅设施而导致周边多社区停电的事故，不

到 3 个小时就顺利处置完毕。

攻坚克难 全力推广

早在 2010 年，国网吉林电力在国家电网

公司统一部署下，启动智能电表普及工作，5

年累计投资 44.02 亿元，实现了智能电表的

全覆盖、全采集，完成了智能电网末端现代化

技术水平一次质的飞跃。

近年来，“互联网+”风起云涌，信息技术

对各行各业冲击力度越来越大；随着电力体

制改革的深入，供电企业面临的市场竞争压

力越来越大。针对企业经营实际，国网吉林电

力发掘利用智能电表推广普及的成果，以自

动抄表、实时算费、预购电费、线上催费、远程

停复电为主要内容的智能交费为突破口，全

力推动营销管理模式变革创新。

“智能交费，是互联网技术发展的必然结

果，是构建营销服务新模式的现实需要，更是

提升企业管理质效的重要途径。”国网吉林电

力负责人说，“智能电表改造完成，为我们的

智能交费业务推广应用提供了基础条件。”

牵一发而动全身。针对智能业务推广面

临的政策法规争取难、客户理解认同难、投诉

舆情防控难等难点，国网吉林电力以政策争

取、宣传引导和协议签订为攻坚手段，在推进

中采取先易后难、先试点后铺开、先城乡后城

市的推广策略，努力争取地方党委、政府的认

可和政策支持，赢得了社会舆论的理解和广

泛认同，充分满足用电客户的知情权和服务

期望。同时，该公司注重强化智能交费推广期

间的组织、技术、运营和制度全方位保障，有

效规避各类风险，成功降低推广阻力。

深化应用 整合资源

随着智能交费方式的普及，客户交电费由

过去的“先用电后交钱”，变成了“先存钱再用

电”，国网吉林电力电费收交也由“月清月结”

变为“日清日结”和“日清月结”。如今，该公司

日电费回收率达到 88%，电费回收风险大幅降

低；月均预收电费占月均发行电费的 70%，相

应的财务费用大幅减少；同期线损监测率提升

至 99.25%，异损台区和线损率大幅降低。交电

费模式的改变，也带动了用工成本的降低和

劳动效率提升。

交电费短信提醒、停送电自动完成———

智能交费带来的良好服务体验，让“以客户为

中心”的服务机制在国网吉林电力真正落地。

如今，该公司投诉量和投诉万户发生数均处

于历史较低水平，抄催满意度、客户满意度指

数均保持在国家电网公司系统前列，供电服

务质量和效果为企业赢得了口碑。

伴随着智能交费的全面推广，国网吉林

电力打破抄核收等营销服务传统思维和管理

方式，充分深化电力大数据应用，整合营销服

务资源、建设营销全业务运营平台和全过程

质量管控平台，逐步建立起适应“互联网+营
销”的供电服务模式，有力推动营销管理和服

务方式变革。

深挖潜力 开拓创新

智能交费业务带来的数据资源，为国网

吉林电力支撑企业创新创效、助力经济社会

发展提供了技术支撑。该公司充分研究分析

智能电表大数据，结合自身实际，提出了费控

大数据在配网规划、设备运维、营销服务等领

域的 8 个专业 31 个典型业务应用场景和为

政府部门决策提供信息支撑的构想，并将研

究成果汇编形成 3 万余字的报告。在此基础

上，国网吉林电力认真学习国网澳洲资产公

司（SGSPAA）运用智能电表及其数据资产提

升配网运维管理水平的经验，进一步深入研

究吉林电网的智能电表高级应用，分专业编

制《利用智能电表大数据提升企业精益化管

理水平分析报告》，为下阶段挖掘智能电表数

据价值，提高企业精益化管理水平、提升企业

效率效益做好全面规划。

在做好高级规划的同时，国网吉林电力

迅速开展能力建设。为提高服务客户能力，该

公司在实现智能交费的基础上，按照人员集

中、信息集成、管理集约的思路，以快速响应

客户需求为中心，先期在延边供电公司试点

完成供电服务指挥中心建设。随后，长春、吉

林供电公司供电服务指挥中心也于 5 月 15
日投入运行。

近日，淮北发电厂进一步贯彻落实电力

市场营销工作部署，积极适应电力市场化改

革需要，建立电力“大营销”新模式, 多维度

尝试建立电力营销新体系。

该厂高度重视此项工作，对新的营销模

式主动思考研究，转变营销观念，为规范该厂

电力市场营销工作，提高全员参与电力市场

营销的积极性，提升工作成效，该厂印发试行

《大唐淮北发电厂电力市场营销工作实施细

则》，成立了以厂长为电力市场营销工作第一

责任人的电力市场营销工作领导小组，同时

成立政策电量争取工作小组和电力市场营销

工作小组。对各自的主要职责进行明确细

化。

为鼓励厂属各单位拥有客户资源的员工

参与直接交易的客户拓展，制定了临时成员

吸纳机制。对提供用户信息、用户区域范围、

参与电力直接交易的电力用户条件提出具体

要求。

在招聘、扩充电力营销人员队伍，开展电

量营销人员培训班,进行专题教育的基础上，

对新入职的营销人员从工作守则和行为准

则、日常管理要求、外出管理准则等方面进行

细化管理，力争在不断变化的电力市场中拔

得头筹。

(王晶晶)

江苏省金象传动设备股份有限公司

号准市场脉搏，抓住机械、建材等行业复

苏机遇，以科技研发为基础，产品定位

“大、新、特”，获得了良好的市场效应。

1-5 月份订单比去年同期翻番。图为装

配工正在组装重 52 吨，高 3 米，价格上

百万的水泥窑用的大型立式磨机减速

机。
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互联网金融领域最火热的业态———网贷

行业自 2007 年进入中国，已经走过 10 年发

展历程。2013 年~2015 年，行业在投资人的热

捧、资本的追逐下，可谓野蛮生长。但如今随

着各方趋于理性，加上政府的严格监管，网贷

行业正逐步走向成熟。

成立 6 年的互联网金融领域资深服务品

牌易通贷，是如何逐步发展成熟，并开拓出如

今的商业模式的？互金行业如何实现可持续

发展？《投资者报》记者带着这些问题，专访了

易通贷 CMO 胡凯胜。

胡凯胜指出，要想实现平台的可持续发

展，互联网金融营销亟待突破两个方面的瓶

颈，一是场景化营销，二是低成本营销。易通

贷愿意和所有想提高自有客户价值的各行各

业的企业携手，进行深度、互利、长期的合作。

6年稳健运营

最新数据显示，易通贷累计交易额破

150 亿元，注册用户突破 500 万，目前已经安

全运营了 6 年。回顾 6 年的发展历程，胡凯胜

表示，易通贷成立初期，就采取谨慎、稳健的

发展策略，注重长远发展，而不仅仅局限于短

期利益，也未追随行业的潮流“头脑发热砸

钱”。他坦承易通贷也走过弯路，但总体是“精

打细算，稳健发展的”。

胡凯胜告诉《投资者报》记者，“目前，我们

营销团队的工作，始终围绕投资人投资行为和

相关数据分析展开和深入。接下来，我们还将

继续优化营销的同时，做好用户运营工作。”

正因为对投资人的行为和相关数据“了

如指掌”，易通贷团队做决策时，会做出比较

具有前瞻性的安排，包括资产、理财市场、营

销等方面的预先构想。根据易通贷运营数据

显示，易通贷用户大多集中于 35 岁到 50 多

岁，集中在一线城市和部分沿海城市。这些用

户明显在理财意识、理财行为，具有增长快、

普及率高的特点。

同时，易通贷新借款端，很多资产来源于

中部地区以及三四线城市。胡凯胜分析称，这

些数据能够说明国内的经济增长点在往中

部、三四线城市转移。金融行业脱虚入实的发

展方向，以及重大国家战略例如“一带一路”

的实施，一定会在互联网金融方面得到体现。

所以易通贷也会深入研究各方面的因素，在

资产方面、理财市场方面、营销方面做出具有

前瞻性的规划。

关注市场需求

在易通贷稳健运营的同时，国内的互联

网行业环境也在发生着翻天覆地的变化。尤

其是近几年火热的互联网创业，迅速崛起迅

速衰落的案例屡见不鲜。甚至有说法称，“现

在一些公司创业不是 B2B、B2C，而是 B2VC，
为了拉风投融资去包装公司、讲故事，但其实

都是靠烧钱解决‘伪需求’。”

对此，有着多年互联网从业经验的胡凯

胜说道：“烧钱———进行市场教育———把市场

催熟，这种做法是不可行的。”同时，他明确指

出，互联网金融行业不存在伪需求的问题。

胡凯胜进一步分析道：“互联网金融的网

络借贷平台一端解决了中小企业融资难融资

贵的问题，另一端解决了大众没有易于操作、

门槛低、收益又比较稳健的投资渠道。正是因

为这些需求的客观存在，才有了网贷行业整

体的发展，目前网贷行业累计交易额突破 4
万亿，很明显并不是伪需求。”

在胡凯胜看来，如果说移动端支付解决

了支付的“最后一公里”，易通贷的使命则是

解决财富管理的“最后一公里”。

胡凯胜表示，互联网技术商业应用的初

衷是降低成本，但随着竞争激烈程度加剧，获

客成本确实在上升。但他并不认为这种现象

会一直持续下去。他预测，为解决互联网金融

行业的短期问题，同时也为了提升传统行业

自身的单客价值，互联网金融行业会与零售、

服务、地产等各行业开展全方位的开放、融合

的合作方式。

场景营销破局

在互联网连接一切的当下，有观点认为，

十年后互联网行业就会消失，因为所有行业

都已经互联网化，甚至，互联网金融的行业概

念也会慢慢淡化。

对此，胡凯胜有着自己的认识。他告诉

《投资者报》记者，如今互联网的商业属性已

经很明朗：第一，互联网同时是渠道、媒体和

通讯的复合形态；第二是重度垂直应用占据

主流；第三是强互动性；第四是对黑科技的应

用处于领先地位。

他认为，互联网和金融都是必需品，互联

网目前已经变成人们习以为常的东西，互联

网金融也将成为人们的必需品。目前的监管

规范，会带来行业积蓄后的爆发，而进入到监

管趋严的第二年，爆发可能已经离我们更近

了。在未来，互联网金融平台将会推出更多场

景、更多应用，更多模式，更安全和便捷的投

资理财方式。

胡凯胜告诉记者，跨界合作将在未来越

来越频繁，互联网行业、传统行业、都将与互

联网金融企业开展全方位深入合作，达到彼

此互利共赢的目的，同时提高自身在各自行

业的竞争力。

在跨界与融合的过程中，胡凯胜意识到，

互联网金融营销亟待突破的是两个方面，一

是场景化营销，二是低成本营销。目前看只有

大开放、大融合能解决这个问题。易通贷愿意

和所有想提高自有客户价值的各行各业的企

业携手，进行深度、互利、长期的合作。

“实现多场景化的营销，是未来很多营销

人士将来要关注和重点实施的内容。”胡凯胜

表示，易通贷也在整合技术资源、整合外部的

资源、整合其他愿意跟我们合作的企业，这样

我们才能够把这个事情做好。我们认为金融

行业跑得快不如跑得久，长远发展更重要，用

户肯定也希望有一家能够长期信任的投资平

台。 (伍瑜)

互联网企业融合发展 场景化营销是关键

佛山石油紧抓拓市场这个生命工程，以

价格为核心，集中优势资源，通过倡导“快文

化”，推行“稳、准、狠”工作作风，创新营销模

式，发扬亮剑精神，迎难而上，从对手中抢占

市场份额，坚决维护中国石化在佛山的市场

地位。

强化分析袁实施精准营销遥佛山石油通过

对跨境物流车辆的流向轨迹分析，结合公司

网点布局，抓准节点，构建“二环、二横、四纵”

的柴油节点站竞争布局，形成了区域内“二

环”广珠高速、佛山一环；“二横”321、325 国

道；“四纵”105 国道、桂丹路、樵高路、龙高路

的优惠网点布局，开展柴油整体营销，锁定物

流客户在佛山出发的“第一箱油”。5 月 22 座

柴油优惠节点站机柴同比增 63.8 吨/日，增幅

14.3%。

强势竞争袁抢夺对手客户遥针对非节点站

的区内竞争，佛山石油与主要对手开展强势

竞争，柴油定价低于对方 0.10-0.20 元/升，抢

占对手市场份额，实现扩销增效目标。通过在

系统外站点蹲点，客户始发地跟踪等措施，利

用加油卡折让、联名卡优惠可与挂牌优惠叠

加的政策，从对手手里抢客户。5 月 16 座区

内柴油竞争站柴同比增 11.5 吨/日，增幅

8.9%，新开拓 1 吨以上客户 12 个，月增量 23
吨。

集中资源袁开展组合营销遥佛山石油不断

完善和拓展营销广度与深度，在 10 座国省道

加油站开展“加油卡客户折让+油非互动加满

送礼+APP 柴油会员送礼+柴油联名卡优惠+
免费凉茶+免费加水+司机休息室”的组合营

销。增加摆有床、沙发司机休息室，方便休息；

增设 Wi-Fi，方便司机休闲；建设冲凉房，方

便司机洗漱；一系列营销策略的整合，打造加

油、休息、冲凉的综合服务驿站，提高了客户

进站的消费主动性，成功实现了拓市增量。5
月 10 座站日均机柴同比增 31 吨，增幅

10.3%。

渊张煜明 谭松喜冤
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荫张安康建筑与市政工程安全
员证 51141991700022 遗失作废荫刘科建筑与市政工程土建施工
员证 51151010009659遗失作废荫蒋科建筑工程房建施工员证
0911000102230 遗失作废荫杜跃辉建筑与市政工程土建质量
员证51151060004815遗失作废荫任水平袁 岗位培训考核合格
证书袁建筑工程房建施工员袁证
书编号院1010000102577 遗失袁
声明作废遥

注销公告
成都威联惠乐文化传播有限公
司渊统一社会信用代码院915101
04077657203F冤 经股东会决议
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务遥

注销公告
成都百事特贸易有限公司 渊统
一社会信用代码院91510100558
9672610冤经股东会决议决定注
销袁 请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务遥

注销公告
成都翠湖景观园林绿化工程有
限公司股东会决议清算袁 请相
关债权人于本公告发布 45 日
内到西大街 84 号向我司清算
组申报债权债务遥 联系人院何蓉
芳 13730657525荫杜跃辉安装工程水电施工员
证 0811010900070 遗失作废荫四川创富高地农业科技有限
公司财务专用章渊编号院510100
8901545冤遗失袁声明作废遥

荫成都凡爱商贸有限公司在中
国工商银行成都市草市支行人
民北路第一分理处的开户许可
证渊核准号院J6510015808301曰账
号院4402002609100019118冤遗失
作废遥荫成都绿舟出租汽车有限公司
车牌川 ATN607 编号 13260-1
服务资格证遗失作废遥

遗失公告
成都福兰特电子技术股份有限
公司叶营业执照曳副本渊统一社
会信用代码 9151010071601973
58冤遗失袁特此声明作废遥荫四川省成都市金牛区国家税
务局二 OO 六年十月八日颁发
的成都君怡商务酒店有限公司
国税税务登记证正本渊川国税字
510106790043573 号冤遗失作废

荫成都悦发装饰设计工程有限
公司渊统一社会信用代码 91510
1067528432114冤不慎遗失发票
准购簿袁声明作废遥荫四川众善汇电子商务有限公
司营业执照正副本 渊统一社会
信用代码院91510105MA6CNT
NXXQ冤遗失声明作废遥荫成都工业风机厂税务章 渊编
号院5101070029962冤遗失袁声明
作废遥荫成都达艾斯塑料用品有限公
司渊 统一社会信用代码院915101
07062428926P冤 营业执照正副
本遗失声明作废遥

注销公告
成都佩琳企业管理咨询有限公司
经股东会决定解散本公司袁 请债
权债务人自公告之日起 45日内向
公司清算组申报债权债务事宜遥

遗失公告
四川省工商局 2014 年 06 月 20
日颁发的注册号为 5100000003
92907 的四川泰佑祥股权投资
基金管理有限公司营业执照正
本尧副本渊一本冤不慎遗失袁声明
作废遥 组织机构代码证正副本
渊代码院30937318X冤; 四川省地
方税务局直属税务分局 2014
年 6 月 24 日颁发的地税税务
登记证正副本渊税号院51010630
937318X冤; 四川省成都市金牛
区国家税务局 2014 年 6 月 24
日颁发的国税税务登记证正副
本渊税号院51010630937318X冤遗
失作废袁特此公告

2017 年 6 月 9 日荫成都朋立贸易有限公司营业
执照正副本渊注册号院51010500
0127706冤遗失作废遥

荫成都市地方税务局 2006 年
08 月 14 日颁发的成都君怡商
务酒店有限公司地税税务登记
证正本渊川税蓉字 51010679004
3573 号冤遗失作废遥

注销公告
四川解构主义服饰有限公司股
东会决议解散公司袁 请公司的
债权人自公告之日起四十五日
内到成都市金牛区韦家碾一路
118 号 4 栋 6 楼 2 号向公司清
算组申报债权遥
四川解构主义服饰有限公司清
算组 2017 年 6 月 9 日荫何奕鸿尧 梅奕澜遗失成都英
之辅语言培训中心学费收据
渊收据号 1605130袁金额院13600曰
收据号 1605129 金额 院13600袁
开票日期 2016 年 12 月 12 日冤
声明作废

注销公告
成都天泰宝华商务信息咨询有
限公司渊统一社会信用代码 91
510104MA62P62X5U冤 经股东
会决议决定注销袁请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
我公司申报债权债务遥 特此公告

注销公告
成都斫光影调文化传播有限公
司渊统一社会信用代码:9151010
4MA61T63Y0P冤经股东会决议
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务遥

遗失公告
深圳市威柏科技有限公司成都
分公司渊统一社会信用代玛 91
510105054917500P冤营业执照正
本尧副本不慎遗失袁声明作废遥

2017 年 6 月 9 日

荫成都合创智汇企业管理咨询
有限公司税务登记证副本 渊税
号院510105394052013冤遗失作废荫四川优家净商贸有限公司营
业执照正本尧副本渊统一社会信
用代码院91510106075396687B冤
遗失袁声明作废遥

减资公告
成都初琢教育咨询有限公司
渊统一社会信用代码 91510107
MA6CPLQH7W冤 股东会决定
减少注册资本袁由原渊人民币冤
贰佰万元减少到渊人民币冤壹万
元遥 请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司申
报债权债务遥 特此公告遥荫成都伟柏杨生物科技有限公
司袁机构信用代码证渊代码 G10
51010100038610G冤遗失作废

荫成都博格天建材有限公司统
一社会信用代码 91510107MA6
1WL4M6N 营业执照正副本原
件遗失袁声明作废遥荫成都易嘉盛建材有限公司统
一社会信用代码 91510107MA6
1WL4R7X 营业执照正副本原
件遗失袁声明作废遥荫四川伊蔓园林景观工程有限
公司营业执照副本 渊统一社会
信用代码院91510108MA61TE3
UX2冤遗失作废遥荫成都定岳贸易有限公司营业
执照正副本渊注册号院51010700
0414702冤遗失作废遥荫成都怡和盛化纤纺织有限公
司国税尧 地税税务登记证正副
本 渊税号院510107771248231冤遗
失袁声明作废遥


