
欢迎加入四川山珍进出口商会·进驻山珍博物馆
荫四川省商务厅主管，经省民政厅审核批

准备案注册组建的四川省山珍进出口商会，是

一批四川从事山珍栽培养植、收购和生产加工、

销售的中小企业以及个体商户，并联合西南地

区同仁，有机聚合起来的非营利性质联谊帮扶

组织。

荫借助商会在金融科技、医疗、品牌策划

宣传、项目及商机等方面资源，提供全方位的

帮扶服务。

荫提供山珍博物馆商务平台，展示会员企

业产品品牌，交流合作做大项目，共享资源。

荫帮助会员企业产品与国际标准接轨，提

升四川山珍品质。

官方媒体支持院 企业家日报、企业家日报

网、中国企业报道网

联系地址院 四川成都市武侯街和浆洗街交汇处

天亿大厦B座15楼 咱山珍博物馆暂

联系电话院 13808081388 028-85575666

联系邮箱院 766481150@qq.com

带动四川山珍食材提升品质 聚集资源共同做好山珍美味
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■ 唐丽 本报记者 何沙洲

5 月 28 日下午，“芝溪玉液”杯 2017 年中

国（遂宁）第三届荷花仙子暨“遂宁鲜”形象代

言人选拔赛晋级复赛的 60 强部分选手走进

了四川芝溪玉液足球俱乐部。在四川芝溪玉

液俱乐部常务副总唐骐的带领下，“仙子们”

了解到芝溪玉液足球俱乐部的发展历程以及

“芝溪公益”事业，在俱乐部工作室内，“仙子

们”摇曳生姿，拍摄了一组组时尚大片。

“芝溪玉液”杯 2017 年中国（遂宁）第三届

荷花仙子暨“遂宁鲜”形象代言人选拔赛是中

国第三十一届荷花暨中国（遂宁）第十届观音

文化旅游节的重要内容之一，将分为初赛（海

选）、复赛、半决赛、决赛四个环节，力求选出

形象、品德、文化等综合素质较高的荷花仙

子，代言观音文化名城和服务遂宁农产品区

域公用品牌推广。

活动当天，走进四川芝溪玉液足球俱乐

部的每位仙子拍摄了两套服装，一套是根据

自己个性气质所搭配的服装，一套是俱乐部

准备的足球服。两套服装、两种风格，仙子们

在摄影师的指导下，定格了一幅幅生动的画

面。或温婉优雅、或恬静可爱、或时尚帅气等

不同风格让在场的人大饱眼福，而“仙子们”

的表现也是相当的敬业和专注。

“确实非常感谢组委会提供这样一个平

台，让我展现自身的魅力与气质”，晋级 60 强

选手曾峥告诉记者，走进四川芝溪玉液俱乐

部增加了她对该企业的了解，而能够为芝溪

玉液“代言”，拍摄这样一组组时尚大片，既锻

炼了她自己，又增强了自信。

晋级 60强选手向玲在拍摄照片时，表现得

非常轻松自如。她告诉记者，走进四川芝溪玉液

俱乐部让她非常开心，一是让她了解到芝溪玉

液的文化，为芝溪玉液所做的公益事业而感动；

二是专业的摄影师为自己拍摄了这么多照片，

也算是为自己的青春留下难忘的回忆。

据了解，四川芝溪玉液足球俱乐部有限

责任公司是四川芝溪玉液酒业有限责任公司

下属子公司，主要从事体育组织、运动场馆服

务、体育培训、群众参与的文艺类演出、比赛

等公益性文化活动的策划，以及商品零售贸

易、广告业等业务。芝溪玉液以“芝溪公益”主

办足球赛，是希望这个杯赛能够长期办下去，

使赛事更加规范。唐骐表示，这次能邀请到荷

花仙子走进俱乐部，为芝溪玉液代言，既提高

了品牌影响力，又希望通过足球赛事的这个

平台，使更多爱心人士能够参与到“芝溪公

益”活动中来。

■ 蒋贵彬 本报记者 何沙洲

现代营销学之父菲利普·科特勒说:“品牌

的意义在于企业的骄傲与优势，当公司成立

后，品牌力就因为服务或品质，形成无形的商

业定位。”在市场饱和、产品过剩、需求引领供

给、信息以光速传递和改变的现代社会，产品

力才能带来品牌影响力。近日，四川蓝伯特生

物科技股份有限公司独家出品的两大青蒿牙

膏品牌“泰草堂”、“蒿本预炎”顺利通过国家

权威检测机构（国家轻工业牙膏蜡制品质量

监督检测中心）检验，产品全部合格；其中，

“蒿本预炎”已全面进驻国内一流口腔医

院———华西口腔医院，并以其独特功效获得

消费者认可。

蓝伯特依托自主研发的“青蒿素高效提取

技术及综合利用的研究与应用”省级科技成果

及其他 32项专利技术，以当前在青蒿素产业开

发的五大核心产品———青蒿素、二十八烷醇、青

蒿油、青蒿茶、青蒿蜡为发展重点，严格秉承“安

全无添加”的理念，从拥有千年中药文化的青蒿

草本中萃取天然植物精华，已经开发生产出青

蒿皂、青蒿沐浴露、青蒿洗发露、青蒿洗手液、青

蒿牙膏等一系列日化洗护产品。

一位使用了“泰草堂”青蒿牙膏的陈先

生，在前往宜宾筠连县的蓝伯特科技园区考

察时与记者相遇，他准备与蓝伯特合作经销

青蒿牙膏。陈先生告诉记者，他看好蓝伯特在

产品研发方面具有很好的创新，这在产品同

质化的市场竞争中很关键，因为创新型产品

在市场能够起到引领消费、抢占先机的作用。

蓝伯特青蒿牙膏研发人员告诉记者，夏

天来了，牙龈上火、发炎、肿痛、出血等一系列

口腔问题困扰大家，而蓝伯特独家出品的青

蒿牙膏“泰草堂”、“蒿本预炎”系列产品对这

些口腔问题都有针对牲的功效。

兴文山地乌骨鸡
上线京东自营店
■ 申勇 伍雪梅

“今后，顾客购买兴文山地乌骨鸡更加方

便了，只需在网上下单，就能在 24 小时内收

到产品。”四川省兴文县鸿润苗家土鸡养殖专

合社负责人任思琼告诉记者，5 月 25 日，兴

文“紫彩凤”山地乌骨鸡成功上线京东，成为

京东平台唯一的山地乌骨鸡自营店。

兴文山地乌骨鸡因其乌皮、乌肉、乌骨等

特点而被称为“十全乌”，由于其独特的地理

气候和纯天然放养方式，山地乌骨鸡体质结

实健壮，口感鲜美。其中，兴文县鸿程农业生

态科技开发有限责任公司注册的“紫彩凤”山

地乌骨鸡，2015 年被国家质量监督检验检疫

局批准使用地理标志保护产品专用标志。

“目前上线的产品有乌鸡和乌鸡蛋，分割

加工产品和分割成品将于 6 月上线销售，以

满足顾客的不同需求。”任思琼告诉记者，鸿

润专合社采用“公司+合作社+基地+农户”四

位一体的发展模式，通过“企业带动、会员发

展、农民养殖、公司回收”的方式，辐射带动全

市 33 个精准扶贫村 2862 户扶贫户，解决农

村剩余劳动力上万人，乌鸡养殖成为当地农

村留守妇女、老人增收的好路子。

“能在京东开设自营店，就是对产品品质

和标准的最好肯定。京东对产品的要求高，有

自己独立的检测体系，十多个指标均合格才

能上线销售，而且实行动态监测管理。”任思

琼对“紫彩凤”充满自信：由公司统一育苗提

纯，将四十天左右的鸡苗交给农户饲养，农户

严格按照饲养标准喂养 4 个月，专合社集中

回收进行相关调整检测，每只鸡至少要 8 个

月才能出栏。据统计，专合社 2016 年出栏乌

鸡 60 余万只，其中收购贫困户养殖的超过

40%，群众饲养乌鸡的纯收入在 10—15 元/
只。

“目前，产品主要销往北京、广州、成都、

重庆等城市，都是按单定制，绝不盲目地规模

化养殖，保障品质、保护种系才是我一直坚持

的。”说起未来发展，任思琼坚定地说。

新鲜松茸保存方法
■ 绿岛山珍

新鲜松茸就要上市了，而新鲜松茸一般

保存时间比较短，常温下在 2-4 天左右。业

内人士表示，一般家庭保存新鲜松茸有以下

几种方法：

1、用白菜叶子把新鲜松茸包裹、覆盖起

来，放置在阴凉潮湿的地方，这种方法可以延

长到 4 天左右的保鲜期；

2、放在冰箱的冷藏室，可以保存一周左

右的时间；

3、超过以上期限要继续保存的，就有以

下办法：（1）用冰箱将新鲜松茸冷冻，这种方

法可以保存几个月到一年的时间；食用的时

候要用开水解冻，因为开水解冻后，松茸不会

变稀；（2）将新鲜松茸切片晒干，可以常年保

存；（3）做成盐渍松茸保存，具体方法是将整

个新鲜松茸放在开水里煮 5分钟左右，沥出，

放在一个容器里，撒上食盐就可以。食盐可以

将松茸里的水分进一步析出，食盐的用量就

是析出的溶液，口尝很咸就可以了。食用的时

候，捞出松茸，清水冲洗若干遍，就可以做菜

了。当然，松茸最好是吃新鲜的，清洗松茸时

不要让它浸入太多水，一般来说，只要用小刀

将菌杆上的泥土刮掉，再稍稍用水洗去浮尘

即可，必要时用一把小软刷。

荫兴文山地乌骨鸡

荫新鲜松茸

蓝伯特出品“蒿本预炎”全面进驻华西口腔医院

荫“泰草堂”、“蒿本预炎”从青蒿草本中萃取天然植物精华

“荷花仙子”走进四川芝溪玉液俱乐部

■ 张小妹

5 月 30 日下午，北京市食药监局公布了

97 个“五毛零食”样本的营养含量测定结果。

结果显示，七成调味面制品检出“甜蜜素”，

“五毛零食”呈现油盐甜“三高”，对少年儿童

健康成长不利。截至目前，全市共下架 6100
公斤存在风险隐患的“五毛零食”。

七成调味面制品检出甜蜜素
除了卫生隐患，“五毛零食”的食用在营

养方面对青少年有哪些影响呢？近期，北京市

食药监局委托北京市食品安全监控和风险评

估中心对近百个“五毛零食”样本进行了营养

成分测定，重点测定油、盐、甜。测定结果显

示，在 54 个调味面制品样本中，有 38 个调味

面制品样本检出甜蜜素，检出率达 70.4%，检

出值范围为 0.220g/kg-1.66g/kg。据市食品安

全监控和风险评估中心专家吴燕涛博士介

绍，甜蜜素、糖精钠是两项常用的人工合成甜

味剂，甜蜜素的甜度是蔗糖的 30 至 40 倍，糖

精钠的甜度是蔗糖的 300 至 500 倍，价格则

比蔗糖低廉许多，对人体而言缺乏营养价值，

不能作为营养元素被人体吸收。

北京市食药监局风险监测处负责人张卫

民表示，从前一阶段检测情况看，“五毛零食”

生产企业违规使用糖精钠、甜蜜素现象较为

突出。我国对甜蜜素在食品中允许添加量做

了严格限定，例如，饮料中甜蜜素的最大使用

量为 0.65 克/千克。

一袋“五毛零食”即达成人钠摄入量
张卫民介绍，目前市面上所售的“五毛零

食”，一般每袋净含量在 2 两左右，但由于这

些小零食中钠、脂肪含量高，食用一袋就会达

到成人的一天推荐摄入量。少年儿童食用该

类产品，极易导致盐分和脂肪摄入量超标，对

成长不利。

在本次测定中，钠平均含量为 2113mg/
100g，最高检出值为一款名为“叫花鸡味”的

调味面制品，含量为 3020mg/100g。而成年男

性每日推荐的摄入量仅为 2000mg，不宜超过

6g。脂肪含量也令人担忧。有近 1/3 的样本脂

肪含量达到 20g/100g 以上。脂肪最高检出值

为一款名为“烤肉串”的调味豆制品，含量为

35.5g/100g，按照膳食营养素摄入量参考值计

算，食用 3 两多点（169.0g）该产品，脂肪摄入

即达到成人每日推荐食用量。

已下架6100公斤风险“五毛食品”
北京市食药监局相关负责人表示，近期

北京市启动了较大规模的“五毛零食”专项整

治，截至目前，共下架 6100 公斤存在风险隐

患的食品，发出行政指导、责令改正通知书

344 件，给予警告或立案 102 件。

北京市食药监局表示，将进一步严格儿

童食品市场准入标准，严查滥用添加剂行为，

严格规范产品标签标识，严查生产经营企业

供应资质，发现问题食品一律下架退市，并通

报生产企业所在地监管部门。

■ 郭静原

夏天到了，又是享受一季水果盛宴的好

时机。无论在网上还是水果摊，号称来自马来

西亚、越南的山猫王榴莲铺天盖地，“越南进

口百香果包邮”拼团在即，哥伦比亚麒麟果一

片热销……市面上的“洋水果”真是漂洋过海

而来吗？

事实上，我国目前允许进口新鲜榴莲的

国家只有泰国，越南获得准入的水果并不包

括百香果，哥伦比亚获得准入的水果只有香

蕉。近年来，“洋水果”成了人们餐桌上的时尚

消费，各种新口味、新品种，都让民众大饱口

福。但一些不法商家为了吸引消费，通过虚假

宣传手段和包装来迷惑消费者，存在名不符

实的情况。

如今，贴上进口标签的国产水果，价格就

可以翻倍。国内培育或是引进种植的新品种

水果，样貌稀奇、口味独特，售卖时往往要冠

上洋名字，包装成进口水果，牟取暴利。更有

不法商贩通过非法途径如走私、夹带、私自携

带入境等，公然售卖非法入境的水果。值得注

意的是，未经检验检疫的水果具有潜在携带

细菌、病毒和寄生虫入境的危险。宁波检验检

疫局局长卢厚林表示，为了将病虫害阻于国

门之外，我国的检验检疫措施十分严格。在允

许一个国家的水果进入中国之前，要由检验

检疫机构作有害生物的检疫和农药、重金属

安全风险监控项目检测，制定出一套有效防

止疫情传入的措施；只有当检验检疫合格后，

才允许进入市场，并对每一批水果严格检疫。

通过合法途径进入国内的水果在安全方

面是有保障的。但从非法途径进口的水果，不

仅有传播疫情的可能，还有农药残留等问题，

危害人体健康和国内生态环境。国家质检总局

动植物检疫监管司相关负责人表示，真正的

“洋水果”必须取得检验检疫机构签发的“检疫

许可证”，和输出国或地区出具的植物检疫证

书；进口水果的包装箱上，须用中文或英文注

明水果名称、产地、供应商名称或代码。

如何才能准确辨别“洋水果”的身份？专

家建议消费者在购买进口水果时，要求商家

出示我国官方机构出具的检验检疫证书，上

面注明了进口国家、果园及加工信息；也可以

查看水果包装上的中文或英文介绍。不仅如

此，消费者还可以登录国家质检总局网站，查

询《获得我国检验检疫准入的新鲜水果种类

及输出国家/地区名录》，以此辨别生产国是否

对我国输出这种品类的水果，谨防买到贴标

水果。据了解，该目录已在 5 月 11 日更新，涉

及泰国、马来西亚、印度尼西亚等 43 个国家

和地区。

北京下架 6100 公斤风险“五毛零食”

国产水果贴标变洋货

注意！你吃的洋水果可能是水货

山珍·养生 Delicacies·Preserve longevity


