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■ 赵青

5 月 28 日，2018（北京·海淀）比利时布鲁
塞尔国际葡萄酒大奖赛新闻发布会在北京国
家会议中心隆重召开，中国酒协、北京市商务
委、海淀区相关领导，大奖赛组委会主席以及
相关国内外的重磅嘉宾出席了发布会。整场
发布会分为新闻发布、高端沙龙、品酒洽谈三
个环节，现场精彩不断。

比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛
（Concours Mondial de Bruxelles，以下简称
CMB）是世界最具权威的三大国际葡萄酒赛
事之一，已成功举办 24 届，在世界葡萄酒界
具有广泛的影响力。2018 年，这一欧洲传统赛
事将首次走出欧洲，开启世界之旅。2017 年 5
月 7 日，在西班牙瓦拉多利德市 2017 年 CMB
闭幕仪式上，大奖赛组委会主席卜度安·哈弗
正式宣布，2018 年第 25 届大奖赛花落中国北
京海淀。

国务院参事室特约研究员姚景源，中国
酒业协会理事长王延才，布鲁塞尔国际葡萄
酒大奖赛主席卜度安·哈弗，北京市商务委副
主任闫小彦，海淀区委常委、宣传部部长陈名
杰，北京一轻控股责任有限公司党委常委、龙
徽酿酒有限公司董事长刘春梅，北京市海淀
区国有资产投资经营有限公司董事长林屹，
以及中外嘉宾约 150 余人参加了发布会。

活动在 2018 年 CMB 大奖赛宣传片中拉

开序幕。2018（北京·海淀）CMB 筹备组委会对
大奖赛的基本概况进行了介绍。卜度安·哈弗
主席表示，海淀区是全国科技创新中心核心
区，历史文化底蕴深厚，红酒文化源远流长，
对于大奖赛走进古老而又现代的中国北京，
充满信心和期待。中国酒业协会理事长王延
才对海淀区获得 2018 年大奖赛的主办权表
示祝贺，并结合国内外葡萄酒发展形势，阐示
了 2018 年大奖赛对北京市乃至全国葡萄酒
行业发展的重要意义。

海淀区委常委、宣传部部长陈名杰立足
海淀区位优势，从良好的软硬件设施、活跃的
创新创业氛围、丰富的历史文化底蕴、过硬的
大型赛事服务保障能力等方面，阐述了海淀
区举办大奖赛的雄厚实力和坚定信心，集智
聚力将大奖赛办得更有创意、更有特色、更有
韵味。

现场还安排了葡萄酒高端沙龙活动，北
京一轻控股责任有限公司党委常委、龙徽酿
酒有限公司董事长刘春梅，北京市海淀区国

有资产投资经营有限公司董事长林屹，北京
大学节庆中心客座研究员，中国戏曲学院、上
海音乐学院特聘教授李继诚，北京联合大学
旅游学院教授窦群作为嘉宾参与了沙龙对
话。国务院参事室特约研究员姚景源应邀主
持。

沙龙对话以“海淀引入国际赛事为北京消
费升级‘破题’”为议题，各位嘉宾分别从宏观经
济及产业方向、经济发展方向、政府服务方向、
品牌发展方向、投资布局纬度等不同维度，对议
题进行了分析，发表了自己的观点。各位嘉宾的
精彩观点带动了观众们的热情，为大家带来了
一场关于消费升级的前沿思想盛宴。

随后，来自北京市相关领域的嘉宾、葡萄
酒行业代表、新闻媒体朋友，以及来自各国大
使馆的外宾们进行了葡萄酒品鉴和互动交
流，达成了多项进行合作意向。

据了解，国际葡萄与葡萄酒组织(OIV)公布
的最新数据显示，2016年，中国葡萄酒消费量
初步达到 17.2亿升，比 2015年增长 6.9%，增幅
位居全球之首。与此同时，中国葡萄酒消费总量
占全球消费量的 7%，成为全球第四大葡萄酒消
费国。庞大的人口基数、国民逐渐升级的消费理
念，无不彰显中国葡萄酒消费的巨大潜力。此次
海淀区举办布鲁塞尔国际葡萄酒大奖赛，将进
一步打开国际合作的大门，促进我国葡萄酒产
业不断进步和升级，成为海淀区甚至北京市经
济增长的另一个全新引擎。

■ 廉军

2017 年 Decanter 世 界 葡 萄 酒 大 赛
(DWWA )25 日公布了比赛结果，中国共有 91
款葡萄酒获奖，其中 59 款来自宁夏。

据了解，Decanter 世界葡萄酒大赛是目前
影响力和认知度最高的葡萄酒大赛之一，每

年都吸引世界各地上万种葡萄酒参赛。今年
共有 17200 款来自世界各个产区的葡萄酒参
赛。主办方邀请各国 219 位国际专家参加了
在伦敦举办的品鉴周，本届大赛中，宁夏贺兰
山东麓产区葡萄酒表现突出，24 款获得银奖，
35 款获得嘉许奖，占全国获奖数的 60%以
上。

近年来，宁夏贺兰山东麓产区坚持“小
酒庄、大产区”发展模式，走国际化、高端
化、品牌化路子，使得产区葡萄酒的品质迅
速提高，一批自主企业品牌也迅速崛起，产
业蓬勃发展，享誉世界。宁夏现有的 62 万
亩葡萄种植面积，据不完全统计，近 5 年来
宁夏在国际国内各类大赛中已收获 400 多个

奖项，仅今年目前所获奖项就上百个。贺兰
山东麓产区获奖酒品之多，获奖酒庄之多，
让世界为之惊艳，奠定了宁夏葡萄酒在国际
葡萄酒界的新贵地位。贺兰山东麓已成为中
国葡萄酒重要的新产区，也是世界葡萄酒产
业的新明星。
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■ 萧童

5 月 27 日，“新国酒·新机遇，52毅梦之蓝·
手工班经销权拍卖会”在南京举办。洋河股份
董事长、党委书记王耀出席活动并作精彩致
辞，现场 1000 箱 52毅梦之蓝·手工班首度限量
开拍，引来当地 100 多家大商们高价竞夺。火
爆的场面，打响了梦之蓝·手工班战略性进军
顶级高端白酒市场的“开山炮”。

不惜代价打造，多重稀缺性惹眼球

据悉，早在 2017 年初，白酒行业的“朋友
圈”就被一款酒频频刷屏，它就是 52毅梦之蓝·
手工班。随后，在 4 月下旬的苏酒集团封藏大
典上，梦之蓝·手工班作为大典主角，在 4000
多位嘉宾面前正式亮相。

本次活动中，洋河股份董事长王耀首先
从“打造极致产品、讲好品牌故事、打开市场
格局、共创美好明天”四个方面，讲述企业的
发展进程与战略规划，并亲自揭开了 52毅梦之
蓝·手工班的神秘面纱。他表示，52毅梦之蓝·手
工班的酒体之美，体现在“三老两多一少”上，
是洋河老工匠与天地同酿，创造的稀世珍酿。

据介绍，“三老”即百年以上的老窖、20 年
的老酒和传统的老工艺，52毅梦之蓝·手工班就
是集“三老”于一身酿就而成，稀缺价值不言
而喻。“两多”即黄酮类、核苷类营养物质多，
这些健康物质具有明显的保肝护肝、抗氧化、
抗肿瘤、增强免疫等鲜明特点。“一少”即数量
太少，洋河虽然拥有行业最多的窖池数量，但
其中只有 2.8%的窖池能够酿出，也只有 2%的
酒才符合 52毅梦之蓝·手工班苛刻的质量要
求，这也是为什么梦之蓝·手工班永远都无法
实现规模性生产。

据了解，由于具有多重稀缺性，52毅梦之
蓝·手工班被认为是洋河“不惜代价”、放大招
打造出来的高端战略产品，价格比茅台还要
贵一点。王耀甚至还表示，这款产品“因为量
少，所以不愁卖，不急卖”。

产品颜值爆表，工艺更不简单

从产品外观上看，52毅梦之蓝·手工班的瓶
身呈香槟色，格调十分高雅，可谓“颜值爆
表”。有人开玩笑说，洋河是个做设计的公司，
每一款产品都是颜值爆款。

王耀在活动上表示，洋河确实是个做设
计的公司，从酒体品质到瓶身包装，每个环节
都精雕细琢，尤其是酒体设计，每一次都要同
时设计几十个方案，有时候仅仅因为一点点
口感不对，就要全部推翻重来。公司把 99%的
精力都用在酒体设计上。瓶身美，包装美，但
比包装更极致的是酒质的极致，就是创造消
费者的感动和愉悦。

据了解，52毅梦之蓝·手工班的生产工艺和
过程也与众不同，很不简单。而这都源于洋河
酒生产上最突出的是三大特色，即三低工艺、
全流程手工、超长发酵周期的“头排酒”。酿酒
上的很多绝活，以前洋河是从来不说的，但这

次活动中被一一披露出来。依托这些绝活，再
加上“三老”等独特的酿酒资源配置，足见 52毅
梦之蓝·手工班的含金量。

市场前景看好，被称高端新标杆

在拍卖会上，洋河股份董事长王耀对 52毅
梦之蓝·手工班的市场前景很有信心。他认
为，这款酒集“稀缺、匠心、健康”三者之大为
一体，并且作为高端战略产品与广大经销商
共享共建，注定要在高端市场留下深深的烙
印。

“我们将把梦之蓝·手工班打造成为高端
市场上一颗最闪耀、最璀璨的明珠，引领公司
的下一轮发展”，王耀表示。

据悉，对于产品上的巨大优势，再加上有
洋河强大的品牌力做后盾，参与此次活动的
经销商们对 52毅梦之蓝·手工班信心满满。近
年来，梦之蓝接连成为新加坡 APEC 峰会、杭
州 G20 峰会、世界互联网大会、“一带一路”峰
会等国际重大活动的宴会用酒，闪耀在国家
盛典乃至国际舞台上，打造出了不同凡响的
品牌新高度。目前，梦之蓝在全国市场增长形
势迅猛，无异于给 52毅梦之蓝·手工班创造了
强大的品牌引擎。这款格调高雅的香槟色手
工精酿，有望成为高端白酒市场上大放光芒
的明星。

洋河股份进军顶级高端白酒市场
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川酒“四朵金花”
今年领跑川股
■ 舒娅疆 杨颖

毋庸置疑，四川白酒股的表现在川股板
块中堪称最优秀。受大盘震荡影响，2017 年
以来四川上市公司的股价总体表现黯淡。
wind 资讯统计结果显示，截至 5 月 24 日收
盘，110 家川股中只有 17 家上涨，占比仅
15.45%。值得关注的是，川股板块中的 4 家白
酒股今年悉数上涨，泸州老窖、五粮液更是成
为 17 家上涨川股中的“领头羊”，其防御性
特征之外的强势成长性，在今年的走势中表
现得淋漓尽致。

泸州老窖五粮液今年涨幅超过40%

据金融投资报报道，截至 5 月 24 日收
盘，110 家川股在 2017 年共 17 家上涨、90 家
下跌，还有 3 家股价无变动，平均涨跌幅为-
16.11%。其中，泸天化、帝王洁具、金亚科技、
达威股份的股价下跌超过 45%，接近“腰斩”，
包括上述 4 家公司在内，共有 59 家川股年内
跌幅超过 20%，占比过半。

在川股板块整体走势黯淡的情况下，17
家股价上涨的公司无疑成为川股军团当中的
一抹亮色，而白酒公司更是其中的佼佼者。

Wind 资讯统计结果显示，截至 5 月 24
日收盘，泸州老窖、五粮液 2017 年股价分别
累计上涨 46%和 41.98%，仅次于重组题 材
股 *ST 天仪（涨 幅 46.17%），成为今年以来
涨幅第二大和第三大的川股。水井坊股价上
涨 16.38%，在 17 家股价上涨的川股中排名
第八。在近日举办的四川辖区上交所上市公
司投资者集体接待日上，曾被投资者诘问股
价走势不够理想的沱牌舍得，今年以来股价
亦上涨 6.42%，超过了其它 98 家川股，排名
第十二位。

即使将 4 家川酒公司放在整个白酒板块
当中来看，四川白酒股今年的股价表现依然
亮眼。根据 wind 资讯统计，A 股的 19 家白酒
公司当中，今年以来 11 涨、8 跌，平均涨幅
6%，4 家四川白酒股的涨幅全数在平均线以
上。而泸州老窖、五粮液的股价涨幅更是超越
贵州茅台（涨幅 34.77%），成为今年 A 股白酒
板块中涨幅最大的两家公司，水井坊则排名
第七，沱牌舍得排名第十。川酒公司今年股价
的强势表现由此可见一斑。

分析人士看好品牌白酒未来增长预期

那么，今年四川白酒板块为何出现集体
强势上涨的情形呢？

从基本面来看，4 家川酒公司今年以来
均取得不错的业绩。泸州老窖、五粮液、水井
坊、沱牌舍得的一季度净利润同比增速分别
为 34.54%、23.77%、17.68%和 235.47%。而截
至 5 月 24 日收盘，4 家公司的股价分别为
48.18 元、47.95 元、22.24 元和 23.98 元。即使
经历了今年以来的持续上扬，川酒公司的股
价依然不算很高。

川财证券分析师宋红欣指出，2013-2015
年，白酒行业通过对产品和渠道的调整，消费
结构及供需状况都得到了很好的改善。从消
费结构来看，三公消费对白酒行业的影响已
充分释放，商务和民间消费成为白酒消费的
主要驱动力，消费结构更加健康；其次，白酒
行业基本面的改善以及行业集中度的不断提
升，使得白酒价格自 2016 年以来不断提升，
由此对白酒板块带来正面影响。

也有分析指出，伴随着消费升级，大家更
加关注营养健康，少喝酒、喝好酒的消费观念
渐成主流，白酒知名品牌成为人们青睐的目
标。此外，近期大盘偏弱，资金面更加谨慎，白
酒板块作为最好的价值投资标的之一，这也
是促使其股价上涨的原因。

不少分析人士对于白酒板块未来的增长
预期依然保持乐观。中银国际证券分析师汤
玮亮指出，本轮白酒行业虽然仅是弱复苏，但
以上市公司为主体的品牌白酒则是强复苏，
预计白酒上市公司 2017-2018 年的收入可实
现年均 20%的较快增长，利润增速更快。“只
要白酒估值处于合理范围之内, 趋势比估值
重要。品牌白酒趋势向好，目前未到言顶时。”
汤玮亮表示。

宋红欣认为，白酒板块的估值“仍有很大
提升空间”。

■ 向劲静

青青稞酒近年来的多项举措实际上都是
以“生态”、“高原”、“青稞”等概念向外拓展，
在走向全国化的过程中，应继续解决这方面
的传播认知问题。

据投资者报报道，一直想要谋求全国化
发展的青海互助青稞酒股份有限公司（下称

“青青稞酒”），如今又有了新动作。
近日，青青稞酒发布公告称，拟设立 3 家

下属公司，以此拓展其品牌影响力和市场份
额，试水全国化发展。这是否能够为青青稞酒
的经营带来转机？针对全国市场，青青稞酒准
备如何布局？

据了解，2016 年青青稞酒收购中酒时代
就是想绕开传统渠道，通过线上布局快速实
现全国化。那么，在实现全国化方面，中酒时
代如何发挥作用？想要实现全国化，青青稞酒
还需要多久？

针对以上问题，记者给青青稞酒发送采
访提纲，然而在截稿之前，并未收到任何回
复。

欲试水全国化

近日，青青稞酒发布公告称，与浙江商
源、郑州（人名）签署《合作协议书》，三方拟合
资设立浙江天佑德，注册资本 1000 万元，其
中：浙江商源出资 510 万元，占出资总额的
51%；公司出资 200 万元，占出资总额的

20%；郑州出资 290 万元，占出资总额的
29%。据介绍，浙江天佑德将负责在浙江省内
进行青青稞酒生产的产品的销售、市场推广、
品牌传播及营销服务等业务。

同时，青青稞酒同意全资子公司西藏天
佑德青稞酒业有限责任公司以现金出资 1000
万元，设立全资孙公司———马克斯威酒庄（深
圳）有限公司，并负责独立运作马克斯威品
牌，开拓西北区域以外葡萄酒市场，推广公司
美国马克斯威酒庄生产的正宗美国风味葡萄
酒。

另外，青青稞酒还同意子公司中酒时代
酒业（北京）有限公司以现金出资 500 万元，
设立新公司中酒云图（北京）网络技术有限公
司。

对于这一试水举措，白酒行业分析师蔡
学飞认为，青青稞酒探索浙江市场是较为明
智的选择，因为浙江本地没有强势的酒企，市
场主要被苏酒与川酒控制，包容性比较强；由
于本身经济比较发达，浙江酒水消费也比较
旺盛。而青青稞酒一直以来主打“高原、生态、
健康”等概念，也比较迎合浙江市场的消费习
惯，青青稞酒具备一定优势。

但蔡学飞也指出，此前青青稞酒收购中
酒时代本是想绕开传统渠道，通过线上布局
快速实现全国化，但从目前的效果来看是失
败了。不过，考虑如何充分利用中酒时代现有
的网络资源，快速高效地重新完成全国重点
市场的线上线下布局，仍是青青稞酒未来全
国化的一项重要课题。

此外，业内人士表示，青青稞酒近年来的
多项举措实际上都是以“生态”、“高原”、“青
稞”等概念向外拓展，这是青青稞酒最有价值
的东西，但如果这些概念不能进一步深化，一
旦过了时效期，青青稞酒的产品在走向全国
化的过程中首先面临的便是传播认知问题，
消费者对品牌并不了解。

至于青青稞酒要多久才能真正实现全国
化？其公司董秘在业绩说明会上表示：“这是
一个长期的过程，至少需要十年。”

净利润三连降

据国家统计局发布的行业数据，2016 年，
全国规模以上白酒企业完成酿酒总产量 1358
万千升，同比增长 3%。其中，规模以上白酒企
业累计完成销售收入 6126 亿元，同比增长
10%；累计实现利润总额 797 亿元，同比增长
9%。跟行业整体数据进行比较，青青稞酒
2016 年的整体增长水平低于行业平均。

2016 年的国内白酒行业，在消费升级的
带动下中高端白酒消费增长，白酒市场竞争
格局逐渐细化。按产品来看，青青稞酒的自有
品牌青稞酒里，中高档青稞酒 2016 年营业收
入为 9.9 亿元，同比增长 7.55%，普通青稞酒
2016 年营业收入为 3.2 亿元，同比下降
7.25%。其中，普通青稞酒已经出现了连续下
滑现象。

总体来看，2016 年青青稞酒的营业收入
为 14.4 亿元，同比增长 5%；净利润为 2 亿元，

同比下滑 6.4%。查看历年的财务报表发现，青
青稞酒的营业收入并未有较大的波动，但净
利润自 2014 年以来，便开启下滑模式。从
2014 年的 3 亿元下降至 2016 年的 2 亿元。

对于净利润下滑的原因，青青稞酒表示，
主要受中酒时代并表及当期理财收益下降因
素影响。其中，中酒时代具体但盈亏情况，青
青稞酒并未在年报中进行详细说明，但从其
2016 年年报中的财务说明可窥知。

根据青青稞酒年报显示，公司向中酒时
代提供财务资助的余额为 1.45 亿元，同时公
司董事会于 2016年 10 月 26 审议通过了拟向
中酒时代增加财务资助额度至 2 亿元。由此
看出，中酒时代对青青稞酒而言，还是支出
项。

同时，青青稞酒披露了公司最新的购买
理财产品的情况，根据公告显示，青青稞酒及
全资子公司过去 12 个月购买的尚未到期的
保本型理财产品金额共计 5 亿元，占公司净
资产的 21%。

值得注意的是，青青稞酒 2017 年一季度
数据显示，其营业收入为 4.5 亿元，同比下降
12%；净利润为 1亿元，同比下降 30%。青青稞
酒表示，净利再度下滑的原因是受营销政策
调整，广告费用支出加大影响，而这一影响将
会延续到青青稞酒 2017 年上半年的净利润。
其 2017 年半年业绩预告显示，青青稞酒的净
利润继续处于下滑状态，下滑幅度最高或至
30%。
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