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观察Observation

姻 新华社记者 于佳欣 郁琼源

近日，一篇百雀羚 1931 长图广告在朋友

圈引起“现象级”关注。推动“品牌大国”建设，

与世界品牌竞逐，需要更多民族品牌的崛起。

文化、传承、匠心、诚信、创新……历久弥

新的“老字号”所蕴藏的内涵，在中国自主品

牌的“赶考”路上，将带来哪些启示？

文化＋匠心：
“老字号”品牌不褪色的“法宝”

承载着传统文化、凝结着点点匠心的“老

字号”，在振兴中国品牌中，肩负重任。

有这样一组数据或能说明问题：2016 年

度《世界品牌 500 强》的平均年龄达 93.71
岁。其中 100 岁以上的“老字号”有 206个。最

古老的品牌是中国的茅台，迄今已经有 417
年历史。

“‘老字号’拥有精湛的技艺，承载着中华

民族的工匠精神和优秀传统文化，具有巨大

的品牌价值、经济价值和文化价值，是塑造中

国品牌的一支重要力量。”中国商业联合会

老字号工作委员会秘书长张健说。

作为拥有 153年历史、品牌价值 163 亿

元的餐饮集团，全聚德形成了独特的中国特

色和京味儿特色。“全聚德制胜的关键在于

文化赋予了品牌丰厚的经营底蕴。”中国全

聚德（集团）股份有限公司董事长邢颖说。

青岛啤酒、全聚德、同仁堂……这些“老

字号”们，经历了跌宕起伏的市场竞争，凝炼

成独特的品牌文化，已在国际上成为一个个

中华文化的代名词。

“老字号”能够经历时间洗礼的另一重

要原因是对品质和匠心的坚守。中国商业

联合会副会长王民认为，品牌最重要的两

个方面就是坚持创新和质量，没有创新形

成不了品牌，没有质量就保证不了品牌的

延续发展。

传承＋创新：在“年轻”中“常青”

传承与创新，是“老字号”企业永远绕不

开的话题。

传承，让老字号品质得以延续，也是其

“长寿”的秘诀。对于百年青啤来说，工艺是传

承的一大内容。青岛啤酒在国内首次开发了

圆员源 种物质的定性分析和 员苑源 种物质的定量

分析方法，确立了“啤酒风味指纹图谱”，让青

啤风味得到 员园园豫的“遗传”。

另一个传承就是人才。“人才培养是高品

质的保障，也是支持青岛啤酒长青的重要基

因。”青啤公司董事长孙明波说。

创新，让品牌走近了消费者，也让企业变

得更加年轻。

在创新理念的引领下，过去的蝴蝶牌缝

纫机一改笨重的“黑头”形象，开发出了轻便

的 DIY 机，并成为国际奢侈品皮包甚至飞机

制造公司缝纫设备供应商。

“我们一直希望，蝴蝶产品不仅是一件实

用的缝纫工具，更是一种休闲娱乐及能承载

消费者情感的玩具，满足现代人的情感需

求。”上海上工蝴蝶缝纫机有限公司董事长

方海祥说。

商务部数据显示，1128 家中华老字号

中，仍有 10%的企业因创新不足、传承无力

等原因，面临发展困境。对于声名远播的老

字号而言，任重道远。

中国贸促会国际贸易研究部主任赵萍认

为，传承和创新，是所有要打造百年老店企业

都面临的问题。“唯有在传承中创新，企业才

能历久弥新，保持常青。”

竞逐世界品牌，
打造更多百年老店

迈向品牌大国，需要有更多有着“老字

号”优秀品质的“百年老店”出现，而这需要市

场、企业、政府、社会共同努力。

走出去，既是企业扩大海外市场的手

段，也是打造国际知名品牌的重要途径。

“我们到国外、到国际市场，不是为了卖

酒。我们的目的只有一个，就是将青岛啤

酒打造成为全球知名的中国啤酒品牌。”

孙明波说。

品牌建设，既需要内修实力，也需要外修

形象。

“酒香也怕巷子深。”如今光有质量和技

术还不够，还要会讲故事。在赵萍看来，知名

的品牌往往有一个动人的故事，是企业文化

与社会责任的体现，可以让消费者在购买产

品时与企业产生情感联系，从而无形中提高

了产品和服务的文化附加值。

将传统经营方式与现代技术手段，特别

是互联网、物联网、大数据相结合，成为越来

越多“老字号”的选择。百雀羚在朋友圈走红

的“与时间作对”的广告，就是围绕旗袍、美

女、枪支、组织，设计成有着 员怨猿员 年民国画风

的故事，让网友感慨“没想到国货现在也这么

会玩”。

借助天猫、京东等电商平台进行销售，利

用平台上的大数据对消费者精准营销、收集

反馈、改进产品，让不少“老字号”重新打开了

销路。2016 年，南方黑芝麻在京东销售额同

比增长 139%。

除了企业自身努力，政府也要为企业打

造精品营造良好的氛围。专家认为，政府应运

用财政和税收手段，降低企业成本，减轻企业

负担；并引导更多企业创造具有自主知识产

权的商标品牌，制止不正当注册和使用行为，

维护市场公平竞争。

姻 王俊强 周旭友

一、从严思想建设，
熔铸党的精神之魂

要认真组织开展好“两学一做”学习教

育。

一要突出实效袁打牢野学冶的基础遥学习形

式要灵活，注重把握不同类型党组织的特点，

紧密联系不同群体党员的实际情况，充分体

现学习教育的层次性、针对性和灵活性，坚持

区别对待、分类推进，充分调动全体党员学习

的积极性。通过学习教育、常态化学习，真正

解决好理想信念的问题，使广大党员的政治

立场更加坚定、对党组织更加忠诚。

二要突出问题导向袁抓好野改冶这个重点遥
要带着问题学、盯着问题查、揪着问题改。对

查找出来的问题，要明确整改责任和整改时

限，边学边改、即知即改、立行立改，以“钉钉

子”精神抓好整改落实。同时，要把党的群众

路线教育实践活动和“三严三实”专题教育中

存在的问题整改结合起来，使解决问题前后

呼应、接续推进、见到实效，通过一个个具体

问题的解决，不断实现党员自我净化、自我完

善和自我提高，达到做合格党员的标准。

三要突出真抓实干袁争当野做冶的表率遥
“做”得是否合格，最终体现在立足本职岗位、

创造一流业绩上，体现在推动中心工作、促进

事业发展上。要围绕发展大局检验学习成果，

在深入推进改革创新发展、脱贫攻坚等方面

敢于担当、善于作为。要围绕急难险重任务检

验学习成果，在各类紧急重要工作中挺身而

出，展现共产党员的过硬作风和先进本质。要

围绕密切联系群众检验学习成果，集中整治

和查处基层侵害群众利益不正之风问题，让

职工群众看到新变化、新气象，感受到学习教

育的新成效。

二、从严组织建设，
筑牢党的执政之基

党的基层组织是党全部工作和战斗力

的基础。

一是要在推进两个覆盖上下功夫遥 不断

优化“两新”组织、生产队、社区等基层党组织

设置，通过单独组建、联合组建、挂靠组建等

方式，确保党的组织全覆盖。要进一步加强党

建网格化管理，不断推进党组织规范化建设，

实现“有形”覆盖和“有效”覆盖的统一。

二是要在创新载体上下功夫遥 要按照年

初确定的党建工作目标，认真抓好“三个平

台”建设，推进“四个四”创建工作，不断完善

民情日记、“民情流水线”、“一站式”服务等一

系列党建载体，推进“零距离工程”，充分发挥

基层党组织的政治功能与服务功能。

三是要在两个队伍建设上下功夫遥 要加

强基层党组织书记和党务工作者队伍建设，

注重选拔政治思想素质好、业务能力强、敢于

担当、善于创新的优秀党员，进入党务工作队

伍，担任基层党组织书记。要切实加强党员队

伍建设，把政治标准放在首位，注重在基层优

秀青年和技术骨干中发展党员。要严格教育

管理，严肃党内组织生活，始终保持党员队伍

的先进性纯洁性。四是在组织保障上下功夫。

各级党委要坚持“人往基层走、钱往基层投、

权往基层放”的工作导向，加大基层党建工作

的保障力度。加大党建工作经费投入力度，保

证基层党组织正常运转的工作经费。着力抓

好基层组织活动场所建设，特别是加大管理

区、社区活动场所建设力度，切实把活动场所

建设成为党员活动、群众议事、便民服务、教

育培训、文化娱乐于一体的综合阵地。

三、从严干部队伍建设，
打造过硬执政骨干队伍

甘河农场要发展，关键在干部。

一是严把选人关口野树导向冶遥 坚持德才

兼备、以德为先、注重实绩、群众公认的用人

导向，严格标准程序，“一把尺子量到底”，把

那些靠得住、敢负责、肯吃苦、口碑好、有本事

的干部选拔到领导岗位上来，形成能者上、平

者让、庸者下的选任机制，真正让想干事的有

机会，能干事的有舞台，干成事的有位子，有

效激发各级干部干事创业热情。

二是严格基层党委换届程序遥 按照中央

和省委的统一安排，2016 年我局基层党委进

行换届，各单位要充分发挥党委领导和把关

作用，坚持正确用人导向，选出忠诚干净担当

的好干部，配出结构优功能强的好班子，换出

心齐气顺劲足的好面貌。

三是从严管理监督干部遥 从严治党的重

点在于从严管理干部，要做到管理全面、标准

严格、环节衔接、措施配套、责任分明。要完善

领导干部个人有关事项报告制度，抓住如实

填报、深入核查、结果处理 3 个环节，进一步

完善机制，加大抽查核实力度。要用好提醒函

询诫勉的组织措施，对干部的苗头性、倾向性

问题及时告诫提醒，确保干部队伍始终保持

纯洁与活力。

四是严明政治纪律和政治规矩遥 要严肃

党内生活，各级党组织要认真贯彻执行民主

集中制，认真落实“三会一课”、领导干部双重

组织生活、党员党性定期分析、民主评议党

员、谈心谈话等制度，真正使党内生活严起

来、政治规矩立起来。党员领导干部要带头讲

政治、讲规矩、讲原则，坚决反对党内政治生

活庸俗化、平淡化、随意化倾向，切实提高党

组织生活的政治性、原则性、战斗性。党员领

导干部要带头遵守党纪党规，上级党委要为

基层党组织作表率，主要负责同志要为班子

成员作表率，党员领导干部要为普通党员干

部作表率，真正让铁规发力、让禁令生威，使

纪律成为带电的高压线。

四、服务中心工作，
争做先锋模范

加快发展，全面建成小康是全场今后一

个时期工作的中心，也是全场各级党组织和

广大共产党员建功立业的主阵地。各级党组

织和广大共产党员一定要把思想和行动统一

到这一中心上来，充分发挥模范带头作用，在

各项工作中勇做领头雁、争当排头兵。

一要激发动力袁争做推动发展的模范遥 总

书记强调，转方式调结构是苦干出来的，不是

硬等出来的。严峻的形势告诉我们，工作等不

起、发展慢不得，否则就会掉队，错过发展机

遇。全场上下要牢牢抓住总书记视察黑龙江

这一重大机遇，用重要讲话精神武装头脑，统

一思想，凝聚力量，不为定势所困，不为视野

所限，不为困难所惧。紧紧围绕“建设现代农

业大基地、大企业、大产业，努力形成农业领

域的航母”目标去设计发展规划、精心组织，

形成助推发展的强大合力。真正使党组织的

威望在发展中树立起来，党员形象在发展中

塑造出来，党群干群关系在发展中得到改善。

二要服务群众袁 争做推动和谐发展的模

范遥 要把解决群众最关心、最直接、最现实的利

益问题作为各项工作的重中之重，紧紧围绕让

全场职工群众拥有更好的教育、更稳定的工

作、更满意的收入、更可靠的社会保障、更优美

的生活环境来开展各项工作，让改革发展成果

惠及全场职工群众。要引导党员干部勤下基

层、多办实事、常接地气，从办小事、化小怨、解

小难做起，切实增进与群众的感情、密切与群

众的联系。要全力推进精准扶贫、精准脱贫，通

过政策扶持、物质帮扶、就业帮助等形式，带领

职工群众打好扶贫开发攻坚战。

三要勇于担当袁争做攻坚克难的模范遥 干

部干部，干字当头。必须讲党性、敢担当，做到

守土有责、守土负责、守土尽责。当前，我场正

处于改革发展的关键时期，加快农业结构调

整，加快现代农业发展，加快推进民生建设，

这些重点工作都要求我们各级党员干部要勇

于担当，切实做到面对矛盾敢于迎难而上、面

对危机敢于挺身而出、面对失误敢于承担责

任、面对歪风邪气敢于坚决斗争。用创新的思

路、改革的办法，趟出一条发展的新路子。

涉企费用再降
年减负 1200 亿元
姻 新华社记者 安蓓 郁琼源

17 日召开的国务院常务会议，确定进

一步减少涉企经营服务性收费和降低物

流用能成本，为企业减负助力。相关措施

一年将减轻企业负担约 1200 亿元。

会议确定，在落实好前期已出台涉企

减负政策的基础上，再推出一批新的降费

措施：

一是降低企业物流成本。取消电网公

司向铁路运输企业收取的电气化铁路还

贷电价，等额下浮铁路货物运价。将货运

车辆年检和年审依法合并，减轻检验检测

费用负担。取消甘肃、青海、内蒙古、宁夏

四省（区）政府还贷二级公路收费。加大鲜

活农产品绿色通道政策实施力度。

二是推进省级电网输配电价改革，合

理降低输配电价格。扩大发电企业和用户

直接交易规模。调整电价结构，通过取消

工业企业结构调整专项资金、降低重大水

利工程建设基金和大中型水库移民后期

扶持基金征收标准、适当降低脱硫脱硝电

价等措施，减轻企业用电负担。采取降低

管道运输价格、清理查处乱收费等措施，

降低省内天然气管网输配价格。

三是减少经营服务性收费。行政审批

部门开展技术性服务一律由其自行支付

费用。取消行业协会商会不合理收费项

目，对保留的项目降低偏高收费标准。规

范金融机构收费行为，深化商业车险改革

减轻企业保费负担。

今年政府工作报告明确，进一步减税

降费，全年再减少企业税负 3500 亿元左

右、涉企收费约 2000 亿元，一定要让市场

主体有切身感受。

“此次再降低涉企经营服务性收费以

及物流用能成本，信号效应十分明显，就

是围绕供给侧结构性改革、振兴实体经

济，精准施策、综合施策。物流、用能成本

是构成企业成本的重要因素，其降低具有

定向传导作用。此‘一降’必会带来‘一

升’，即产品毛利率的上升。”经济学家张

连起说。

会议要求，对各类乱收费行为要抓典

型，坚决曝光、重拳治理。全面推开涉企收

费公示制，各级地方政府要在年内对外公

布涉企收费清单。

姻 新华社记者 董峻

在基本满足人们“吃饱吃好”后，作为做

大做强产业的一项全局性战略性工作，中国

农业开始全面发力推进品牌建设。

5 月 10 日是国务院新设立的“中国品牌

日”。不久前，农业部“百乡万户”调查组在各

地了解的情况显示，农民不论是搞种植，还

是搞养殖，收入都不是很稳定。一个重要原

因就是缺乏农业品牌，产品市场认可度不

高。各地不时出现的农产品滞销卖难，究其

原因，大多数是没有品牌的农产品。

品牌强农业才能强，没有一大批极具竞

争力的农业品牌，农业产业永远是一个弱势

产业。目前多数农业品牌的影响力仅在局部

地域，跨省跨区域的品牌少，国际知名品牌

更少。

今年中央一号文件中明确提出，推进区

域农产品公用品牌建设，支持地方以优势企

业和行业协会为依托打造区域特色品牌，引

入现代要素改造提升传统名优品牌。今年的

政府工作报告也明确要求，加快推进农产品

标准化生产、品牌创建和保护。

这些政策信息，被业界普遍认为是农业

供给侧结构性改革的一项重要内容和抓手。

“品牌就是信誉，就是信用，就是信任。”

农业部部长韩长赋不久前表示，“农业品牌

贯穿农业供给体系全过程，覆盖农业全产业

链全价值链，是农业综合竞争力的显著标

志。”

他认为，世界农业强国无一例外都是品

牌强国。当前全球农产品市场格局正在发生

根本性变化，市场竞争的制胜法宝已不再取

决于规模，而是取决于是否拥有高品质和差

异化的品牌优势。适应世界农业产业发展潮

流，必须加快品牌创建。

如今，打造吃得响的农产品品牌已经不

是企业一家的事了。政府和市场的助力，让

品牌建设快马加鞭。湖南湘西州副州长孙法

军，上个月在全国农业品牌大会现场身着汉

服，通过网络直播推销湘西里耶脐橙。这已

经不是他第一次为当地农产品“赚吆喝”了。

当地统一公用品牌、统一质量标准和电

商补贴，电商、微商同时孵化运行。这种模式

为当地农民增收近 6000 万元。脐橙在网上

能卖到 9元一斤。

农业部将 2017 年确定为“农业品牌推进

年”，提出将推进品牌与种养加紧密结合，以

品牌覆盖带动种养加发展，用品牌覆盖农业

全产业链条，打造区域品牌、企业品牌、产品

品牌“新三品”，促进种养加上水平、农业质

量效益全提升。

韩长赋对此表示，品牌是一条红线，牵住

这条线，就能带活全局。构建现代农业产业

体系，从顶层设计到各个环节部署推动，都

要以品牌为重要引领，靠塑强品牌解决无效

低端供给和中高端供给不足的问题，靠打响

品牌将资源优势转化为产业优势和市场优

势。

近年来，农业品牌推广纷纷打出“安全、

优质、绿色”的名片。业内人士认为，今后应

把产品安全、资源节约、环境友好贯穿始终，

把绿水青山、绿色产品融入品牌价值，把植

五谷、饲六畜、渔樵耕读、耕织结合“小而美”

的生态特色，打造成富国足民的“金字招

牌”。

洛川苹果、五常大米、西湖龙井、辽参等

一大批特色鲜明、质量过硬、信誉可靠的农

业品牌，为该区域产业发展、农民增收提供

了有力支撑。下一步，农业部将打造一批区

域公用品牌，与特色农产品优势区建设紧密

结合起来，把不同区域农产品差异性体现出

来，以品牌为纽带对接产需，实现优势优质、

优质优价。

让中国涌现更多的“百年老店”
———“老字号”品牌“赶考”路上的启示

我国农业品牌进入快速壮大“黄金期”

内蒙古甘河农场加强党的建设思路


