
随着国家经济转型以及国际经济环境的

变化，随着成本的提升，行业的重组，技术的

发展，跨界及智能等新的元素将越来越多地

注入进 LED 照明行业中来。

结合 LED 照明各大产品品类可塑性、产

品线延续性、未来市场占比、市场增长速度等

情况，企业可根据自身所具备的资源情况，精

准定位拳头市场，制定出精准的市场推广策

略。

选择市场容量大的细分市场，这样才能

快速起量。LED 细分市场具有广阔的市场前

景，中小企业不妨抛弃“大而全”，坚持“小而

美”，产品线不要铺得太长，找准适合自己的

细分市场，要聚焦，走差异化路线。

一、做好细分市场的战略阶段

做好细分市场不只是更好的赚钱，站在

企业长远发展的角度来看，它包括了短、中、

长期三方面意义，只有把握好不同阶段的战

略特点，才可能实施有效战术。

先来看短期，细分市场的法宝就是创造

市场，形成无竞争的状态，从而迅速吸纳市场

的购买力，这个阶段打的就是突围战，瞄准对

手防线的薄弱环节或空白处，一举成名；中期

来讲的话，将实现由突围战转型为阵地战，这

是一个细分市场能否成为企业的“超级发动

机”的关键，任何一个成功企业都是打好阵地

战，在细分市场做透做强，深挖市场潜力。最

后来谈长期，由阵地战转型为规模战、持久

战，关键在于商品特质是否与企业理念吻合，

这是局部(商品)与全局(品牌理念)的关系，从

长期来看，企业理念才是坚不可摧的战线，商

品特质必须服从理念，这是企业持续发展的

分水岭，也是做品牌的真正内功。而相当多企

业，只要一个市场热起来，就冲进去捞一阵，

要么是把行业内的商品卖全，要么是跨行业

经营，没有理念的统合，商品便会丧失战斗力

(定位)，失败成为必然。

二、做好细分市场的几大原则

跳出竞争找市场院对于混战的战场，建议

的思维是“跳出竞争找市场”，放弃对手的做

法，这样才不会被对手的战线牵制，这点说起

来很简单，但是企业往往不由自主在做这件

错事，寻找市场空白点，建立自己的战线才是

最重要的。

回到需求原点院 相当多的企业在发展商

品概念时，都认为顾客是需要商品本身，这种

“商品本位”的思维缺陷就在于，忽略顾客的

根本需求，任何商品概念都必须是“需求本

位”，如果违背了这个规律，再高科技的商品、

多功能的商品，都会惨遭失败。那么，要如何

找到商品概念？回到需求原点，也就是顾客根

本性需要。

确立你的理念院一个没有理念的企业，是

没法打赢规模战、持久战的，因为没有战线。

当企业只是一个团、一个师时，靠阵地战、运

动战、歼灭战等，就能拥有自己的攻防优势，

当企业要上台阶，有很多部队的时候，就必须

要有理念，只有一个明确简单的理念，才可能

确立战线，成功发展不同的商品，才可能获得

顾客的拥护，赢得长期的优势。 (慧聪)

在品牌为王时代，品牌之间的竞争尤为

激烈，特别是 5月 10 日中国品牌日的设立，

在一定程度上会让品牌之间的竞争更加激

烈。在地铁站、高铁站以及人流聚集的地方，

随地都可以看到各种广告，这也是很多地板

企业在选择提升品牌认知度时投放广告的营

销方式之一。

全方位推广成必要之举

据了解，家居建材全行业 2013 年在中央

电视台各类节目广告资源中累计投放总额为

2.57 亿元，2014 年增长至 5.17 亿元，2015 年

超过 6 亿元人民币元，2016 年黄金广告资

源就已接近 7 亿元。

顾家家居在一季报告中显示了销售费用

同比增长了 49%。虽然“全方位”的推广方式

变现效果有限，但对于低复购率，又主要依靠

经销渠道的地板产品来说，这是扩大市场份

额，提升品牌竞争力的必要之举。很多消费者

可能在看到某地板品牌时不会有太多了解，

但一旦推广方式和理念深受消费者喜爱，那

么，在消费者计划购置地板产品时就会对其

产生优先好感。

精准营销实现快速变现

地板企业为了树立自己的品牌影响力，

每年不得不在广告宣传投入上花大量的钱，

那么这样的投入到底有多少可以“变现”呢?
某家装企业曾经通过特定的二维码观察到，

过去在高铁站投入的广告“基本没有变现”。

但是，作为低复购率，又主要依靠经销渠道的

地板等家居、建材产品扩大市场份额，增强经

销商信息又是不得不做的! 这里的心痛和煎

熬，家居企业的老板们大多深有体会。

同时，对于“精准”营销，厂家也许还是要

多跟经销商沟通，帮助他们“变现”的同时，提

升自己的品牌深度与广度。

虽然全方位布局地板品牌宣传推广有助

提升品牌影响力和知名度，不过，从更细致的

层面来说，要使宣传的效果达到最佳，做好的

方式不是进行全方位的强硬覆盖，更应该针

对特定人群和产品设定特定的品牌宣传风

格，做到精准营销，是产品“变现”速度更快，

“变现”范围更广，“变现”价值更高。

总的来说，地板企业想要提升品牌知名

度，不仅需要全方位的推广方式，还需要根据

用户喜爱精准营销，当然还需要结合实际出

发，从自身定位结合市场情况，做到营销快、

准、狠才能有更大突破。 (中地)

真正的互联网企业与传统企业的一个

重要区别就在于商业模式上，传统企业的生

产模式可以实现大规模批量生产，但是在营

销、预测、物流、供应以及按需生产等方面却

无法做到智能管理和经营，因为他们没有足

够的大数据决策来作支持，也没有相关的技

术手段来进行分析。

一个成熟的互联网科技公司，能够运用

先进的大数据处理手段，帮助企业搭建云端

大数据分析平台，在推动企业自动化生产的

同时，更加注重海量数据的大规模应用，对

于企业目标客户和潜在客户群体的年龄、爱

好、行为等都可以分析出来，从而协助企业

更多的在广告及方案制定方面提供更加专

业的服务，其分析结果可以直接将数据应用

到产品开发和营销预测等方面，实现企业的

精准营销。

无论是传统企业还是政府层面都应该

看到，未来所有产品的设计、生产、销售、运

输都离不开互联网的连接，越来越多信息化

应用场景的出现，表明我们正在进入一个万

物互联的时代，每一个行业都应在行业实现

彻底互联之前，做好企业自身的互联网化和

升级转型。

平台化是大数据应用的另一个重要体

现，而对于刚刚与互联网相接触的企业来

说，需要根据自身的情况去进行升级和转

型，不要一开始就依靠自身的力量去发展生

态平台，毕竟之前没有接触过，会吃很多的

亏，因此，在企业互联网化的初期，选择一个

合适的平台实现初步的信息及营销方面的

互联网化，是一个不错的选择。专业的互联

网科技公司依靠自己研发的搜索引擎和云

端分析处理技术，可以将全社会的大数据整

合在一起，为企业的经营提供科学的大数据

技术支持。 (互联)

全国区域净水器代理商到底该如何才

能快速打开当地的市场呢?如何让代理商把

当地的市场营销做到如鱼得水?当地净水器

批发市场已变成各大商家的推广战场，如果

净水器经销商把当地市场的营销工作做好

了，那获得的收益将是非常高的。其实当地

市场推广的工作并不难，只要前期做足准

备，就可以把销量提上一个新的台阶。

市场调研袁 动销模式遥 市场调研，净

水器经销商可以与本地新楼盘进行合作，

并在楼盘当地市场推广之际，进行多次的

实地考察，了解该楼盘的业主装修情况和

需求，充分掌握用户信息及当地市场信息，

这样才可以精心策划当地市场的推广活动。

与物业建立良好关系，要进行当地市场推

广就要取得物业的同意，所以净水器经销

商要第一时间联系当地市场的物业管理部

门，建立个人情感，争取以较低成本或者

无成本进入当地市场进行推广，如果在推

广期间可以获得物业各方面的支持，会达

到事半功倍的效果。

小区推广袁事半功倍遥 也可以在当地举

行社区推广活动，在举办社区市场推广活动

前，净水器经销商在人员安排、现场布置、物

料花费和产品等方面，都必须做好充足的准

备，避免活动开始时现场出现混乱情况，做

好现场登记工作，在做好所有的准备工作之

后，此时的当地市场推广活动正在火热的进

行中。而在现场会有一部分业主直接成交

的，也会有一部分业主考虑一下，此时你就

要做好这部分业主的登记工作，在后期进行

电话跟踪或上门服务，只要工作做到位，相

信这部分业主也会成为你的客户，可以达到

事倍功半的良好效果。

会议营销袁普及推广遥 泉露净水器多年

是市场经验证明，会议营销，节假日营销活

动都是快速打开净水器当地市场的有效手

法，组织专业的净水器销售人员，给当地的

居民讲解水污染给饮水造成的危害，组织大

家到专卖店里面亲自体验净水器的效果和

功能，很多人对净水器的认识都是一知半

解，很少有人了解它的真正用处，要通过代

理商的讲解才能逐渐端正对净水器的正面

认识。

(泉露)

日前，重庆市烟草专卖局（公司）对营销

队伍转型工作进行了部署。在此过程中，全市

系统将开展多种多样的活动，加快营销队伍

转型。

按照部署，重庆市局（公司）将在全市系

统开展营销队伍职能转型活动，进一步强化

客户经理拓展市场、培育品牌和服务客户的

职能，努力推动客户经理从“带着任务找客

户”向“带着需求找品牌”转型，从“把烟卖给

客户”向“帮客户卖烟”转变。

同时，全市系统将开展客户能力提升及

客户队伍融炼活动，努力提升客户卷烟销售、

品牌培育、卖烟赚钱、信息技术应用“四种能

力”，因地制宜开展标杆客户队伍打造，示范、

带动和引领整体客户队伍综合素能提升。

在“树立标杆、典型引路”过程中，全市系

统将扎实开展树立标杆、务实培训、评先表

彰、对标改进等工作，通过改进营销方式、创

新营销手段和密切客我关系，充分发挥区县

公司经营主体和零售客户市场主体的作用；

推动营销队伍素质、零售客户经营能力和盈

利水平显著提升。 (杨龙)
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营销之道，因智而能。你还在为企业没有

知名度焦虑吗？你还在为商品滞销发愁吗？你

还在为产品销售不畅郁闷吗？……5 月 12
日，由百度在线网络技术（北京）有限公司主

办、盐城市思科网络工程有限公司协办的

“2017 百度营销峰会（盐城）”，让上述问题有

了新解。

在此次峰会上，与会人员发现，峰会主办

方给大家带来了全新的营销“智能”理念，颠

覆了传统的营销模式，将来的产品生产、商业

销售、企业“ 包装”等，都因 IT 和互联网“革

命”而“换脑”引智，从而让企业焕发出勃勃生

机、声誉鹊起，让产品走出深“闺”、畅销市场，

让商品在消费者心中占有一席之地、爱不释

手。

百度作为互联网较大企业之一，其超前

的智能给客户带来了无比的惊喜，作为盐城

唯一的代理商盐城市思科网络工程有限公

司，从 2005 年到目前已走过了十多个年头，

从无到有，从小到大，让百度的推广、信息流、

直通车、糯米等业务在盐城越来越受到客户

的欢迎和青睐。

据不完全统计，百度在盐城市已开发过

5000 多家中小企业，帮助该市中小企业和各

行各业在百度上销售了许多产品，实现了梦

想，这些客户也借助百度这个通向外面的平

台，拓宽市场，使企业发展之路越走越宽广。

此次峰会上，400 多家企业精英济济一

堂，对这次会议的“营销之道 因智而能”主

题，进行了广泛的交流，亲自感受到百度在当

前互联网时代全力打造的资源整合、媒体形

态创新、用户交互升级、生态共享共赢的“四

大矩阵”的必要性和及时性。充分认识到，随

着信息技术发展，互联网营销将不断融入企

业经营的各个方向，单一的营销手段与广告

效果很难满足各方需求。

百度通过“搜索+推荐”双引擎，让用户更

高效获取信息，降低成本。在峰会上，百度渠

道部华东大区总经理董荣华分享了意图营销

的课件，为 400 多家企业精英提升了互联网

营销的新模式。

营销之道，千变万化，何为其者？“因智而

能”。通过此次丰富多彩的峰会，与会者充分

学习“ 意图营销”的精髓，插上了腾飞的翅

膀，增强了自信，认识到在互联网时代的企

业，行业市场越来越细化，传统企业要实现飞

跃，只有抓住智能机遇，才能持续发展、赢得

未来。 渊王登科 王成 周洁 胡杨冤

创新营销理念 智能精准引领

■ 本报记者 李代广

5 月 16 日上午，第十五届中国（漯河）食

品博览会在河南省漯河市会展中心开幕。来

自欧、美、亚等 20 多个国家的近百家世界

500 强企业，以及国内 27 个省、市、自治区的

近千家行业龙头、知名品牌企业、200 多商协

会和机构，共万余名中外客商参展。

世界 500 强企业万洲国际董事局主席、

双汇集团、双汇发展董事长万隆携中国双汇、

美国史密斯菲尔德高管及欧洲企业代表隆重

出席开幕式。

在这次食品博览会上，双汇集团隆重举

办了“世界 500 强双汇烧烤节”，活动现场，人

头攒动，受到广大参会客商和市民的热切关

注和欢迎。 双汇是中国最大的肉类加工基

地，农业产业化国家重点龙头企业，品牌价值

497 亿元，连续 20 多年居中国肉类行业第一

位。双汇控股母公司一一万洲国际（原双汇国

际），是全球最大的猪肉食品企业，在 2016
《财富》世界 500 强排序中列 495 位，总部在

香港。万洲国际业务辐射全球 20 多个国家，

拥有中国“双汇”、美国“史密斯菲尔德”等众

多备受市场青睐的产品和品牌，双汇牌冷鲜

肉、双汇王中王在中国家喻户晓，史密斯菲尔

德品牌享誉欧美市场。万洲国际在肉制品、生

鲜品和生猪养殖三大领域均排名全球第一，

是全球规模最大、布局最广、产业链最完善、

最具竞争力的猪肉企业。2016 年万洲国际进

入世界 500 强。

在活动现场，展示了双汇食品 12 个品种

的烧烤产品。

记者在现场看到，无论客商、还是市民，

大家都是有序排队，免费品尝丰富多样的双

汇烧烤产品。 据了解，这次“双汇烧烤节”，

共推出了 12 个烧烤品种，分别是煎烤美式培

根、焖烤美式香肠、石烹火山时尚烤肠（原味、

黑胡椒风味）、炭烤双汇猪排（原味、黑胡椒风

味）、爆烤黑椒牛肉丸、爆烤香菇猪肉丸、双汇

腐皮鱼卷、烤五花肉片（麻辣、孜然）、烤五花

肉丁（墨西哥风味）、炭烤蒜香肋排、奥尔良烤

翅中、奥尔良烤翅根。

LED 照明针对细分市场
如何进行市场精准营销？

“世界 500 强双汇烧烤节”火爆中国食博会

创新营销策略 助力代理商快速打开当地市场

万物互联的时代
大数据实现企业精准营销

品牌为王时代
精准营销让地板企业实现快速变现

重庆市局（公司）多种方式
加快营销队伍转型
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代理机构院四川博纳文化传播广告有限公司

荫杭州高琪进出口有限公司遗
失提单一份袁 船名航次 MOL
TRIUMPH 001W,提单号 NY
KSNB7ES0258100 声明作废遥荫胥丽萍遗失成都文理学院学生
证学号 201522086561声明作废

注销公告
成都小厨坊商贸有限公司经股
东决定解散本公司袁 请债权债务
人自公告之日起45 日内向公司
清算组申报债权债务事宜遥

清算公告
成都旭发物流有限公司股东会
决议解散本公司遥 请债权债务
人自公告之日起 45 日内到本
公司办理相关事宜遥荫成都恒锋炬科技有限公司
法 人 高 存 金 私 章 渊 编 号 院
5101075147533冤尧法人何明庆
私章 渊编号 院5101075109262冤
遗失作废遥

注销公告
成都滴滴米科技有限公司经股
东决定解散本公司袁 请债权债
务人自公告之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务事宜遥荫洪雅县食在村味农家特产
店袁 营业执照副本 渊注册号院
511423600136080冤遗失作废

注销公告
成都康健美联健康咨询有限公司
经股东决定解散本公司袁 请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜遥荫四川农林牡丹实业有限公司
国税税务登记证正尧副本渊税号院
51068332704753X冤遗失作废遥荫成都腾川科技发展有限公司
营业执照正副本渊注册号院5101
07000080179冤尧 组织机构代码
证正副本渊代码院67716233-5冤尧
税务登记证正副本 渊税号 院
510107677162335冤尧 公章 渊编
号院5101008043081冤尧法人徐培
玉私章渊编号院5101008043083冤尧
法 人 余 先 明 私 章 渊 编 号 院
5101008149367冤尧 财务专用章
渊编号院5101008043082冤 遗失袁
声明作废 遥

注销公告
成都音速达货运代理有限公司
渊统一社会信用代码院91510108
MA61RAPD9J冤 经股东会决定
注销本公司袁 请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内前
往成都市成华区香木林路 108
号 1 栋 1 层 1 号向我公司清算
组申报债权债务事宜

注销公告
成都娅昂诗文化传媒有限公司经
股东会决定解散本公司袁 请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜遥荫成都乐习教育咨询有限公
司袁营业执照正尧副本渊注册号院
510105000165088冤;税务登记证
正尧副本渊税号院5101055800021
59冤曰组织机构代码证正尧副本
渊代码院580002159冤 均遗失袁声
明作废遥

注销公告
四川天眼社会经济咨询有限公
司渊统一社会信用代码:9151010
5MA61T30W73冤经股东会决议
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务遥荫四川省新东方国际旅行社有限
责任公司合同编号 GN0348368尧
GN0348369尧GN0348370遗失

注销公告
成都冬华源道品牌管理有限公
司渊统一社会信用代码:9151010
5MA62P3F26M冤经股东会决议
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务遥

减资公告
成都鑫鸿盛世企业管理有限公
司渊统一社会信用代码 9151010
6MA61TLJEX8冤股东会决定减
少注册资本袁由原 1000 万元减
少到 10 万元遥 请债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内向公
司申报债权债务遥 特此公告荫胡茹梦袁 建筑与市政工程材料
员院51151113500557 遗失作废荫晏徐锋院建筑工程安全员袁编
号 1011000400516 遗失作废遥荫浙江世华贵金属经营有限公
司成都分公司组织机构代码证
正副本 渊代码院08332612-8冤遗
失作废遥

注销公告
成都星净明环保设备有限公司
渊注册号 :510105000301290冤经
股东会决议决定注销袁 请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内向我公司清算组申报债权
债务袁特此公告遥

注销公告
成都帝讯能源有限公司 渊注册
号:510104000166681冤经股东会
决议决定注销袁请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务遥

荫成都谦瑞投资管理有限公
司营业执照正副本 渊注册号院
510107000515328冤尧 组织机构
代码证正副本渊代码院597282
15-0冤尧 税务登记证正副本
渊税 号 院510107597282150冤尧公
章渊编号院5101008774563冤尧法
人 黄 兵 林 私 章 渊 编 号 院
5101008774566冤尧 财务专用章
渊编号院5101008774564冤遗失 袁
声明作废 遥

注销公告
成都久圣商贸有限公司 渊统一
社会信用代码:91510106095723
972E冤经股东会决议决定注销袁
请债权债务人自本公告见报之
日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务遥 特此公告遥荫唐远爱渊身份证号院51390119
8408243319冤 的货运从业资格
证遗失袁声明作废遥荫东航行程单 1846747477,票
号 7818548138661 遗失作废荫成都市向东南贸易有限公司
开户许可证核准号院J651005715
0501渊账号院51001479008051539
780袁开户银行院中国建设银行
股份有限公司成都第七支行冤
遗失作废

清算公告
经 2017 年 4 月 20 日股东会决
议袁 四川省中基投资有限公司
决定解散遥 清算组由钟福泰尧林
文清尧林岸昇尧周建平尧刘峰等
人组成遥 请债权人自本公告之
日起 45 日内袁前往成都市武侯
区科华北路 62 号 1 栋 6 楼 5
号向我公司清算组申报债权遥
特此公告遥 联系人院钟福泰
电话院028-62818899

2017 年 5 月 19 日荫四川威新公路交通工程有限
公司不慎将外出经营活动税收
管理证明揖统一社会信用代码院
91510000597524623N袁 外经证
号:川直外证[2015]33335铱遗失袁
声明作废 遥荫四川花园里家具有限责任公
司国税税务登记证正本川税字
510107085807208 号遗失作废荫高新区外奇心缘童装店国税
发票领购簿编号院00006347 遗
失袁声明作废荫四川千年好生物技术有限责
任公司税务登记证院 川国税资
字院512002733413224 号副本 尧
川地税雁字院51200273341322-
4 号副本遗失作废

荫成都新方向物流有限责任公
司川 AT9976 道路运输证 渊证
号院0426512冤遗失作废

注销公告
成都蜗行电子商务有限公司
渊统一社会信用代码院91510104
MA61UAXBX6冤经股东会议决
定注销本公司袁 请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内到成
都市锦江区顺城大街 127 号 1栋
1 单元 12 楼 1204 号向公司清算
组申报债权债务袁特此公告遥荫江苏成盛交通工程有限公司
四川分公司营业执照号码院510
107000719003 正副本尧 税务登
记证税号院510107086669003 正
副本尧 组织机构代码证代码院
086669003 正副本尧 公章编号院
5101075073077尧财务专用章编
号院5101075073078尧 熊奎法人
章编号院5101009279668 遗失袁
声明作废荫金牛区蔡一凡健康咨询服务
部营业执照 渊统一社会信用代
码 院92510106MA62NA58XG冤
正副本遗失袁声明作废荫成华区懒汉冷锅鱼店餐饮服
务许可证川餐证字[2011]年第
510108000253 号遗失作废

注销公告
成都市美仑美教育咨询有限公
司渊统一社会信用代码:9151010
7592051134E冤经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公
司清算组申报债权债务遥荫四川红狮品牌管理有限公司
公章渊编号院5101095131829冤遗
失袁声明作废荫上海二十冶建设有限公司梁
廷彬袁 专职安全管理人员川建
安 C渊2016冤0016941 遗失作废

注销公告
成都德尚夫人文化传播有限公
司渊统一社会信用代码 9151010
8MA61WFFXXY冤 决定注销袁请
债权债务人自本公告见报之日起
45日内向我公司申报债权债务

减资公告
四川和生佰行生物科技有限公
司渊统一社会信用代码 9151010
0394480501K冤经股东会决议决
定减少注册资本袁 由原 渊人民
币冤贰佰万元减少到渊人民币冤
壹拾万元遥 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务遥

荫金牛区晨韵健康咨询服务部
营业执照正尧 副本 渊注册号院
510106601896941袁 经营者院陈
锡芳冤遗失袁声明作废荫四川华顺绿力环保科技有限
公司 遗失四川增值税普通发票
记帐联渊发票代码院5100152320袁
发票号码院17666016 冤特此声明荫四川德邦自由天下文化交流
有限公司遗失四川省成都市锦
江区国家税务局 2006 年 11 月
2 日颁发的国税税务登记证正
副本渊锦国税税字 51010478014
6528 号冤尧 成都市地方税务局
2006 年 9 月 18 日颁发的地税
税务登记证正副本 渊川税蓉字
510104780146528 号冤声明作废荫注销公告院 成都芳雨渝清商
务信息咨询有限公司经股东决
定解散本公司袁 请债权债务人
自公告之日起 45 日内向公司
清算组申报债权债务事宜遥荫成都德宏企业管理有限公司营
业执照正副本统一社会信用代码
91510100MA61W06872遗失作废荫四川金世赢商品经营有限公
司营业执照副本袁 统一社会信
用代码院91510181MA61T3DP2
A袁遗失作废


