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焦点 Focuses

■ 新华社记者 韩洁 涂铭 刘铮

这是全球瞩目的时刻———

5 月 14日上午，北京国家会议中心。中

国国家主席习近平发表了题为《携手推进

“一带一路”建设》的主旨演讲，为中国首倡

主办的“一带一路”国际合作高峰论坛拉开

序幕。

这是创新全球治理的中国方案———

从丝路精神中汲取力量，向世界展现 4
年来“一带一路”建设丰硕成果，擘画面向美

好未来的发展愿景，亮出兑现承诺的中国行

动———

“浩渺行无极，扬帆但信风。”习近平主

席的演讲从构建人类命运共同体的大视野

出发，蕴含着一系列新理念新论断，充满着

深邃的思考，彰显着务实担当，为开创繁荣

发展新时代提供清晰路径。

新在哪———
“五个之路”为破解全球化进程挑战

擘画更清晰行动纲领

当前，世界经济发展仍处困境，全球化

进程处在新的十字路口。如何探索发展新路

径、探寻增长新动力，世界期待更加清晰的

新行动纲领。

“和平赤字、发展赤字、治理赤字，是摆

在全人类面前的严峻挑战。”继今年 1 月联

合国日内瓦总部演讲提出“世界怎么了、我

们怎么办？”之问，着眼于全球共同发展的未

来，习近平主席对新形势下全球治理作出新

的思考。

新的思考带来新的行动纲领。“我们要

乘势而上、顺势而为，推动‘一带一路’建设

行稳致远，迈向更加美好的未来。”

2013 年秋天，习近平主席提出“一带一

路”倡议，4 年来这一倡议已迈出坚实步伐。

今天，习近平主席在演讲中首次提出，

要将“一带一路”建成和平之路、繁荣之路、

开放之路、创新之路、文明之路。

“‘五个之路’根植历史，面向未来，表明

中国在新的起点上对中国与世界关系、人类

与世界未来的思考，为今后‘一带一路’建设

乃至全球化怎么走指明了方向。”中国国际

问题研究院常务副院长阮宗泽说。

“和平是前提，繁荣是目标，开放是导

向，创新是动力，文明是内涵。”中国（海南）

改革发展研究院院长迟福林说，这符合时代

潮流，是未来“一带一路”建设清晰的行动纲

领。沿着这样的路径，国际社会共同努力，可

以有效解决当今世界面临的一系列重大问

题。

“一带一路”广大沿线国家，很多还处于

欠发达状态，繁荣发展是沿线人民的普遍愿

望。

“习主席演讲不只谈中国的发展，而且

站在全球角度探讨应对共同挑战、谋求共同

繁荣。”非盟官员法里德·亚瑟说，中国正在

发挥领导力，为全球发展提供动力。中国给

出的发展方案不借助武力、不谋求零和、不

附加条件，相信只要大家共同协作，未来前

景广阔。

创新是未来发展的根本动力。“以云计

算、大数据、物联网、人工智能等为代表的新

经济正在中国茁壮成长，并在‘一带一路’建

设中释放活力，成为推动全球经济转型升

级、走出衰退泥淖的新引擎。”中国浪潮集团

董事长孙丕恕说。

习近平主席在演讲中提出，“一带一路”

建设要以文明交流超越文明隔阂、文明互鉴

超越文明冲突、文明共存超越文明优越。

“习主席的讲话彰显中国智慧，没有文

明对话，就没有和平；没有和平，就没有繁荣

发展。”北京师范大学“一带一路”研究院院

长胡必亮说。

“‘五个之路’和中国五大发展新理念密

切相关，为‘一带一路’注入强大动力，为世

界发展带来新的机遇。”迟福林说。

深在哪———
着眼于构建人类命运共同体，在经济

全球化大舞台和国际关系演进大格局

上谋划布局“一带一路”建设

位于地中海中心的马耳他，一场以“文

明互鉴的见证”为主题的敦煌艺术文献展正

在举行。

“历史是最好的老师。”万里之隔的北

京，习近平主席的演讲从 2000 多年前的古

丝绸之路故事开篇。

从中国汉代张骞出使西域完成“凿空之

旅”，到明代郑和七下西洋留下千古佳话；从

古丝绸之路“使者相望于道，商旅不绝于途”

的陆上盛况，到“舶交海中，不知其数”的海

上繁华……

古丝绸之路绵亘万里，延续千年，积淀

了以和平合作、开放包容、互学互鉴、互利共

赢为核心的丝路精神。这是人类文明的宝贵

遗产。

“这些开拓事业之所以名垂青史，是因

为使用的不是战马和长矛，而是驼队和善

意；依靠的不是坚船和利炮，而是宝船和友

谊。”习近平主席说。

“植根于古代丝绸之路的历史土壤，中

国提出的‘一带一路’倡议令人鼓舞振奋。”

出席论坛的世界银行行长金墉说，这一倡议

旨在推动跨境乃至跨大洲融通，涉及人口和

GDP分别占全球的 60%和 30%左右。

4 年来，100 多个国家和国际组织积极

支持和参与建设，相关内容被纳入联合国大

会、联合国安理会等重要决议；政策沟通不

断深化、设施联通不断加强、贸易畅通不断

提升、资金融通不断扩大、民心相通不断促

进……

聆听着丝绸之路的历史回响，感受着因

互利合作带来的获得感，丰硕的成果背后，

以丝路精神为指引，“一带一路”建设正呈现

广阔前景：

这是顺应时代潮流的选择———人类社

会正处在一个大发展大变革大调整时代。和

平发展的大势日益强劲，变革创新的步伐持

续向前。

这是应对发展挑战的需要———世界经

济增长乏力、贫富差距鸿沟有待弥合、地区

热点持续动荡、恐怖主义蔓延肆虐，世界发

展面临诸多挑战。

这是对合作共赢新型国际关系的深刻

阐述———我们推进“一带一路”建设不会重

复地缘博弈的老套路，而将开创合作共赢的

新模式；不会形成破坏稳定的小集团，而将

建设和谐共存的大家庭。

“合作共赢是民心所向，中国倡导的发

展观非常包容、互相尊重，外界无需疑虑。”

与会的法国一家金融机构高管菲利普·德弗

斯表示，人类发展纵有起伏和曲折，但解决

问题不能囿于对抗甚至战争。习主席的演

讲，提醒人们回到互相尊重、互利合作上来。

这是把“一带一路”建设放在构建人类命运

共同体的大愿景下的思考，这是放在经济全

球化大舞台和国际关系演进大格局上的谋

划，这是放在人类文明交流互鉴大视野中的

把握。

“这是中国为人类文明贡献真正的、原

创的、开拓性的方案。”美国库恩基金会主席

罗伯特·库恩评价说，放在一个长时间段来

审视，“一带一路”倡议具有宏大的视野，会

更多造福世人。

实在哪———
一系列务实举措凸显中国担当。以伟

大实践推动伟大事业，中国将与世界

各国更好携手，绘就共同发展的美好

画卷

伟大的事业，需要伟大的实践。

中国既是“一带一路”的倡议者，也是坚

定推进“一带一路”建设的行动派、实干家。

演讲中，习近平主席提出了中国进一步推进

“一带一路”建设的一系列务实举措，决心之

大、力度之强，前所未有。

———这是贡献中国力量、展现中国担当

的“宣言书”。

习近平主席宣布，中国将加大对“一带

一路”建设资金支持，向丝路基金新增资金

1000亿元人民币。

“这显示了中国的大力支持不仅仅是意

愿，而是具体的行动。”丝路基金董事长金琦

说。

国际民航组织亚太地区办事处主任阿

伦·米什拉说，丝路基金增资将极大提振沿

线国家基础设施建设。“一带一路”倡议立足

加强互联互通、着眼长远，和沿线国家发展

基建的需求不谋而合，提供了广阔的合作机

会。

———这是共建互利共赢经贸伙伴关系、

分享中国机遇的“邀请函”。

论坛期间，中国将同 30 多个国家签署

经贸合作协议。中国将从 2018 年起举办中

国国际进口博览会。

“中国对拉美产品不断增长的需求，已

成为帮助拉美部分国家摆脱贫困的重要支

撑。”泛美开发银行行长莫雷诺说，中国释放

进一步开放市场的积极信号，过去 缘园 年，拉

美与中国贸易额增长了 圆圆 倍，中国机遇将

更多地与世界分享。

———这是为沿线发展中国家带来更多

获得感的“民生礼包”。

未来三年向参与“一带一路”建设的发

展中国家和国际组织提供 600 亿元人民币

援建民生项目；向沿线发展中国家提供 20
亿元人民币紧急粮食援助；向南南合作援助

基金增资 10 亿美元……

埃塞俄比亚总理海尔马里亚姆说，这些

承诺彰显中国领导人的远见卓识。“中国不

断履行承诺，发起了包括此次论坛在内的很

多全球性合作行动，为发展中国家发展繁荣

发挥了重要作用。”

———这是加强创新合作、促进人文交流

的“连心桥”。

中国将在未来 5 年内安排 2500 人次青

年科学家来华从事短期科研工作，培训 5000
人次科学技术和管理人员，投入运行 50 家

联合实验室；建设丝绸之路沿线民间组织合

作网络，打造新闻合作联盟、音乐教育联盟

以及其他人文合作新平台……

2017 年 1 月，联合国日内瓦总部，习近

平主席首次阐释了构建人类命运共同体的

中国方案。

4 个月后的今天，中国亮出支持“一带一

路”建设的宏大举措，使全球共同发展有了

更明确的路线图，凝聚更多全球共识。

“‘一带一路’倡议提供了我们这个时

代追求共同繁荣的伟大机遇。”海尔马里亚

姆的话道出了有识之士的心声。

九层之台，起于累土。站在全球发展的

新起点上，积合作共赢之跬步，垒互信互利

之基石，中国将更好地与各国并肩书写相互

尊重的壮丽诗篇，携手绘就共同发展的美好

画卷。

携手绘就共同发展的美好画卷
———解读习近平主席“一带一路”国际合作高峰论坛开幕式主旨演讲

■ 潘清 王原

伴随“一带一路”国际合作高峰论坛渐

行渐近，资本市场相关概念再度成为焦点。

在投资界人士看来，“一带一路”不仅将为相

关企业提供强大发展动力，更将成为资本市

场的长期主题。

作为中国经济最活跃的“细胞”，上市公

司响应“一带一路”倡议意愿强烈，部分龙头

企业加快了在沿线的布局。其中，中国电建

已签署 缘圆 个“一带一路”项目，中国铁建、中

国中铁、中国建筑和中国交建四家企业签署

项目均超过 员园 个，共涉及金额 源猿园园亿元。

据不完全统计，深市有 圆愿园 多家公司通

过产品出口、工程建设、设立制造基地或研

发中心、收购资产等多种方式参与“一带一

路”建设，其中主板有 源怨 家上市公司在 远猿
个国家或地区开展业务。上市公司招商蛇口

形成“前港、中区、后城”的生态发展路径，将

“蛇口样本”在吉布提等“一带一路”沿线国

家落地。

“一带一路”带来的投资机会，也为许多

中国上市公司提供了强劲的发展动力。以中

国建筑为例，其 圆园员远 年营业收入高达 怨缘怨愿
亿元，较上年增长 怨豫；净利润接近 猿园园 亿

元，增幅达到约 员缘豫。同期，其海外业务营业

收入首次突破百亿美元。

海富通内需热点基金经理黄峰认为，

“一带一路”不仅仅是重要的投资主题，也与

价值投资理念相契合。黄峰举例说，建筑行

业已经成为中国在全球范围内较具竞争力

的行业，而“一带一路”的推进，为建筑行业

打开了新市场，对建筑板块中部分估值较

低、稳定增长的上市公司而言形成重大利

好。

前海开源基金经理杨德龙也表示，“一

带一路”概念的背后是一些实实在在有业务

并能兑现为业绩的蓝筹股，特别是一些盈利

能力较强且估值合理的“中”字头大型央企。

此间投资界人士认为，“一带一路”建设

的逐步推进，将为资本市场提供长期投资主

题和丰富投资机会。

“‘一带一路’启动初期，基建及运输两

大板块最直接受益。但随着沿线国家消费力

的增强，消费升级类产品在中国对沿线国家

出口中占比将会上升。”大成一带一路基金

经理戴军分析说，从投资角度看，相关投资

机会将分散在各个关键行业中，除了国际承

包工程外，食品饮料、纺织服装、通信、汽车、

家用设备等多个消费升级产业都存在“走出

去”的投资机会。

咱上接 P1暂

新机遇 新动力 新路径
———来自“一带一路”高峰论坛平行主题会议的声音

六场平行主题会议，给各国代表打造了

充分交流经验、交换心得的平台，在取得一

系列丰硕成果的同时，对“一带一路”提出了

更多期许。

“正如习近平主席曾说的，绿水青山就

是金山银山。”联合国环境规划署执行主任

埃里克·索尔海姆说，在未来的发展中，要抛

弃“绿色”与“繁荣”不能兼得的旧思维，减少

对环境的破坏。

“‘一带一路’建设要侧重长期、可持续

的发展。既要授人以鱼，也要授人以渔。”联

合国副秘书长、联合国贸发会议秘书长穆希

萨·基图伊说，随着电子商务的快速发展，希

望能加快建立网上丝绸之路，并为年轻人提

供更多的机遇。

“‘一带一路’所倡导的理念，有助于改

善经济全球化带来的发展成果，这是中国对

世界的贡献。”国务院发展研究中心副主任

隆国强说。

“一带一路”成资本市场长期主题

“品质消费”时代
品牌如何影响
百姓生活？
■ 王优玲 赵文君

随着我国经济发展，中等收入群体持续扩

大，我国进入关注质量和个性的“品质消费”时

代。品牌消费正在以其质量、创新、诚信等核心

市场价值，拉动我国需求结构升级，对百姓生活

产生深刻影响。

品牌消费拉动需求结构升级

“蔬菜我去大市场买，新鲜便宜。油盐酱

醋我只在超市买大品牌的，虽然贵点，但品质

有保证。”正在北农市场购物的万婧告诉记者。

百姓在生活中更加关注品质是我国消费的

一大趋势。我国消费已经跨越关注产品和价格

的 员援园 时代和 圆援园 时代，进入关注品质与品格的

猿援园 时代以及关注个性与人格的 源援园 时代。

“品牌恰恰是消费 猿援园 和 源援园 时代选择的对

象，品牌消费成为需求结构升级的方向。”首都

经贸大学教授、中国品牌研究中心主任祝合良

说。品牌背后凝聚着质量、创新、诚信、文化、营

销等市场核心价值。

研究发现，世界最具价值的品牌占全球产

品品牌不到万分之一，但销售额占到全球市场

的 缘园豫左右，占世界 郧阅孕 的 员圆豫以上。品牌对

市场和消费的影响力可见一斑。

随着我国经济发展，中等收入群体持续扩

大，消费者对卓越品质和良好体验的追求快速

提升，进入高端商品消费能力集中释放阶段。

中国贸促会研究院国际贸易研究部主任赵

萍说，未来消费“有品”特点将更加突出，即品质

消费呈现爆发式增长，品牌消费崛起，品味消费

逐步显现，可持续和绿色消费理念的品格消费

升温。

祝合良说，但我国当前品牌发展还滞后于

经济发展，需要加强产品质量、创新能力、企业

诚信意识才能更好地打好“品牌”消费这张牌，

拉动国内需求结构升级。

品牌设计展示个性化差异追求

在一款彩虹色键盘上，云员 键到 云员圆 键每分

钟亮一格，通过背光实现了时间倒计时功

能———记者在专注于机械键盘企业研发制造的

北京汉德默兹克科技有限公司里体验将时间功

能嵌入键盘的技术突破，目前这项技术已向中

国工商总局申请了发明专利。

“‘一款产品打天下’的时代早已过去。消费

品位的个性化需求促使企业必须适应变化；而

品牌在多元化和细分化市场的耕耘又能带给消

费者更多选择。”公司技术总监孙璐说，大小、色

彩和时间是公司 蚤噪遭糟 键盘实现个性化差异的

三要素。

品牌是一种识别标志、精神象征和价值理

念。品牌设计可以展现消费者自我价值的实现

和认同。

祝合良说，过去我国所具有的明显的模仿

型排浪式消费已基本结束，个性化、多样化消费

渐成主流。“品牌追求质量和差异，当今市场竞

争实质上是品牌竞争。”

专家表示，我国现在不但是“生产制造大

国”，也是重要的“消费终端国”。中国市场正在

涌现越来越多的品牌产品以满足各层次消费者

多样化、个性化的表达。

中国品牌这个群体已经相当庞大。“十二

五”期间，我国商标申请量以平均每年近 圆园豫
的速度增长。圆园员远 年，我国商标申请量达 猿远怨
万件，增速达 圆愿豫，创历年来新高。商标申请

量、注册量、有效商标注册量连续 员缘 年居世

界第一。

国产品牌引领经典传承时尚

在位于北京大栅栏街 猿源 号的老字号手工

布鞋内联升店内，来自福建的陈琳女士带着父

亲正在闲逛。陈琳提出给父亲买一双布鞋，而惊

叹于一双黑色千层底布鞋售价高达 源园园 多元的

父亲坚决不肯试鞋。

“内联升布鞋售价的确不便宜，不过朋友穿

了都说不错，想让父亲感受一下这个诞生于

员愿缘猿 年的老字号布鞋的舒适。”她坚持给父亲

买了布鞋后对记者说。

吸引陈琳购买内联升布鞋的原因，除了其

百道制作工艺成就的舒适感，还有品牌背后百

年历史转承启合的经典传承。中华老字号和国

产品牌的认可度正在不断提高，购买国货渐成

消费风尚。

国家工商总局副局长刘俊臣说，通过对

圆园员源 年以来国内外热销品牌的网民搜索次数

分析，圆园员远 年对本土商标品牌的搜索量占

缘猿豫，开始超过国外品牌的搜索量。

根据大数据统计，创新设计和经典传承越

来越成为国民消费情怀。怨园 后、在校生等成长

中的消费群体成为中国品牌的消费主力。

凯度洞察大中华区首席执行官迪彭德说，

中国正成为一个科技大国，中国企业的“品牌

力”首次超越跨国公司对手。“品牌力”代表了消

费者选择指定品牌的倾向性，并预计这一趋势

在未来将会加速呈现。


