
在甘肃山丹，提起朱志梅，十里八村的
人都会翘起大拇指，连声赞叹，夸她是个女
能人，是大伙的致富领路人。她思想解放，
敢于争先，骨子里蕴藏着一个当代青年人
永争一流、积极进取的优秀品质。

在有关部门的大力支持下，她投资近

千万元在被誉为“国博故里”的山丹县建起
了占地面积两万平方米的甘肃国博酒业有
限责任公司，形成酿造、调配、包装为一体
的现代化经营模式。现在朱志梅的国博酒
业已经研发出了沙棘系列保健酒、国博系
列白酒、国博沙棘饮料、国博沙棘含片等 4

个系列十几种产品。在生产工艺和产品开
发方面也形成自身特色。

由于出色的业绩，她本人被评为中国
诚信企业家、全国绿色低碳先进人物、市巾
帼创业新先锋、县十佳创业女能人。这些荣
誉书写了她拼搏进取的奋斗足迹，记录了

她致富创业和带领群众共同致富的实干经
历。

几度风雨春秋。朱志梅用自己的创业
经历，诠释了她的人生信条：“谁说女子不
如男，只要心中有信念，梦想就一定会实
现。” 渊张技冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
朱志梅，女，汉族，出生于

1969年。现为甘肃国博酒业

有限责任公司总经理。自

2004 年从粮种场下岗后，先

后自筹资金租赁南湖九社砖

厂、筹资建设明月楼大酒店，

后来在被誉为“国博故里”的

山丹县建立甘肃国博酒业有

限责任公司。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

区域代理商招募中
联系人院那先生

联系电话院13241123699
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邮箱院nayafeng@lianjiutech.com
北京市中关村科技园科创东六街 1号

温和酒业申报
“中国放心酒示范企业”

记者日前获悉，温和酒业正在申报“中国
放心酒示范企业”。温和酒业总经理肖竹青表
示，温和酒业是山东省内第一家实行二维码
溯源系统的白酒企业，实现了从原材料到终
端的顺向追踪，从终端到原材料的逆向溯源，
此次申报“中国放心酒示范企业”是给消费者
一颗定心丸。

肖竹青表示，温和酒业经过近两年的时
间开拓市场，目前温河酒已经深入人心，“大
王来了”也成了山东酒水市场上一句响亮的
广告语。温和酒业改制后，为了让广大消费者
喝到真正的放心酒，在坚持“多粮小窖固态发
酵、分段取酒分级储酒、回酒翻砂工艺和老酒
装瓶”四大核心工艺技术的基础上，实行开放
式生产，消费者可以随时到酒厂参观考察，看
温河酒是不是纯粮酿造。 渊赵兵辉冤

澳门企业参加
国际葡萄酒与烈酒贸易
博览会

“2017HOFEX 香港”之“国际葡萄酒与烈
酒贸易博览会”展 5 月 8 至 11 日在香港会议
展览中心盛大举行。香港特区政府署理财政
司司长陈家强出席开幕礼时表示，今年是
HOFEX 成立 30 周年的重要里程碑，也是历
年规模最大的。

“HOFEX 香港”首设“国际葡萄酒与烈酒
贸易博览会”，来自澳门的百力集团推出的葡
萄酒在展区上大受欢迎，得到众多国家和地
区的关注。该集团是迄今为止在葡萄牙成功
进行最大宗酒庄收购活动的华商企业，他们
在葡萄牙成功收购的百力高和画家之山酒庄
占地超过两百公顷，中高档酒约有超过 16 个
品种。集团董事长林昱认为澳门与葡萄牙的
密切联系可以为内地企业走入欧洲市场起桥
梁作用。 渊黄艳玲冤

戎子酒庄通过中国
酒庄酒证明商标审核

5月 8日，中国酒业协会副秘书长兼葡萄
酒分会秘书长王祖明、中国葡萄酒技术委员会
委员俞惠明等 7 位专家对戎子酒庄使用中国
酒庄酒证明商标进行现场审核，最终戎子酒庄
顺利通过中国酒庄酒证明商标现场审核。

申请使用“葡萄酒酒庄酒”商标的酒庄要
满足有归属于酒庄，且能百分百控制的葡萄
园，从葡萄种植、酿酒到灌装的全过程都在酒
庄完成，葡萄定植后第 3年方可出产并将亩产
限制在 1000公斤以下等条件。渊郭兆宾 申鹏冤

姻 吴铭

“百事尽除去，唯余酒与诗”，在唐代大诗
人白居易的笔下，饮酒作诗之外都是俗事，可
见诗酒的魅力。如今，诗与酒又迎来一次历史
性的相遇———国际诗酒文化大会的序幕已经
拉开。

国际诗酒文化大会由四川省泸州市人民
政府、中国作协《诗刊》社主办，中国诗歌网、泸
州老窖股份有限公司、北京中视华凯国际广告
有限公司承办。本次活动是一项推广普及诗歌
的公益性活动，新闻发布会已于 5月 3日在北
京召开，七夕前后将在成都举行草堂国际诗
会，主体活动将于晚些时候在泸州进行。

同时，“诗意浓香”全球系列赛事的线上征
集活动全面展开。未来，国际诗酒文化大会有
望成为国内外知名、持续的诗酒文化盛会。这
也是泸州老窖打出的又一张文化“金名片”。

最好的水最好的窖
泸州用最好的酒邀八方来客

“泸州为世界奉献了最醇的酒，世人为泸
州带来了最美的诗。国际诗酒文化大会拥抱
泸州，可以说是历史机遇的必然，也是我们千
年的酝酿与等待。”在 5 月 3 日的新闻发布会
上，泸州市委常委、泸州市人民政府副市长王
建翔用诗一样的语言向国内外诗歌和美酒的
爱好者发出邀约，邀请他们来到“酒城”泸州
感受诗与酒交融的美好。

在中国白酒市场上，浓香型白酒的销售
占比接近八成，而泸州则是中国浓香型白酒
共同的故乡。正所谓“中国的酒看川贵，川贵
的酒看泸州、茅台镇和宜宾”，这三个地方构
成了我们国家的白酒金三角。这里制酒用的
是长江、赤水的水，它们都汇合在泸州。也就
是说，泸州有天下最好的水。

不只如此，泸州还有天下最好的窖。泸州
老窖的国宝窖池群始建于 1573年，最古老的
一批，至今已不间断使用 444年，素来有“中华
第一窖”之称。掬一捧老窖泥到阳光下，能看到
它幻化出五彩斑斓的光晕，那是几个世纪积淀
的华彩。泸州老窖人就用这最好的水和最好的
窖酿出了最好的酒，用它迎接八方来客。

在发布会上，泸州老窖股份有限公司党
委书记、董事长刘淼向社会各界发出邀约。请
大家来到泸州老窖，沉醉诗酒之乡、探秘白酒
圣地、邂逅文化之旅，“我们希望通过承办国
际诗酒文化大会活动，借用诗歌的翅膀把中
国白酒带向全世界，让世界品味到中国诗酒
文化的独特魅力。我们也再次真诚地邀请各
位嘉宾、各界朋友，相约中国酒城泸州，共同
品味浓香国酒，以酒为盟、以诗会友，创作出
绚丽多彩的不朽诗篇。”

正如著名诗人，中国作协副主席、书记处
书记吉狄马加在国际诗酒文化大会发布会上
所言，历史上酒和诗有着深厚的联系，酒不单
纯是酒，而是传统文化的重要组成部分，“在文
化传承中，我们不会忘记诗，也不会忘记酒，传
承诗酒文化，也是在传承中国传统文化”。

寻找诗与酒的契合
酒业国企展现文化情怀

泸州老窖深谙诗酒之间相互借力、相互
提升的作用，准确把握住了国际诗酒文化大
会这张“金名片”，实现了与诗歌这种优秀传
统文化的有机结合，为泸州老窖注入了更加
醇厚悠远的历史文化内涵。而有了名城、名
酒、名诗、名作、名人的结合，国际诗酒文化大
会也必将成为一场影响深远的文化盛会。

事实上，泸州老窖这次与国际诗酒文化

大会“牵手”，也正是契合了当下人们对传统
文化关注度提升这一时机。泸州老窖股份有
限公司党委副书记、常务副总经理王洪波表
示，最近《中国诗词大会》、《朗读者》、《见字如
面》等节目受到越来越多爱好者热捧，拥有广
泛影响力和群众基础，国人的诗心也被激活
了。“诗酒文化本为一体，诗和酒是中国传统
文化最本质的两大元素，我们想在其中找到
能够结合的地方。”

并且，传承和弘扬诗酒文化更是一家酒
业国企应有的社会责任。王洪波说让泸州老
窖与国际诗酒文化结合正是深入学习贯彻习
总书记关于文化自信系列讲话的体现，不仅
能为泸州老窖塑造浓香国酒和最具历史文化
底蕴、高品质名酒的文化形象，彰显明星国企
的文化情怀，还可以为繁衍社会主义文学创
作，推动和振兴诗歌文化的发展贡献一份力。

近期，泸州老窖及其旗下品牌国窖 1573
动作频频。此次通过承办国际诗酒文化大会，
泸州老窖向传统文化借力，横向打国际知名
度，纵向挖掘历史内涵，在品牌“纯度”和文化

“深度”上开掘，这样的品牌经营思路，与泸州
老窖此前的封藏大典、泸州高粱红了、让世界
品味中国全球文化之旅等活动一脉相承。对
于一家以酿酒、卖酒作为主业经营几百年的
老字号来说，主动开掘文化潜力、承担文化传
播的社会责任，无疑是一次更有长远眼光和
战略布局意义的品牌内涵提升之旅。

国产红酒行业低迷
姻 里雨曦

虽然 2017 年春天已经过去，国产红酒还
处在行业低迷之中。

据张裕集团 2016 年年报，该公司去年营
收为 47.17 亿元，同比增长 1.46%。归属于母
公司的净利润为 9.82 亿元，同比减少 4.62%。

值得一提的是，张裕海外并购中资金投
入最大的西班牙爱欧集团，去年营业收入
28133 万元，营业利润亏损 1624 万元，净利
润亏损 748 万元。

记者查阅张裕历年财报发现，其营收从
2011 年的 60 多亿元一路下滑至 2014 年的
41.57 亿元，直至 2015 年恢复至 46.5 亿元，
但未能彻底走出阴霾。

当然，处在困境中的国产红酒品牌绝非
张裕一个。

2017年 3月，中国食品发布 2016 年年报
显示，虽然酒类业务的营收、净利润都有增
长，但作为酒品类业务主要业绩支柱的国产
红酒品牌长城销售量下滑 9%。

而此前在 2016 年 9 月，中国食品分别以
1 元钱的价格向隆华集团出售旗下君顶酒业
与君顶酒庄的权益，条件为隆华集团承担君
顶酒业与君顶酒庄约人民币 2.394 亿元（折
后 1.696 亿元）及 1.528 亿元（折后约人民币
1.314 亿元）的债务。

除在 2016年 5月刚刚登陆A股市场的威
龙股份实现了营收和净利润双增以外，国产红
酒领域的大部分上市公司业绩都不理想。

在 2016 年前 3 季度，通葡股份净利润仅
103 万元，同比下滑 44.71%；莫高股份净利润
2163.67 万元，同比下滑 8.77%，营收总额约
为 1.47 亿元，同比下滑 14.80%；中葡股份更
是在 2016 年前 3 季度巨亏 6950 万元；王朝
酒业因 2013 年 3 月被匿名信举报导致停牌
超 4 年之久。

有业内人士告诉记者，目前国内红酒企
业分为三个梯队：张裕和长城作为老牌“巨
头”保持在第一梯队；王朝、中葡、通葡、威龙
为二梯队；其他规模以上小酒企为三梯队。

茅台葡萄酒公司董事长司徒军向记者表
示，近些年，进口红酒以低价冲击国内市场，
导致国产红酒价格的整体下滑。张裕、长城等
几大巨头不能维持市场价格，集体选择下调
产品价格，导致的结果就是二三线红酒企业
的利润空间更小，日子更难过。

业内普遍认为，政策引导势在必行。酒水
专家杨承平对记者表示，国外的葡萄酒生产
是由国家立法进行监管，而国内葡萄酒行业
连明确的行业标准都还缺乏，致使国产红酒
市场陷入乱象，为振兴国产红酒，需要做到：
第一，国家制定国产红酒的行业标准；第二，
立法规定红酒的品质；第三，形成中国自己的
特色，仿制红酒是没有前途可言的。

泸州老窖打造文化金名片

进口酒整体微跌
啤酒进口量增长 17.3%

在国内酒类市场结构性复苏背景下，进口
酒市场却呈现微跌态势。近日，中国食品土畜
进出口商会酒类进出口商分会发布的一季度
国内酒类进口数据显示，包括烈酒、葡萄酒、啤
酒在内的国内酒类进口总量 2.91亿升，进口额
9.28 亿美元，同比均出现下滑，分别下降
34.90%和 5.21%，进口酒市场持续下行。

数据显示，2017 年一季度，葡萄酒进口量
1.52 亿升，进口额 5.82 亿美元，金额同比小幅
下跌 1.50%，啤酒和烈酒进口额则延续增势，分
别增长 18.45%和 12.13%。受益于白兰地的持
续升温，其 1-3月进口额为 1.6 亿美元（约占烈
酒进口额的 75.1%），同比增长 23.6%，在进口
酒类中仅次于瓶装葡萄酒。一季度我国啤酒进
口量 1.2亿升，同比增长 17.3%。 渊胡可璐冤


