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■ 新华社记者 余贤红

近年来，受全球经济下行、无序竞争等因

素影响，部分光伏行业“明星企业”陷入发展

困境。而位于赣东北的晶科能源有限公司，却

从一家名不见经传的小企业迅速成长为江西

省外贸出口的“第一大户”，其成长经历不无

启示意义。

“始终让自己吃不饱”
时光倒回十年前，光伏产业发展正一路

突飞猛进。2006 年落户上饶经济技术开发区

的晶科能源也见证了当年的“盛况”。“政府在

前面平整土地，公司接着在后面开工建设，说

‘时间就是金钱’一点也不为过。”公司副总裁

余木森回忆说。

硅料是光伏产业的上游产品。彼时，“拥硅

者为王”，每公斤硅料价格甚至高达 450美元，

一些大企业也纷纷将巨额资金投入硅料。然

而，好景不长，2008年美国金融危机爆发，硅料

逐渐进入“跌价通道”，到如今每公斤硅料价格

只剩下 15美元左右，一些企业背负高额债务。

余木森介绍说，当年晶科也在犹豫是否

要“上硅料”，但最后还是决定从自身实际出

发，放弃这一打算，另辟蹊径。“在当时的市场

环境下，每个光伏企业都有投资硅料的冲动。

但成人的西装再好看，穿到小孩身上不能体

现其价值，适当比速度更重要。”他说。

在重资产行业里，稳健的投资战略有助

于企业掌握市场主动权。公司财务部总监王

俊帅表示“多年的发展经验告诉我们，即便是

市场行情好，也不要追求满产。始终让自己吃

不饱，才能留足回旋余地。”

由于没有过多历史包袱，光伏行业整体市

场需求上升期间，晶科能源得以更加主动延伸

产业链。目前，晶科能源已形成“硅料加工—硅

片—电池片—组件—应用”垂直一体化产业

链，硅片产能 3.5吉瓦、组件产能 7.3吉瓦，组件

出货量、净利润等指标居于行业领先地位。

“别人不愿做的市场我们先去做”
晶科能源有限公司内，一幅“晶科能源全

球生产营销分支”地图常吸引参观者驻足。地

图上的标记显示，晶科能源已在海外设立二

三十个分支机构。

一段时间以来，我国光伏企业产品主要

以出口为主。与一些企业主要把目光盯住欧

美市场不同，在发展过程中晶科能源主动挖

掘新蓝海市场。

“别人不愿做的市场我们先去做，别人热

衷于做的我们悠着做。在马来西亚、南非、墨

西哥等国家，我们都提前布局生产，并设立营

销机构。”王俊帅说，由于公司团队善于在营

销环节找市场趋势，因此能够在市场竞争中

保障产品的销售能力。

2011 年开始，欧美相继对我国光伏产品

实施“双反”政策，以致我国光伏产品进入海

外市场受阻，光伏产业遭遇“寒冬”，晶科能源

也一度亏损较大。但由于实施多元化的市场

策略，加上当地政府的细致服务，晶科能源得

以迅速“掉转船头”，在 2013 年 5 月率先盈

利，并持续至今。

“品牌美誉度决定市场占有率”
原材料价格逐渐走低，加上新技术的运

用，使得光伏产业早已告别“暴利时代”，企业

争夺利润空间和市场空间更多依靠“真功夫”

和“硬本事”。

在晶科能源生产车间内，记者看到，一台

台机器人正步调一致地摆动机械手，将固化

好边框的太阳能电池板放进传送带，送入终

检区。自 2012 年开启“智能”制造体系建设以

来，晶科能源的自动化生产率达到 80%以上，

部分车间达 90%以上，有效降低人力成本。

“品牌美誉度决定市场占有率。”余木森

说，为此，晶科能源把技术创新作为发展支撑

点，以产品质量获取市场美誉。目前公司的研

发团队拥有超过 250 名光伏专家和研究人

员，组件光电转换效率可达到 20.258%，保持

行业领先地位。

2016 年，晶科能源有限公司光伏组件销

量达 6援65 吉瓦，同比增长 47援5%，实现主营业

务收入 416 亿元。江西省商务厅的数据显示，

晶科能源占全省外贸出口份额位居第一。今

年一季度，其组件销量达 2.51 吉瓦，同比增

长 22.43%，继续保持较快发展态势。

■ 金石

4 月 18 日，资本市场低迷的状态被贵州

茅台股价的强劲走势打破。开盘半小时后茅

台一路上行，拿下逗留一周的 400 元整数关

口，上扬走高，收盘价锁定为 404.65 元辕股，对

应市值 5083.2 亿元，全天最高上探 406.55 元辕
股，当日成交均价 400.89 元辕股。

就在此日期的四天前，贵州茅台刚发布

了 2016 年年报，年报显示 2016 年实现营业

总收入 401.55 亿元 ，较上年 同期 增加

20.06%，增幅较 2015 年上升 16.24 个百分

点，迈入跨越式发展期。从主业酒类销售来

看，2016 年公司销售茅台酒及系列酒 3.69 万

吨，同比增长 34.26%，酒类产品毛利率

91.31%，继续维持高位。实现主营业务收入

388.41 亿元，同比增长 18.95%。

短短一周之内，贵州茅台先是超越全球

酒类企业巨头帝亚吉欧的市值，接着股价突

破 400 元/股关口，总市值站上 5000 亿元历

史性大关，累计现金分红规模突破 430 亿元

……近段时间持续低迷的中国资本市场迎来

了亮眼的“茅台周”。

年报数据引起了市场关注，更有网络大

V 发起了新一轮轰轰烈烈的讨伐茅台战役，

箭头指向茅台新出炉的年报数据。言之凿凿

地指出，贵州茅台过去一年增收不增利，毛利

率比上年还下降了 0.93%，但茅台一直在涨

价，进而怀疑茅台隐藏了 45.66 亿元的利润，

财报真实性值得怀疑。面对这些“质疑”，当了

多年纳税大户的民族精品、良心企业的茅台

也犯了嘀咕———这是该回应呢还是不回应

呢？回应的话这些都不是事，但不回应又怕积

毁销骨的网络言论伤害到百年品牌。

从财务操作层面来说，茅台存货管理上一

直都是在销售旺季提前确认，也是销售公司为

春节备货上的财务操作，单凭一个财年的数据

就认定隐藏利润失之偏颇，需要结合上下两个

财年数据进行核对才能作出合理假设；消费税

增加需要征税方数据的应对，而就广义税收政

策来推断地方税收政策，是否虚增纳税总额，

缺乏地方税收进项数据的印证；上市公司将资

金归集到财务公司，而茅台的财务公司是股份

公司的子公司，资金并没有流出到大股东，收

益也牢牢锁定在上市公司框架之内，何来转移

之能力？至于所谓的“为股权激励藏利润”，茅

台高层更是在不同场合表示，上级主管部门的

股权激励并无出台的计划。

4 月 25 日，贵州茅台今年一季报出炉，贵

州茅台营业收入 133.09 亿元，较上年同期增

加 33.24%；归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润为 61.48 亿元，较上年同

期增长 25.83%；基本每股收益为 4.87 元，增

幅达 25.24%，引人关注的预收款为 189.88 亿

元，较年报数据有明显增长。一季报有力回应

了此前的一些无端猜测和质疑。这个中国资

本市场价值投资的典范，用最直接的增长阻

击了市场杂音。

一位茅台管理层说过这样一句话：作为

两市第一高价股，茅台想低调都没法，各方关

注都聚焦于此；作为一家代表中国民族酿酒

文化的公众公司，茅台只能认真做好生产经

营。地方经济发展和白酒行业探寻未来出路

的责任在肩，不敢有半点含糊。

太重院士专家工作站
再添俩“新秀”

近日，根据并院站组发 [2016]1 号文件

《关于认定太原市 2016 年度院士工作站的通

知》，太重集团公司又获批两个新的院士工作

站，即：太原重工轨道交通设备有限公司院士

工作站，太重煤机有限公司院士工作站。

太重院士专家工作站成立于 2009 年 9
月 2 日，并于当天举行了隆重的揭牌仪式。该

工作站的建立，为太重日后的发展提供了一

个宝贵的平台。此后，院士专家们来到技术中

心，深入到科技人员中间，通过座谈会等形式

征求意见，了解公司在技术创新方面的需求，

并就合作的方式及其项目领域等实质性问题

进行了友好交流和相互沟通，初步达成了合

作意向。

此后仅过了 3 个月，太重科协即向各基

层单位下发了《太重科协院士专家技术服务

需求征询表》，广泛征询公司在技术创新中遇

到的难题，共征集到各类技术需求 25 项，经集

团公司领导和有关专家筛选、审批，最终确定

出 7项重点技术需求上报山西省科协。在中国

科协和省市科协的大力支持下，有两项技术难

题成功对接到有关专家。经过前期的技术沟

通和交流，当年 7月邀请到中国机械工程学会

齿轮协会齿轮热处理工艺及装备技术委员会

主任陈国民教授前来太重，就公司热处理工

艺方面的技术难题进行技术交流、讲座、服务。

陈国民教授在服务期间，深入到热处理分公司

现场就热处理技术生产方面的问题同工艺人

员进行了技术交流，其技艺得到了热处理工

艺人员的一致赞誉和认可。随后，双方就今后

的深度技术问题的合作达成了协议。

8 年来，根据生产经营中遇到的技术难题

和新产品开发需要，太重各基层单位加强了

同院士专家的联系。先后有 50多位院士专家

相继来到太重工作。院士专家们深入基层，认

真调研，针对太重技术创新中遇到的问题，积

极献计献策，使一批技术难题得到有效解决，

为推动公司的技术创新发挥了积极的作用。

太重科协负责人表示，此次两个新成立

的院士工作站，进一步为太重的创新驱动注

入了活力，太重各科协分会将继续广泛开展

课题调研，积极征询企业技术难题和创新需

求；梳理技术创新中急需解决的难题，在中国

科协和省市科协的支持下，积极寻求和院士

专家对接。公司科协将做好院士专家进站的

工作，竭诚为院士专家服务，为院士专家创造

良好的工作环境，按照中国科协《关于推进院

士专家工作站建设的指导意见》的精神，调

研、制定工作站的运行办法。通过不懈努力，

留住更多院士专家在企业扎根，形成长效服

务机制，帮助公司解决技术创新和战略发展

中的难题，为扎实推动企业的创新发展做出

实实在在的贡献。 渊曹克顺冤

茅台一季报出炉：对无端臆测的最佳回应

从“默默无闻”到“一枝独秀”
———江西外贸出口“第一大户”成长路径观察

荫晶科能源车间一角


