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川煤集团渡市厂
开展“分享安全故事”活动

“今天我来给大家讲一个发生在我们身边的

安全故事，事情的经过是这样的……”

5 月 3 日是川煤集团达竹公司渡市选煤发

电厂职工安全学习日，上午 9 点，该厂洗煤车间

职工“四小家”里座无虚席，工段长乐江河在向参

加学习的职工分享安全故事，讲述者讲得娓娓

动听，听众听得津津有味。

分享安全故事是渡市选煤发电厂安全文化

建设的重要内容之一，旨在通过学习安全事故

案例给职工敲响安全警钟。活动采用职工亲口

讲述的方式，将安全事故案例用职工自己的语

言描述出来，并分享对该案例的理解、防范措施

及本人在工作中需要注意的事项。这种安全事

故学习方式抛开了以前一本正经的说教，表达

同样的意思，用的是大家互相习惯了的语气，表

达方式新颖，表达的语言通俗易懂，更具亲和

力，职工更易接受。

该厂安监科科长王永焰介绍说：“我们在全

厂 8 个生产车间都在开展这种分享安全故事的

活动，安全故事由讲述人自己查找，主要围绕洗

煤生产、发电生产、机运以及通用部分等进行分

类收集，更有针对性，实用性更强。通过我们平

时对职工的抽查，发现这种学习方式效果非常

好，大家对安全事故的原因、教训理解得很透，

达到了警示的目的。” 渊严有权冤
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建设“一带一路”，企业要发挥主体作

用。

“鼓励本国企业参与沿线国家基础设施

建设和产业投资”“积极帮助当地发展经济、

增加就业、改善民生”……《推动共建丝绸之

路经济带和 圆员 世纪海上丝绸之路的愿景与

行动》明确指出。

“一带一路”国际合作高峰论坛召开前

夕，新华社记者深入企业采访发现，伴随某

些高新技术领域从“跟跑者”向“并跑者”甚

至“领跑者”转变，越来越多的企业在创新驱

动下正加快“走出去”，为这条互尊互信之

路、合作共赢之路、文明互鉴之路不断注入

新动能。

安检“神器”：
给大家一条放心的“安全带”

源 月底的北京，花红柳绿。

密云厂区里，同方威视技术股份有限公

司的装卸师傅正在打包一批全新的安检仪。

一辆辆近 圆园 米长的大货车排着队，准备装

载各式各样的安检“神器”远行。

“这台车载式集装箱检查系统马上就

要运往墨西哥。”车间内，调试员蔡志甫正

调试图像，语气里透着自豪，“这辆‘车’可

厉害了，几分钟内便可以架起一个‘大拱

门’，被检车辆穿门而过，整台车的安检图

像就显示在屏幕上。我们还可以用‘切片’

方式观察图像，就像用鼠标直接‘打开’被

检物品。”

记者了解到，目前，圆 万多套各式“中国

造”安检设备正在 员缘园 多个国家和地区运

行，为当地提供安全保障。在英法海底隧道、

德国汉堡等港口，都能看到中国“神器”的身

影；在亚美尼亚、泰国等国家的海关，不仅装

备了这些中国“神器”，还配备了全方位的安

检解决方案。

同方威视董事长陈志强说，密云生产基

地刚建设时，有人认为基地“太大了，用不

了”，而现在连巴西、波兰都有了工厂，当地

生产，全球销售，不仅促进了所在国就业，更

改善了当地民生。

“膜法”净水：
给大家提供一台好的“净水器”

圆园园员 年 苑 月，一家叫“碧水源”的专注

于水资源处理的创新型科技企业在中关村

诞生。

企业展厅内，摆放着一台小型污水处理

系统。系统内，一根根白色条状过滤膜竖立，

像挂面一样，格外醒目，污水池里的污水经

过这些过滤膜过滤，变成了清水，可达到地

表水域类标准。

碧水源常务副总裁何愿平说，这些过滤

膜表面细孔的孔径仅为 园援员 微米甚至 员 纳

米，可对目标分离物进行选择性过滤。

近年来，伴随“一带一路”建设提速，这

家高新企业“走进”了巴基斯坦、斯里兰卡等

国家。

“巴基斯坦环境相对恶劣，我们希望未

来能用膜技术取代传统供水方式，以保障当

地水源净化的效率和质量。”何愿平说。

在阿曼，碧水源预计将投资 员援缘 亿美元

处理水污染，当地油井出来的水，用膜技术

处理后可达到灌溉水要求。

“‘一带一路’让中国企业更加国际化，

提供了更多为全球作贡献的机会。”何愿平

说，“过去，我们更多是把产品卖到国外。今

后，我们将更多借助‘一带一路’，通过投资

等形式与各国展开深度合作，实现‘借船下

海’。”

手机“智”造：
助大家驶上“网络快车道”

手机操作系统 酝陨哉陨（米柚），是小米公

司基于安卓所开发的手机操作系统。缘 年来

尤其是“一带一路”建设 猿 年多来，安装有这

一系统的小米手机加速“走进”海外市场，遍

布 员缘远 个国家和地区，其中“一带一路”沿线

国家有 猿园 多个。

米柚官方论坛上，已有俄罗斯、泰国等

猿园 多个国家的粉丝站点，各国用户在母语

环境下就小米设备使用问题进行讨论。

“粉丝们来自俄罗斯不同地区，每日浏

览量约 苑万人次。”叶夫根尼是小米设备的

忠实“发烧友”，也是小米 酝陨哉陨 俄罗斯粉丝

论坛的创始人。在他看来，如果说许多“中国

制造”过去被定义为“便宜货”，那么现在至

少在智能手机领域，“超高性价比”已成为新

标签，受到不少国家人们的欢迎。

来自印度尼西亚的关利花 圆园员缘 年成为

小米正式员工，她的工作内容之一就是和印

尼等地的小米使用者进行网上互动。“工作

起初涉及大量翻译工作，很多印尼的网友主

动帮我们翻译，还会给我们建议。”关利花

说。

从 圆园员苑 年起，小米在印尼销售的手机

产品将实现 员园园豫本地化。从单纯商品贸易、

工程承包，到转为投资印尼、人员培训与合

作生产———小米“印尼制造”，将在更高层次

上实现互利共赢。

“‘一带一路’播撒合作共赢的理念，引

导企业往全球分工体系里最有潜力的市场

走，落地生根，开花结果，实现共同发展。”中

国人民大学教授王义桅说，“小米手机发展

这么快，其中一个重要原因就是‘走进去’，

越来越多地‘欧洲生产、欧洲消费’‘非洲生

产、非洲消费’，抓住了‘一带一路’机遇的要

旨。”

科技创新，是驱动发展的重要动力，在

“一带一路”建设中具有先导作用。中关村

“一带一路”产业促进会理事长张晓东说，

“一带一路”上的创新故事，体现了创新创业

者们的担当，展示了正在“裂变”的中国高科

技企业为“一带一路”沿线国家所创造的价

值，更是国与国共建、共赢、共享的缩影。

如今，像同方威视、碧水源、小米一样，

越来越多高科技企业正走向世界，成为一张

张新的“中国名片”。而伴随更多“中国智慧”

融入“一带一路”沿线国家百姓生活，科技之

光在“一带一路”上正不断发出耀眼的光芒

……

姻 本报记者 赵健

上海国际车展，一场全球汽车行业的饕

餮盛宴。在车展上人们可以看到全球汽车行

业的最新变革与发展，感受新技术、新趋势、

新产品给人类生活带来无限可能。

上海国际车展，一个汽车企业展示实力，

参与竞争的竞技场。车展中一个个新产品的

发布；一项项合作协议的签署；一场场别开生

面的活动的开展，带给人们海量的信息资讯

而成为人们关注的焦点。

中国重汽作为民族品牌里重卡的翘楚，

自然也是上海车展的常客。此番，中国重汽带

来了汕德卡 C7H 智能卡车、HOWO-T6G、

G5X 轻卡等七款车型参展外，在车展现场还

举办了 2017 年中国重汽曼技术产品实况挑

战赛开幕等多项重磅活动，而成为上海车展

中不可或缺的亮点。

产品、营销、服务是中国重汽今年的发展

主题，探析中国重汽的营销创新战略，就会揭

开企业如何在激烈的市场中纵横驰骋、创造

出一系列销售奇迹的神秘面纱———

产品与技术创新———
曼技术产品代表了中国重卡的
最高水平

众所周知，很长的时期里，中国的汽车工

业特别是重型汽车工业一直与国际先进水平

存在着较大差距，缺乏核心制造技术的中国

企业在过去几十年追赶世界汽车业发展步伐

的过程中倍感无奈。

如今，相对于乘用车市场占绝对数的国

外汽车品牌而言，商用车市场中的国外品牌

所占比例则是屈指可数。发生如今巨变，中国

重汽就是推动这种巨变最重要的力量。

从生产新中国第一辆重型卡车开始，中

国重汽在重卡制造的道路上披荆斩棘、勇攀

高峰，从“黄河”到“斯太尔”，再到“豪沃”、“汕

德卡”，中国重汽不断对重卡产品进行更新换

代、技术升级，一次又一次创领了行业的发

展。

通过不断的技术创新，中国重汽对产品

结果进行了不断地优化调整：豪沃、豪瀚、汕

德卡和斯太尔四大品牌的定位和体系已在市

场中得到认可和接受；从工程车为主，向公路

车、工程车、专用车并重转变，产品推广从斯

太尔平台向曼技术平台转变，并实现了公路

牵引车及曼技术车型销量的重大突破。

在此次上海国际车展上，中国重汽带来

HOWO T7H 6伊4 燃气牵引车、T6G 8伊4 自卸

车、T5G 4伊2 快递物流车、C7H 6伊4 智能卡

车、C7H 4伊2 低位鞍座快递物流牵引车、以及

G5X 4伊2 轻卡、G3W 统帅。个个皆是精品，件

件都在引领潮流，因而，吸引了不少专业人士

的关注。

其中，HOWO T5G 4伊2 快递物流车、

HOWO-T6G 自卸车、HOWO-T7H 6伊4 燃气

牵引车被誉为中国重汽抢占市场的“利器”。

HOWO-T6G，搭载曼 MC09 发动机，是中国重

汽第一款曼技术 9 升机产品，此次展出车型

针对的是自卸车领域推出 8X4 驱动车型，最

低油耗小于 185g/kwh。满足日常适用过程中

用户对于可靠性、经济型、安全性、环保适应

性、舒适性的要求，可谓是名副其实的“渣运

先锋”。

中国重汽 HOWO-T7H 燃气车适用于中

长途标载运输及重载运输，它不仅彰显着重

汽在天然气重卡领域的地位，同时也势必推

动天然气重卡向大马力方向发展，也是本届

展会唯一展出的一辆天然气重卡。

本届展会上，中国重汽济南商用车公司

携汕德卡 C7H 6伊4、C7H 4伊2 低位鞍座快递

物流牵引车两款车参展。具有先进的坡道辅

助系统、自适应巡航控制系统、车道偏离预警

系统，以及最为关键的自动紧急制动系统，是

中国第一款拥有完全自主知识产权的智能卡

车。

中国重汽济南轻卡公司的 G3W 统帅搭

载 MC05 高压共轨发动机，功率可达 180 马

力、扭矩可达 700N·m，匹配国内首创的

HOWO 轻卡半高顶驾驶室是全新开发的德国

曼技术 2080 驾驶室，是为现代物流配送、仓

储、绿色通道、活鲜运输等量身打造的经典车

型。

豪沃 G5X 箱式货车，突破了当前中卡行

业中受 4 缸发动机制约形成的动力不足、承

载力不强、车速不够、油耗高的枷锁。定位中

高端市场的中长途运输，主要用于电商、海

鲜、绿通等时效性高，载货体积大的运输，针

对 10-13t 城际快递物流，是 10-13t 城际快递

物流中的一匹“黑马”。

今年 3 月份，中国重汽取得重卡月产销

超 2 万辆、轻卡月产销稳超 1 万辆的优异成

绩，一季度共实现销售整车 7.2 万辆，其中重

卡 4.6 万辆，轻卡 2.3 万辆。国内、国际市场销

量同步增长，圆满实现首季开门红，企业总体

运营质量和效益水平明显提升，质量、效益始

终保持了行业领先地位。

中国重汽的车好卖，关键还在于中国重

汽的造车技术。现在看来，依托自身拥有的国

内唯一的国家级重型汽车技术研发中心和与

德国曼公司的强强联合，重卡技术领航者已

经成为中国重汽新的标签。

中国重汽集团党委书记、董事长马纯济

坦言：曼技术产品系列化是中国重汽技术创

新、技术进步的重要成果，也是在新一轮竞争

中不断取胜的最重要支撑条件。

服务内容的创新———
让“亲人”服务更加深入人心

“买车，买服务”已成为消费者共识。尽管

众多的企业打出了服务牌，但大多数只把其

作为一种营销手段。中国重汽市场创新的基

础是以高品质的产品满足顾客需要，并通过

各种辅足手段达到与市场及用户的有效沟

通。

为此，中国重汽将“亲人”作为自己的服

务品牌，首开业内服务品牌之先河。同时，中

国重汽不仅将“亲人”服务品牌作为灵魂产品

来经营，而且，赋予它鲜明的个性、丰富的情

感、卓越的品质及永不驻足的精神，正因如

此，赢得了社会的广泛认可，迅速达到了产

品、市场及用户三方面的有效结合。

近年来，中国重汽紧抓产品结构调整、优

化营销服务模式，坚持自主创新，持续提升产

品质量水平，一系列凝共识、集智慧、谋发展、

发实招的创新举措正在铺陈延展。继 2016年

推出 I 代首款智能卡车后，首辆曼技术产品

汕德卡 C7H 仅用了 26 个月行驶里程突破

100 万公里，同年 12 月又一辆 HOWO-T7H
百万英雄车诞生，而根据中国重汽“智能通”

显示，今年将有一大批百万公里无大修的车

辆涌现，并逐步实现“一辆百万，辆辆百万”的

目标。

2017 年 3 月，中国重汽全面启动行业内

首创的“不停车”服务，颠覆了传统的服务模

式，赋予了中国重汽“亲人”服务新的时代内

涵，彰显了中国重汽的质量自信和前瞻智慧。

这次上海车展上，中国重汽着重宣传推

广这项推出行业首创的“不停车”服务模式。

据了解，重汽的“不停车”服务涵盖曼技术公

路牵引车，车型为汕德卡“C 系列”牵引车、豪

沃“T 系列”牵引车，不含危化品及重载版运

输车辆。在运输途中发生故障不能继续行驶

的，中国重汽将实施“亲人”快速救援服务，经

预判 24 小时内不能修复完好的，由中国重汽

负责协调第三方提供车辆，将用户所运货物

由故障地运往目的地，并将挂车送回车辆故

障地，确保货物运输的时效性。可以说这是中

国重汽对于产品自身品质的强烈自信。

在这次上海车展上，中国重汽既展出了

曼技术的新产品同时，又以智慧重汽主要功

能模块以展板的形式进行展示，凸现中国重

汽的后市场和售后服务的优质水平。据介绍，

智慧重汽在推出来不到一年的时间里，每天

的点击量已经超过一万次，智慧重汽发挥的

作用还是明显的，手机 APP 的报修率达到

58%。可见智慧重汽已然成为重汽卡车用户

的首选，其中除了一键报修、远程故障诊断、

配件精准查询等功能，今年更是推出“个性化

订制”服务，用户可以根据自身需求，在智慧

重汽 APP 上输入日常经常运营路线、配送的

货物，后台会给用户提供一个科学的适用车

型。

主管重汽销售的刘培民副总裁说：“这种

个性化订制都是在国家汽车法规允许的范围

内进行的，也是在我们产品框架内进行的。”

这是智慧重汽以用户为中心，推动智能管理、

智能制造发展的直接体现。

营销方式的创新———
开启节能环保的体验式
营销新模式

从国内重卡市场层出不穷的营销形式

可以看出市场竞争的激烈程度,上新车、拼价

格、塑品牌……各种花样你方唱罢我登场；而

从国外发达国家重卡产品节能、环保、安全以

及“低油耗、大吨位、大功率、高技术含量且适

合于专业化运输”的潮流来看，节能将成为国

内重卡企业下一步发展的主题。

经过去年的成功举办，2017 年中国重汽

曼技术产品实况挑战赛在上海国际车展上宣

布启动。新一届节油比赛在秉承“实车、实货、

实际路况”的“三实”理念基础上，较去年赛事

进行了升级，一是区域赛增设了小组出线机

制，在赛事上会增加一个区域赛的预选赛，选

手们的比赛过程将更加公平；二是拓宽了行

业领域，增设了快递快运、危化品等细分市场

赛事，赛况更加精彩；三是 HOWO-T 系、汕德

卡、豪瀚品牌车型都将作为比赛用车出现在

不同区域，并同一区域的比赛保证使用同一

款车型；可以预见，冠军的争夺势必会更加激

烈。

近年来，中国重汽作为国内重卡行业的

翘楚，通过与德国曼公司的战略合作，全面提

升了“整车技术水平”和“产品质量水平”。其

中，引进德国曼公司技术生产的 MC 系列发

动机，具有极宽的低转速大扭矩输出区间，可

有效降低车辆油耗，不但引导了重卡领域节

能环保的发展，更将整车的换油保养周期提

高到 8 万公里，发动机 B10 寿命 150 万公里，

在车辆经济性、可靠性方面，真正达到了世界

先进水平，从而在国内重卡行业中拥有无人

能敌的技术优势。

通过节油大赛的进行，人们有理由相信，

中国重汽优异的产品质量和良好的经济性必

将赢得更多用户的青睐。

中国重汽集团公司党委副书记，副总经

理于有德表示：“低油耗是检阅车辆性能的重

要标准，也是节约用车成本的重要环节。我们

希望通过节油大赛向广大卡友传授节油知识

和驾驶技巧，帮助他们培养科学的节油驾驶

习惯，同时在厂商、经销商和用户之间搭建一

座沟通的桥梁，共创绿色发展之路，以实际行

动倡导节能减排”。

彰显实力 引领潮流
———透过上海国际车展活动看中国重汽营销创新

用活科技之光 闪耀“一带一路”

预防性体检
让设备安全度夏

5 月 4 日，淮北矿业孙疃煤矿两名检修人

员正在用游标卡尺检查副井提升钢丝绳的直

径。为防止夏季高温多雨、潮湿、多雷电威胁机

电设备安全，该矿每天对井上、井下重要机电

设备进行巡查，勤听、勤看、勤摸、勤查，随时掌

握设备的运行状况，对设备故障和隐患早发

现、早汇报、早落实、早整改，杜绝设备带病工

作。 王亮 摄影报道

荫中国重汽党委书记、董事长马纯济在上海车展接受媒体采访

荫中国重汽上海车展举行媒体见面会 荫中国重汽在上海车展推出的展车


